证券代码：000026                                   证券简称：飞亚达

飞亚达（集团）股份有限公司投资者关系活动记录表

                                                        编号：2018-003
	投资者关系活动类别


	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观
□
一对一沟通
□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	长江证券股份有限公司

上海申银万国证券研究所有限公司
融通基金管理有限公司
北京星石投资管理有限公司

新华基金管理股份有限公司

海富通基金管理有限公司

诺安基金管理有限公司

农银汇理基金管理有限公司
东方证券资产管理有限公司

光大证券股份有限公司

深圳兰度投资基金管理有限公司

太平洋证券股份有限公司

中国国际金融股份有限公司

中泰证券股份有限公司

	时间
	14:00-15:30

	地点
	飞亚达科技大厦20楼会议室

	上市公司接待人员
	陆万军、樊雨函

	投资者关系活动主要内容介绍


	Q：亨吉利公司利润还没有回到历史高位的原因？

A：亨吉利目前还是恢复式增长，回到历史高位需要一定的时间。亨吉利2012年下半年受大环境的影响，销售开始走下坡路，到15年利润接近基本持平的状态，17年在市场有所转型的情况下，我们扩大营业规模，加强折扣管理，促进销售额的增长，利润取得了大幅增长。目前，亨吉利的店铺数量上也不是最多时候，现在比以前少了70家店（2017年186家）。

同时，消费升级带来的消费结构变化，亨吉利方面中高价位手表增长比较好（增长率不乏有超过20%的品牌），价位偏低的手表增长不太好（有一部分可能受电商分流的影响），销售结构的变化对公司未来的店铺结构的优化和拓展提出了新的要求。
Q：2017年公司的自有品牌除飞亚达外其他品牌的经营情况如何？
A：飞亚达保持平稳增长，线上增长稍微好一点，但线上销售占比主要国产品牌要少，今年会加大线上占比的营销力度。唯路时成立仅2年，去年实现了较高的增长，互联网渠道占比2/3以上，标价在500-1600元之间。北京表比唯路时晚1年，主战场也在线上，规模大概千万级。JEEP和北京表规模差不多，增长幅度都不错。除飞亚达表的自有品牌表加在一起1个多亿实销规模。从盈利来看，目前唯路时和JEEP已经盈利，北京表还在前期投入期，成本是在可控范围内。
Q：亨吉利和飞亚达表的渠道拓展情况如何？
A：飞亚达表在三四线增长比较快。飞亚达在三四线增长比一二线略高。亨吉利：个别地方会进入到三线城市，如一些战略合作进驻的地区，二线相对多一些，比如西安，重庆等省会城市和准二线城市，总体来说，亨吉利在西部、华南、华中、东北等区域都表现不错，2018年，飞亚达表在一二线、三四线门店数量大致上各一半，飞亚达总门店3000家左右，店铺总量上基本不会扩张，未来会在结构上去做优化，今年也会规划如何提升一二线城市占比情况。在新店方面，我们会考虑入驻当地新的购物中心。2018年会继续把提高飞亚达表单店产出作为运营的重点。
Q：手表零售价位和相应的增速情况如何？

A：中高端：单价3-5万以上的手表会增长更好，一些品牌增速达到20%以上，个别品牌的货品供不应求。中低端：7000元以下，2017年表现相对疲软。

Q：2017年开店17家，调整16家，净开店数量不多，请问今年的开店计划？

A：不追求开店数量，但注重品质。希望从产品组合、店铺形象、当地影响力方面，开出一些地标性店铺。目前有洽谈意向的项目不少，我们会进行筛选，涉及渠道和品牌方面的考虑。今年开店会适度加速，但更关注单店产出。

Q：今年的价格政策方面会不会调整？

A：提价受市场景气度的影响。从去年到现在，行业内有些品牌在提价，幅度大概3-5%。
Q：同店的增速如何？

A：名表客单价增长了(增长2000多)，销量变化不大，亨吉利名表同店增速略高于飞亚达表。飞亚达表客单变化不大，主要是来自客流的增长。
Q：2016年底到现在，一年半的时间，有无数据展现奢侈品回暖的趋势？

A：动态上来看，2016年四季度，月份上有上升的，有持平的，去年二季度4~5月稍微出现了一些波动。三季度整体在增长。四季度，有一些月份增长多一些，有些月份基本持平。今年1月受春节因素影响有所下滑，2月得到恢复。总体趋势还是上行的。
Q：经销表采购业务的结款方式是什么？

A：零售商和品牌商之间签订采购合同，订单主要来自于巴塞尔展的订单以及日常性的补货订单。品牌一般都有10天到1个月付款信用期。
Q：如何看待智能手表的发展？

A：我们已经开发过2款智能手表，市场表现符合我们的预期。目前在智能表方面有专门的团队在做研发和跟进，这是一个比较中长期的规划。
Q：如何看待手表行业的增长、结构的变化以及目标客群的变化？

A：未来几年的增长乐观。结构方面会分化，中高端增长会比较好。25-45岁是主流消费人群，85后占比60%以上，现在年轻人消费力比较高。
Q：2018年公司整体战略？

A：自有品牌方面：飞亚达表继续做强。唯路时继续做大。北京、JEEP有序推进，两者定位和唯路时不太一样，唯路时价格比较适中一些，快捷时尚，购买频率高一些。北京表目标客群相对中高端。JEEP表也会加大力度去做。

亨吉利方面：继续提升单产。在开店计划方面不追求数量，但注重品质，会开出更好的，主要关注品牌档次、店铺形象、当地影响力等方面。

判断逻辑：消费升级、境外消费回流、三四线的崛起，都会催生销售市场的好转。手表是一种符号化产品，是基于自我奖励、情感和审美的诉求特殊商品，2018年的市场预期相对乐观，应该处于增长的通道。公司近期会推出一些全新的款式，不断丰富品牌风格和内在底蕴。
Q：公司对2018年手表行业如何展望？各个新品上市的节点是什么时候？在明星代言上会做什么打算？
A：受益于消费升级和境外消费的回流，三四线城市的消费需求会持续，我们判断相对乐观。2018年收入端的增长相对乐观，在规模效应下，利润会高于收入增长。
飞亚达表今年会推出一些全新的款式，在4-5月份推出，在3月份巴塞尔钟表展的媒体报道之后也会面世。
高圆圆目前是公司品牌代言人。
Q：公司是否考虑跨界？

A：公司在跨界的事项上有过探讨，手表与其他行业存在一定的差异性，但会在时尚产业领域做更多的探索和融合。
Q：公司在大股东的体系下是如何定位的？

A：公司在体系内属于现代服务业，在完全市场化的环境下，会根据市场规则寻求发展和利润最大化。

	附件清单
	投资者来访承诺书

	日期
	2018年3月22日


