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一、报告期内公司从事的主要业务 

（一）联创数字板块  

公司致力于为客户提供优质完整的互联网综合营销解决方案： 客户主要为汽车、金融、奢

侈品行业的优秀品牌客户。公司在汽车行业积累形成了多年的投放经验和效果数据，对客户的品

牌和营销需求的理解深刻，能够制定出高品质、符合客户需求的媒介投放策略组合。 

通过利用自身开发的数据系统持续的对客户及媒体数据进行收集和优化，并以其出色的策

略策划、内容营销、创意制作和优秀的项目执行能力，为客户提供全面、优质的整合营销服务；

凭借日臻成熟的媒介采购与管理经验，与主流互联网媒体形成了长期稳定的合作关系。 

作为创新型整合营销传播服务机构，致力于帮助客户企业在组织内部搭建并完善整合高效

的营销传播体系，在汽车、游戏、金融、电子商务等领域均有着出色的表现。              

（二）联创新材料板块 

聚氨酯硬泡组合聚醚。聚氨酯应用领域很广，已涉及到生活的诸多方面，中国聚氨酯产业

继续保 持快速增长态势。聚氨酯有硬泡和软泡之分，聚氨酯硬泡主要应用于冰箱（柜）等冷藏、

太阳能热水器、建筑、冷库、汽车保温、管道等保温领域等，硬泡组合聚醚是聚氨酯硬泡的主要

原料之一，随着经济发展，节能意识的提升，未来聚氨酯硬泡将会得到更多的应用。硬泡组合聚

醚行业的下游应用已遍布国民经济的各个领域，其周期性与国民经济的整体周期性密切相关。公

司坚持创新理念，增加研发投入，根据客户不同要求，开发新技术、新产品，并储备新技术。 

二、经营业绩说明 

1、2017年度公司实现营业收入2,767,571,424.23元，同比增长18.73%；营业利润

447,775,303.96元，同比增长65.41%；净利润392,932,128.80元，同比增长97.88%，归属于母公

司股东净利润371,519,890.94元，同比增长84.47%。主要原因如下：  

（1）2017年公司并购上海鏊投网络科技有限公司（简称“上海鏊投”），合并范围较去年

同期发生变化，经营业绩含有上海激创广告有限公司（简称“上海激创”）、上海麟动市场营销

策划有限公司(简称“上海麟动”）2017年全年经营业绩及上海鏊投2017年11月份至12月份50.1%

的经营业绩。 其全年业绩完成情况如下：                                  单位：万元 

公司名称 

归属于母公司

所有者的净利

润 

非经常性损

益 

扣除非经常性损益

后归属于母公司所

有者的净利润 

承诺净利润 

上海新合文化传播有限公司   16,663.06    1,262.75        15,400.31    15,000.00  

上海激创广告有限公司   11,674.54  254.25        11,420.29    10,937.50  

上海麟动市场营销策划有限公司    6,740.80       15.31         6,725.49     6,250.00  

上海鏊投网络科技有限公司   10,700.03       65.48        10,634.55     9,800.00  

合计   45,778.43    1,597.79        44,180.64    41,987.50  

2、营业收入整体情况 



单位：元 

 
2017 年 2016 年 

同比增减 
金额 占营业收入比重 金额 占营业收入比重 

营业收入合计 2,767,571,424.23 100% 2,330,939,606.79 100% 18.73% 

分行业 

互联网广告行业 2,343,466,609.18 84.68% 2,057,838,726.25 88.28% 13.88% 

化工行业 424,104,815.05 15.32% 273,100,880.54 11.72% 55.29% 

分产品 

数字营销   2,299,503,360.85  83.09%   2,057,838,726.25  88.28% 11.74% 

自媒体 IP 营销      43,963,248.33  1.59% 0 0.00%   

新材料产品     424,104,815.05  15.32%     273,100,880.54  11.72% 55.29% 

分地区 

国内 2,671,412,502.71 96.53% 2,290,278,436.59 98.26% 16.64% 

国外 96,158,921.52 3.47% 40,661,170.20 1.74% 136.49% 

三、核心竞争力分析 

报告期内，公司的核心竞争力未发生重大变化。公司核心竞争力主要体现在以下几个方面： 

（一）联创数字板块： 

（1）公司致力于为客户提供优质完整的互联网综合营销解决方案： 客户主要为汽车、金

融、奢侈品行业的优秀品牌客户。公司在汽车行业积累形成了多年的投放经验和效果数据，对客

户的品牌和营销需求的理解深刻，能够制定出高品质、符合客户需求的媒介投放策略组合。作为

创新型整合营销传播服务机构，致力于帮助客户企业在组织内部搭建并完善整合高效的营销传播

体系，在汽车、快消、游戏、金融、电子商务等领域均有着出色的表现。 

公司在自媒体领域具备强有力的竞争优势，通过利用自身开发的数据系统持续的对客户及

媒体数据进行收集和优化，并以其出色的策略策划、内容营销、创意制作和优秀的项目执行能力，

为客户提供全面、优质的整合营销服务；凭借日臻成熟的媒介采购与管理经验，与主流互联网媒

体形成了长期稳定的合作关系。 

（2）强大稳定合作媒体及客户群 

公司服务客户横跨汽车、金融、游戏、电商等多个行业。包括上汽集团、广汽集团、一汽

集团、北汽集团、东风集团、蔚来汽车、奇瑞汽车等汽车品牌，农业银行、招商银行等金融机构，

京东、阿里巴巴等电商平台，完美世界等游戏。 

（二）新材料板块 

技术优势 

公司通过上海技术中心持续引进国内一流研发人才，已经搭建起基于单体聚醚、聚酯、组

合聚醚应用等的全链条研发人才，能够服务冰箱、汽车、板材、管道、太阳能等各个行业的聚氨

酯应用。出色的配方设计及研制能力为满足客户的个性化需求和产品的更新换代，组合聚醚配方

经常需要进行调整和优化，只有具备一定的配方设计及研发 能力，才能生产出充分满足客户需

求的高质量的产品。近年来，公司创新性的研制出多项具有国际先进水平的聚醚配方，并通过实

践检验。 

（三）管理优势 

公司管理层团队合作多年，具备高度的稳定性、凝聚力和执行力，对市场前景、发展趋势

及核心技术有着深刻的理解，能很好把握公司的战略方向，并保障公司健康、稳定、快速地发展。

公司运营团队高效、专业，充满竞争意识，可以及时准确把握瞬息万变的市场需求，并加以快速



实施。 

四、公司未来发展的展望 

公司继续围绕数字营销及绿色化学新材料双主业进行布局，结合自身产业，继续进行有价

值的资本运作，实现公司跨越式发展，市值显著增长，实现公司股东及投资者利益最大化。 

公司发展战略 

联创数字板块：在业务和结构整合的前提下，以高净值人群为核心，打造基于“社群生态”

的新传媒价值体系。从“双驱”（传统业务、数字业务）向“四驱”（传统、数字、平台、投资）

转变。将业务向文化和内容方面进行延伸。 

联创新材料板块：夯实业务发展基础，继续围绕聚氨酯应用进一步开拓客户；通过与一流大

学合作，寻找绿色、节能、环保、安全且具有自主知识产权的优势项目，并适时进行项目落地。 

（一）联创数字板块 

1、行业格局和趋势 

（1）现状及环境 

目前，我国数字营销行业已然获得极高的认可度，广告主营销预算进一步向互联网媒体代

表的新媒体转移，整体市场处于成熟期，市场规模稳步增长。2017年中国网络广告规模预计近

4000亿元，在中国广告市场中占比超过50%。受网民人数增长，数字媒体使用时长增长、网络视

听业务快速增长等因素推动，未来几年，报纸、杂志、电视广告将继续下滑，而网络广告市场

还将保持较快速度增长。预2019年该占比将接近80%，规模预计6000亿元。数字营销市场逐步出

现规模效应，但单个数字营销公司的市场占有率不高，未来仍有较大的提升空间。 

（2） 主要特点 

低红利，高潜力 

流量红利时代已经过去，对应的“用户时长”却在不断增长，研究发现社交类、新闻类、视

频类、游戏类等APP应用的用户时长均有10%以上的提升。由此可见，用户对于平台的依赖更趋于

集中化，只要在这方面掌握到用户的习惯，就可以继续获得高增长  

移动端，技术化 

主流媒体移动广告收入超过50%；技术成为数字营销市场发展的重要驱动力，尤其是以视频

媒体为代表的各类广告形式在通过广告变现的同时，尽量减少对于用户体验的伤害，同时，大数

据、LBS等技术在精准营销的应用，拉近了广告与用户的距离，提升广告投放效率； 

精品原生内容模式更趋欢迎 

1）内容越整合越有效，跨领域的内容，有机会产生更加吸引人的化学反应;  

2）垂直领域内容有新蓝海，如电竞、体育、电影等垂直产业，用户基数大，消费能力高，

IP产值前景尤其看好； 

3）内容直接打通销售体系，随着“边看边买”等应用推出，基于“内容营销”模式的产业

闭环逐渐形成。  

（3）2018传媒大环境的思考——新商业 . 新零售 . 新传媒 

新商业：各种全新的商业机会，带来了传媒新机遇 

新零售：新零售的崛起，让品效一体进一步成为必然 

新传媒：基于新商业模式、新零售格局以及新技术、新材料的崛起，为传媒带来更多可能 

（4）行业趋势预判 

从传媒公司到传媒化营销企业成为主流趋势  

趋势一 ：平台化入侵带来的“云操盘“思考 

趋势二 ：从“控盘”到“操盘”，去中心化的平台战略  

趋势三 ：创新、投资及战术参股创新服务价值与服务增值 

趋势四 ：产品化服务、服务化产品、平台化服务、服务化平台的崛起 

趋势五 ：新技术/材料入侵带来的传媒新机遇，如区块链在媒体展示中的应用等 



趋势六 ：新零售时代突破“旧传媒意识“的必要性  

2、联创互联战略发展 

 

打造以场景数据为核心的生态传媒体系 

 

3、联创互联2018发展规划 

· 2018发展战略—— 从“双驱”到”四驱”的转变 

在业务和结构整合的前提下 ，以高净值人群为核心，打造基于“社群生态”的新传媒价值体系。

从“双驱”（传统业务、数字业务）向“四驱”（传统、数字、平台、投资）转变 。 

4、 2018发展规划—— 强化、升级 

（1）强化：业务强化 

---协作共赢，强化业务--- 

1）继续完善互联网营销及相关服务业布局，打造“联创数字”业务板块 

公司进一步发挥上海新合、上海麟动、上海激创几家所长，通过媒体联合采购平台、业务互

补协作、服务专业分工等措施，把握优质客户。此外，2017年公司收购上海鏊投51%股权，继续

完善互联网营销及相关服务业布局，打造“联创数字”业务板块。 

公司将整合上海新合、上海激创、上海麟动及上海鏊投四家业内优秀的营销传播企业，打造

和进一步完善具备国内领先的“全方位数字整合营销能力”的“联创数字”业务板块，在创意及



策略制定、媒介购买、数字公关、社会化营销、电商创新应用、数据分析循环利用等各业务环节

提供卓越服务、构建基于移动端及新媒体的传播矩阵，形成营销闭环。 

2）形成业务协同效应，客户资源互补  

互联网广告业务与公关业务的协同广告投放与公关传播是企业进行品牌营销传播的两大主

要传播手段，二者均为品牌塑造、声誉管理、市场营销的重要手段，可以帮助企业扩大品牌知名

度、深化品牌认知度、扩大产品销量、提高市场占有率。广告投放侧重于扩大品牌知名度，重点

在于媒介服务，形式以单项传播方式为主；公关传播注重内容的创意策划，重点在于创造与受众

互动沟通的内容，提升品牌好感度与美誉度，多为双向传播方式。从传播方式、手段以及传播目

的等方面来看，二者都具有显著的区别及良好的互补协同效应。 

（2）升级：全方位升级 

1）进一步整合优质资源，加强稳定合作媒体及客户群 

各子公司不仅在各自擅长领域发挥各自所长，具有稳定的客户群。同时子公司通力合作，

在创意及策略制定、媒介购买、数字公关、社会化营销、电商创新应用、数据分析循环利用等各

业务环节提供卓越服务、构建基于移动端及新媒体的传播矩阵，形成营销闭环。 

2）与时俱进，加强与短视频、直播平台、自媒体等新兴媒体的合作，进一步注重内容营销 

短视频与直播用户规模进一步增长，用户更多的娱乐时间分配在这些新型的平台上，产生的

丰富流量对于品牌广告有较高的营销价值。一方面用户的娱乐时间的倾斜将产生巨大的流量，品

牌借助重大娱乐事件影响力以及平台的社会化传播属性帮助提升品牌的覆盖能力；另一方面，内

容营销更加注重用户的广告体验，满足品牌广告主对于品牌形象传播和塑造的需求，更有效的形

成品牌口碑的传播。 

3）注重人才培养，集结专业人才  

公司以战略为导向集结了在营销技术专业领域、管理领域的人才队伍。注入新鲜血液，注重

年轻管理人才的培养与发展。继续吸引在营销技术、数据搭建、组织管理等领域资历丰富、执行

力强的人才加入，对公司战略整合、组织整合的落地给予强劲支撑。 

4）优化改革架构体系，加强投后管理 

公司大力改革架构体系，各子公司更加注重以客户为导向的利润考核机制，提高服务客户

能力的同时，进一步优化资源整合力度、跨部门协作能力，通过创新的激励机制激发全员开拓市

场的热情，巩固并提升公司行业地位。同时，公司进一步关注投后管理工作，通过外派董事、监

事和财务总监紧抓经营质量；设立专业的风险控制部门，及早发现并解决风险苗头，维护公司及

股东的利益。 

五、接待调研、沟通、采访等活动登记表 

  

接待时间 接待方式 接待对象类型 调研的基本情况索引 

2017 年 06 月 28 日 实地调研 机构 
2017 年 6 月 28 日投资者关系活

动记录表 

 

山东联创互联网传媒股份有限公司董事会 

 

2018 年 4 月 13 日 




