
 1 

证券代码：002303                        证券简称：美盈森 

 

美盈森集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2018-02 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

华泰证券 张前 

宝盈基金 陈金伟 

吉富创投 张来 

长城证券 林彦宏 

信达澳银基金 卫洋羽 

时间 2018年 4月 24日 

地点 公司五号会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事、副总经理兼董事会秘书 黄琳 

证券部 闻敏 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、简要介绍了行业、公司情况： 

1、关于行业情况，主要介绍如下：国内包装行业空间非

常大 

（1）纸质包装作为包装产业的第一大子行业， 2015 年

产值约 7000亿元。 

（2）最近几年，国内纸包装行业规模以上企业收入和利

润稳中有升，行业领先企业在发展中优势凸显。 

（3）行业集中度加速提升。近年来，伴随着下游客户需
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求的持续升级，尤其 2016 年四季度以来上游原材料价格的剧

烈波动，纸包装行业市场集中度在加速提升，具有竞争优势的

企业获得订单能力不断增强，企业经营业绩增长较快。 

2、关于公司情况，主要介绍如下： 

（1）公司主要产品包括运输包装、精品包装、标签及电

子功能性模切件，主要为客户提供包装一体化深度服务。 

（2）公司主要优势： 

公司在研发能力、服务水平、高端制造平台、经营管理、

创新能力、高端客户资源等方面具备突出优势，为公司业务持

续快速增长提供了保障；公司取得了多项军品服务资质，包括

二级保密资质、军队物资采购入库供应商、武器装备质量管理

体系认证证书；公司创意健康纸家具具备甲醛趋近于零、防水

防潮隔火等多方面优势，有望成为新的业务增长点；公司电子

标签、电子功能材料模切产品新业务近年来增长较快，有望推

动公司实现更好更快的发展。 

（3）关于公司未来发展方面： 

未来公司将以三“新”推动两“新”：以新业务、新客户、

新产能推动公司取得行业新地位、新发展。 

新客户，是指公司前期所开发的多个战略客户订单进入加

速释放期，同时公司计划继续大力开发一批国内外细分行业领

军企业客户，建立深度合作关系，借助行业集中度加速提升发

展之势，实现业务市场的有效卡位。 

新业务，是指公司根据市场业务、研发技术等情况有序推

进智能包装、创意健康纸家具等引领行业发展的新业务发展；

同时进一步挖掘客户需求，满足更多战略客户除运输包装、精

品包装服务外的模切、标签等其他产品服务。 



 3 

新产能，是指以市场为驱动，逐步有序的安排资金，实现

在国内重点区域的智能制造产能布局。 

二、互动问答环节 

1、公司主要原材料价格上涨，公司毛利率有所增长，主

要原因是什么？ 

答：主要为公司客户结构类型不断优化，低毛利业务占比

不断降低；同时公司积极应对原材料价格波动，与下游客户进

行协商，调整产品价格，以消化原材料价格上涨带来的影响，

及时拓宽了原材料采购渠道，并针对客户订单的预计，增加一

定的原材料库存储备，以保证原材料供应的相对稳定，保障了

公司生产经营的正常发展以及利润率的稳定。 

2、公司一季度业绩同比增长较多，公司对上半年业绩预

计的主要原因为何？ 

答：如一季报披露，公司今年上半年业绩预增的原因主要

是：公司预计随着已开发重点新客户订单量的逐步放量，公司

收入及利润将实现一定增长；同时，受美元、港币兑人民币汇

率波动影响，产生汇兑损失有可能同比增长较大也会影响公司

业绩。 

3、公司目前在其他区域新建产能，想问下，异地新建产

能，您觉得对公司考验最大的地方在哪里？ 

答：异地新建产能，对公司系统管理能力是非常大的考验，

公司对新建基地采用 SAP管理，同时公司新建基地的管理者主

要为公司内部培养，有效保障了公司管理制度及文化在新建基

地的推行。 

公司在国内已逐步实现了在粤港澳大湾区、长三角经济

圈、成渝经济区、长株潭经济圈、中原经济区等核心经济活跃

区域的布局。这些区域包装市场需求较为旺盛，我们对市场比
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较有信心。但也存在项目投产前期市场开发以及人才引进等方

面的压力。 

4、公司是否考虑横向或纵向整合？ 

答：外延扩张，需要考虑企业间文化的匹配。因此，外延

扩张需要审慎考虑。关于上游原材料方面，公司短期以拓宽原

材料采购渠道为主；在产能扩张方面，公司短期内以自建产能

为主，公司多个工业 4.0智慧型工厂正在有序推进当中。 

5、公司未来三五年的规划 

答：凭借公司在研发、制造、品质、服务、管理等全方位

的竞争优势，近年来，公司开发了一批战略性或重点新客户，

为公司持续快速发展奠定了坚实的基础；与此同时，公司深度

挖掘客户需求，增强与战略性客户合作粘性，有效的推动了公

司新产品业务发展；随着新客户订单进入加速释放期，以及公

司综合竞争力与品牌客户资源对于公司持续开发新客户产生

的叠加促进效应，新建产能的规模将成为决定公司发展高度的

最关键因素。 

未来三年，公司将着力发展“三新”推动“两新”战略规

划，以新客户、新业务、新产能推动公司取得新发展，实现行

业新地位。 

公司在研发设计、工艺技术、客户资源、高端制造平台、

服务模式、精细管理等方面具有突出优势，保障了公司新客户

开发及获取订单的能力，从而为公司实现持续快速发展奠定坚

实的基础。未来随着公司各大智慧工厂的不断投产，新产能的

逐步释放，公司有信心快速跨入百亿收入企业行列。 

附件清单（如有） 未提供资料。 

 


