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证券代码：002143                           证券简称：印纪传媒                           公告编号：2018-037 

印纪娱乐传媒股份有限公司 2017 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

董事、监事、高级管理人员异议声明 

姓名 职务 内容和原因 

声明 

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 1,769,834,184 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 0.19 元（含

税），送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 印纪传媒 股票代码 002143 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 吴冰 刘笛 

办公地址 北京市朝阳区朝外大街 26 号 A 座 25 层 北京市朝阳区朝外大街 26 号 A 座 25 层 

电话 010-85653696 010-85653696 

电子信箱 zhengquanbu@dmgmedia.com zhengquanbu@dmgmedia.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）报告期内公司从事的主要业务 

报告期内公司从事的主要业务包括娱乐影视及广告营销。其中，娱乐影视业务进一步细分为娱乐品牌营运及影视内容提

供两大子业务。 

娱乐品牌营运，既公司依托自身在中美两大娱乐市场的深厚运作经验、与专业决策能力，将具高潜质的IP赋能为全球一

线娱乐品牌，从多维及长尾角度对娱乐品牌进行立体变现与轮次价值释放的过程。公司不断甄选享有全球知名度、高付费粘
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性、及映前价值属性、且具全球范围粉丝大数据支撑的娱乐IP品牌，进行包括品牌授权、衍生品类开发、及线下科技娱乐体

验等在内的深度营运。 

娱乐影视内容提供，既公司一手紧握自身在好莱坞逾多年深厚资源与专业经验，一手持续深耕国内头部内容市场，开展

以中美同步研发制作为特长优势、以全网剧、电影等影视项目的研发、制作、投资、发行、销售为主环节的业务。 

广告营销，既公司以自有的国际娱乐品牌资源和丰富的影视内容资源为差异化优势，充分打开营销业务与一线娱乐品牌

二者间的潜力价值空间，同时不断深化广告业务与影视娱乐内容间的巨大协同粘性，为娱乐品牌营运及影视内容输出持续确

保稳健的变现卡位与盈利模式。公司广告营销业务涵盖策划、创制、植入、推广在内的全案专业流程。 

报告期内，在娱乐品牌营运的长尾价值及广告营销的稳健业绩支撑下，公司的大娱乐影视业务板块进一步实现跃升，持

续释放手中娱乐品牌的立体授权及衍生开发价值，同时不断提升影视内容的国际化研发制作高度与本土“爆款”项目品质，并

进一步着力开发具线下科技娱乐体验感的一线娱乐品牌，创造新业绩增长点。  

2017年是中国娱乐影视行业经历泡沫挤出后砥砺上行的转折年。公司坚定立足的顶级娱乐品牌营运、头部影视内容提供、

及以娱乐营销为核心抓手的广告营销业务均作为国内娱乐行业领跑板块，在2017年行驶在产业增速的快车道。 

（二）公司所处的行业情况及行业地位 

1、娱乐品牌营运 

娱乐品牌的深度及立体营运程度，是体现一个地区娱乐业态发展成熟度及高度的核心指标。仅以品牌授权领域为例，据

《中国品牌授权行业2017年度发展报告》显示，中国目前已开展授权业务的IP逾800项。其中，娱乐IP授权占据69%的绝对

优势。中国品牌授权业务（包括香港、台湾）每年呈20%以上同比增幅，既是亚洲地区增幅最强劲市场，也在全球市场增速

中独占鳌头。 

纵览中国娱乐影视产业发展，在“内容王道”之后，将紧跟“IP品牌化”的必然升级，以及“娱乐品牌科技体验化”等全新价

值蓝海。 

公司依托自身在国际娱乐市场的资源优势与专业经验，是国内最早切入全球一线娱乐品牌深度营运并稳步释放包括品牌

授权、衍生品类开发及线下科技娱乐体验价值的娱乐品牌开发及营运商。目前，公司旗下一线国际娱乐品牌已成矩阵，且前

瞻布局科技娱乐体验，为未来收割娱乐品牌价值蓝海、以及长期轮次收益提供坚实价值支点。 

2、影视内容提供 

2017年，电影作为娱乐产业风向标止跌回升，根据国家新闻出版广电总局官方数据，国产影片2017年票房实现301亿，

占据票房总额53.84%的多半壁江山。其中，本土黑马与独秀领跑月度、季度票房情势屡见不鲜。与此同时，根据中信证券

发布的《2018影视泛娱乐前瞻——2017回顾及2018展望》，2017年视频网站整体影视剧播放量增速超50%，Top30 播放量增

速达100%。视频网站端流量与付费会员数全面崛起，渠道端对优质内容的争夺全面进入白热化，单集收入及单集成本上升

显著的“精品化”与“稀缺化”内容是制胜核心。 

公司作为国内屈指可数的与好莱坞著名电影制片公司建立深度合作关系的文化传媒集团，持续紧抓上游核心研发与制片

环节，提升影视项目的全球化高度，打开海外变现窗口，同时以匠心精神坚定深耕本土精品影视内容，在内容优质化、IP

品牌化、与海外窗口化三大核心方向前瞻布局。 

3、广告营销 

在广告营销的各细分领域中，公司独具优势的“娱乐营销”业务是产业新贵。根据《普华永道2016年娱乐产业报告》，娱

乐营销产业价值自2012年以来极速放大，2012-2017年，中国品牌化娱乐营销支出年复合增长率达 25.6%。 

公司手握全球顶级娱乐品牌矩阵，以其娱乐价值黏性贯通核心广告客户资源及消费用户画像。广告营销作为娱乐品牌营

运的关键变现点之一，协助实现将娱乐品牌变为完整产业链的变革。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：人民币元 

 2017 年 2016 年 本年比上年增减 2015 年 

营业收入 2,187,603,415.17 2,505,517,764.93 -12.69% 1,881,524,211.94 

归属于上市公司股东的净利润 768,658,061.50 730,954,886.33 5.16% 574,336,623.83 
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归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
716,520,633.21 675,840,231.75 6.02% 504,816,457.30 

经营活动产生的现金流量净额 335,570,267.91 50,868,779.35 559.68% 184,458,326.84 

基本每股收益（元/股） 0.4343 0.4130 5.16% 0.3245 

稀释每股收益（元/股） 0.4343 0.4130 5.16% 0.3245 

加权平均净资产收益率 29.51% 37.72% -8.21% 43.25% 

 2017 年末 2016 年末 本年末比上年末增减 2015 年末 

资产总额 4,636,439,506.40 3,617,011,932.50 28.18% 2,630,639,514.92 

归属于上市公司股东的净资产 2,913,528,775.55 2,279,732,354.08 27.80% 1,595,944,708.73 

（2）分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 317,637,645.42 453,464,334.85 446,175,740.85 970,325,694.05 

归属于上市公司股东的净利润 111,363,998.45 156,415,490.64 150,891,781.36 349,986,791.05 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
111,362,213.06 116,298,805.21 145,667,374.35 343,192,240.59 

经营活动产生的现金流量净额 -70,922,637.03 88,948,254.37 -15,601,661.90 333,146,312.47 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股

东总数 
21,192 

年度报告披露日前

一个月末普通股股

东总数 

20,592 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条

件的股份数量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

肖文革 境内自然人 54.67% 967,594,752 716,295,552 质押 964,330,431 

北京印纪华城投资中心

（有限合伙） 
境内非国有法人 12.78% 226,151,126   质押 219,072,000 

印纪时代（天津）企业管

理有限公司 
境内非国有法人 10.50% 185,776,000   质押 134,630,000 

张彬 境内自然人 5.27% 93,352,305 84,114,228 质押 84,152,304 

中融金控（青岛）集团有

限公司 
境内非国有法人 0.90% 16,000,000   质押 16,000,000 

中央汇金资产管理有限

责任公司 
国有法人 0.70% 12,360,160   

  

光大兴陇信托有限责任

公司－光大信托·招盈 2

号证券投资单一资金信

托 

境内非国有法人 0.51% 8,939,968     
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王生华 境内自然人 0.43% 7,524,246     

长信基金－浦发银行－

陆家嘴国际信托－瑞祥 6

号集合资金信托计划 

境内非国有法人 0.33% 5,925,101     

银华基金－农业银行－

银华中证金融资产管理

计划 

境内非国有法人 0.24% 4,174,720     

上述股东关联关系或一致行动的说明 

印纪华城的有限合伙人为肖文革，肖文革持有印纪华城 99%出资额。肖文革与

印纪华城已签署了《一致行动协议》，印纪时代（天津）企业管理有限公司为

肖文革全资控股的一人有限责任公司。其他股东未知其关联关系。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求 

否 

2017年，公司一举同步实现营收结构调整与经营业绩稳增。 

其中，娱乐影视业务在娱乐品牌营运及全网剧双轮驱动下保持锐意增长势头，在收入及利润中攀升至绝对权重地位。 

同时，公司对自身占据业内龙头地位的广告营销业务持续深耕细作，在与娱乐影视业务更紧密的协同下横向拓展客户资

源，并进一步明晰娱乐营销的特色化优势。 
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2017年度，公司实现营业收入2,187,603,415.17元，实现利润总额817,117,270.60元，实现归属于上市公司股东的净利润

768,658,061.50元。截止2017年12月31日，公司资产总额4,636,439,506.40元，归属于上市公司股东的净资产2,913,528,775.55

元，资产负债率33.01%。 

报告期内，公司重点做了以下工作： 

1、娱乐品牌营运 

公司对包括“勇士”（Valiant）,“终结者2：审判日”（Terminator: Judgement Day）在内的全球一线娱乐品牌进行了涵盖品

牌授权及衍生开发在内的深度营运。上述品牌授权区域包括香港、台湾、澳门、日韩及东南亚等地区。 

其中，“终结者2：审判日”与网易授权合作的同名手游，于2017年11月4日全平台首发，上线当天APP Store排名第一；

据《360游戏手游指数报告》2017年11月期——网游下载TOP10中，该游戏排名第三，成为品牌游戏授权开发领域的年度标

杆案例。 

2、影视内容提供 

报告期内，公司全网剧业务以“超级剧”、“匠心剧”为主驱动力，完成对多个头部影视剧项目的投资、制作及发行。 

2017年，公司取得发行许可证项目包括：《十年阳光十年华》、《幸福照相馆》、《卧底归来》、《羽毛耳环》、《二

毛驴从军记》、《如若巴黎不快乐》等。 

其中，主要贡献收入的全网剧为《军师联盟之虎啸龙吟》、《十年阳光十年华》、《吾儿可教》。 

3、广告营销 

2017年是传统广告业加速向娱乐化、内容化营销变革的关键一年，也是公司印证自身在后者强势资源及优势经验的一年。

广告业已由过往的喂养式提供与被动式接受，转向内容黏性化、消费用户粉丝化的新业态，有利于公司最大化发挥自身在内

容粉丝、品牌用户与媒介流量三者间的贯通布局与叠加优势。 

报告期内，公司广告营销业务客户结构及质量进一步升级，在深耕国际一线车企品牌同时，继续横向拓展如医药、快消

品等多元客户资源。公司利用自身的娱乐品牌及影视内容资源，为广告客户提供娱乐体验化、内容特色化的传播全案，不断

激发广告营销资源与自有娱乐资源间的协同势能。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

品牌推广 640,963,625.73 438,096,250.10 31.65% -48.01% -51.11% 4.33% 

影视及衍生 1,245,929,700.15 518,418,139.52 58.39% 32.25% 28.66% 1.16% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  
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7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

与上期相比，本期纳入合并范围的子公司增加了印纪（天津）投资管理有限公司。 

（4）对 2018 年 1-3 月经营业绩的预计 

□ 适用 √ 不适用  
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