证券代码：002745                                         证券简称：木林森

木林森股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                           编号：2018-001
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研                           □分析师会议
□媒体采访                               □业绩说明会
□新闻发布会                             路演活动
现场参观	
□其他（请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	浙江广杰投资管理有限公司卢骋、吴刚；博时基金管理有限公司张锦、吴文庆；鼎兴量子投资管理有限公司蔡文扬；浙江景裕资产管理有限公司夏龙飞；深圳市同心投资基金股份公司王松杰；招行银行惠州分行徐路、蒙翔；长城国瑞证券有限公司广东分公司黄嘉、付雅兰；世纪证券有限公司叶泉燕；陕西金控创新投资管理有限公司马嘉良；天津中银实业发展有限公司杨传杰、吕涛；珠海横琴南山开源资产管理有限公司刘艳君；兴业证券股份有限公司广东分公司程晓菲、赵胜利；江苏瑞华投资控股集团有限公司刘无私；中国对外经济贸易信托有限公司覃道岑；中泰证券股份有限公司胡杨；浙银首润（深圳）资本管理有限公司岳振宇、余秀琳；上海通晟资产管理有限公司吕青忠；中广核财务有限责任公司王芳；西南证券股份有限公司丁超凡；广发证券资产管理（广东）有限公司孙竹；厦门建发集团有限公司牟永钦、湖北中经资本投资发展有限公司王海波、浙江邵夏投资管理有限公司李凤梅；招商银行深圳分行王颖青；汉富资本管理有限公司崔帆、张丽；湖南轻盐创业投资管理有限公司肖卓华；湖南江山创业投资有限公司黄龙恩；深圳市勤道资本管理有限公司劳志立；中信证券股份有限公司王龙；深圳民森投资有限公司丁凡伦等

	时间
	2018年5月3日

	地点
	中山市小榄镇木林森大道1号1楼会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事长孙清焕、执行总经理林纪良、财务总监易亚男、董事会秘书李冠群

	投资者关系活动主要内容介绍

	执行总经理林纪良就公司的发展历程做了简要的介绍、并简要叙述了国内LED产业的发展状况。
问题1、公司的应收账款和应付账款的周转天数优于同行业的原因是什么？
回答：企业从以往至今保持较高增长速度， 在发展过程中，公司逐步形成了属于公司的一套财务应收账款与应付账款的独特体系，目前公司的应收账款的平均周转周期约为75-90天之内，应付账款的平均周转天数大概在90-120天之内。
问题2、公司在江西新厂目前的情况；
回答：第二季度江西工厂投产的状况，前两年主要都是在做基建，2017年随着设备的不断投入，其中设备有一部分是由中山迁过去，另一部分则是购买的新的设备。在做好基建建设、设备投入及人员的招聘与培训的前提下，目前按照计划我们预计第2季度基本上是可以达到公司预期的。
问题3、朗德万斯并购之后，对上市公司的影响或促进是什么？；双方团队如何融合？
回答： 对朗德万斯收购的主要目的是为了在品牌和渠道上形成互补，扩大木林森的出海口。在团队的融合上主要是进行优势互补，给木林森在品牌和渠道上带来良好的协同效应。
    问题4、如何解决招工难的问题
回答：首先招工难是沿海地区普遍存在的问题，不只是木林森才存在的问题，其次随着国家精准扶贫政策的推行，出外务工的人数可能会受到一定的影响。目前，公司正在效仿芯片厂商推演24小时365天的轮休制度，这个制度在逐步的推广当中，如果成功将提高设备的稼动率，保持产能的稳定性；
问题5、公司和上游芯片厂商澳洋顺昌股份有限公司的关系如何？公司最核心的竞争力是什么，是否不可替代的？在提升品牌形象这一方面，将会做什么努力，怎样去实现品牌的升级。
回答：我们与澳洋顺昌的合作主要在芯片方面；这是我们产业布局中重要的一环，前年和去年芯片非常紧张的时候起到了关键性的作用；
[bookmark: _GoBack]从封装而言，除了芯片以外，我们材料和设备的优势较为明显，第一点，我们从支架的技术，模具，电镀，塑料都是在同行业领先的。第二点，我们十多年前，我们采用材料替换式的方案，在这个行业，显示屏的，从铜线代替金线，白光的从银线代替金线。这个工艺都是我们最先创新的，并且到现在大家都还不能够彻底的突破这个瓶颈。那这里面都是跟成本有关系的。还有我们生产的设备的方面及材料方面，我们公司的材料和同行业的生产设备和材料，工艺都不太一样，形成我们自己的标准化的生产体系。所以说我们的设备，加上配套自己的材料，还包括我们产线上特有的组织架构和人员的生产效率，所以形成这个体系式的降低成本的方案。
木林森这个国内品牌定位就类似于像小米这种，物美价廉，这样的一个品牌定位。像朗德万斯欧司朗这个品牌定位，他就有点像三星、苹果这种比较可能包括技术包括规格有点不一样的品牌定位，所以就是说我们整个产品从木林森照明到朗德万斯在不同产品线在这不同的品牌价值，有各自的不同的要求，各自有不同的优势发挥。就是我们品牌不像别的行业不像别的产品一定是靠庞大的广告宣传，我们最主要是靠我们自身的研发，制造出非常有性价比的产品，能够让我们整个产业链和渠道商都每个人得到他应该有的价值，到客户终端的时，客户能够买到最有性价比的产品，这个就是我们的品牌价值。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2018年5月3日



