
证券代码：300292         证券简称：吴通控股      公告编号：2018-084 

吴通控股集团股份有限公司 

关于战略投资嗨皮（上海）网络科技股份有限公司的公告 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假

记载、误导性陈述或者重大遗漏。 
 

特别提示： 

1、吴通控股集团股份有限公司（以下简称“公司”、“上市公司”或“吴

通控股”）拟通过自有资金认购嗨皮（上海）网络科技股份有限公司（以下简称

“嗨皮网络”）非公开发行的 3,832,924 股普通股票，认购金额为人民币 78,000,000

元（以下简称“本次交易”），认购完成后嗨皮网络的注册资本从人民币 34,400,000

元增至 38,232,924 元，上市公司将拥有嗨皮网络 10.02519%的股权。 

2、2018 年 5 月 23 日，公司召开的第三届董事会第二十二次会议审议通过

了《关于公司与嗨皮网络签署<战略投资协议>的议案》，根据《深圳证券交易所

创业板股票上市规则》、《公司章程》等有关规定，本次交易事项尚需提交公司股

东大会审议。 

3、本次交易不涉及关联交易，也不构成《上市公司重大资产重组管理办法》

中规定的重大资产重组。但是，本次嗨皮网络非公开发行股份尚需其董事会、股

东大会审议通过，并履行所需的股转系统披露程序及工商备案登记等程序。嗨皮

网络本次非公开发行股份能否取得相关审批和备案，以及最终取得审批和备案的

时间存在一定的不确定性，公司将根据相关法律、法规要求，跟踪有关事项进展，

及时履行信息披露义务。敬请广大投资者注意投资风险。 

 

一、本次交易概述 

（一）本次交易的背景和目的 



1、本次交易的背景 

（1）数字营销行业增长潜力较大 

根据中投顾问的研究显示，2016 年全球广告支出总额达到约 5,421 亿美元，

同比增长 4.4%，预计 2019 年全球广告市场规模将达 6,157 亿美元，年复合增长

率维持在 4%左右。从市场结构来看，全球广告行业正在经历由互联网所带来的

历史性改变，新的媒体类型、营销模式、技术手段不断涌现，使得互联网广告营

销方式相比传统营销方式更有活力。过去 10 年来，互联网广告市场的持续快速

增长态势显著，市场份额从 2006 年的 7%上升到 2016 年的 33.8%，是全球第二

大的广告市场媒介主体，仅次于传统电视广告。在未来几年内，以智能手机为主

要传播媒介的移动互联网广告将是互联网广告增长的主要动力。预计到 2019 年，

互联网广告市场份额将达到 41.4%，超过电视广告份额的 32.7%。 

2016 年全球广告市场结构 

 

资料来源：中投顾问《2017-2021 年中国广告业投资分析及前景预测报告》 

美国是全球最大的互联网广告市场，近年来，其市场规模迅速扩大。根据

eMarketer 发布的报告称，2017 年美国广告支出（包括数字和传统广告）增幅将

达 5.2%，规模增至 2,050 亿美元，其中数字广告支出总额将达 830 亿美元，同比

增长 15.9%，占总支出的 40.5%。2016 年，数字广告支出已超越传统电视广告，

成为美国第一大广告类型。 

中国的互联网广告市场为亚洲最大，全球第二，仅次于美国。根据艾瑞咨询



的报告显示，2016 年，我国网络广告行业市场规模达到 2,902.7 亿元，同比增长

32.9%，而 2017 年该市场规模约为 3,884.1 亿元，同比增长 33.8%，未来两年行

业规模将持续维持 25%以上的高位增长，2019 年预计将达到 6,319.9 亿元。 

 

资料来源：艾瑞咨询《2017 年中国网络广告市场年度监测报告》 

与美国广告营销行业类似，中国广告营销行业也表现出了较强的互联网化趋

势及移动化趋势，其驱动力主要源于用户媒体消费习惯改变、互联网营销效果的

优越性以及移动网民的增加，尤其是智能手机和 4G 通信的网络的普及，移动互

联网呈现出爆发式增长，带动互联网营销在移动端的爆发和渗透。 

与此同时，近年来，广告概念的边界不断外延伸展，媒体技术和理念带来广

告形式的不断扩充，以信息流广告为代表的原生广告正迅速崛起，这也与移动互

联网的发展也密不可分。移动端的媒体形态、用户使用习惯等都与 PC 互联网具

有较大差异，直接照搬 PC 端成熟广告形式的套路不再具有理想效果，移动屏幕

的有限空间与 APP 的相对封闭选择使用户注意力的价值凸显，如此一来，内容

成为用户注意力的核心，基于内容创意的探索成为广告信息传递的重要手段。原

生广告最大的特点为广告即内容，广告、内容与载体之间的高度结合使品牌所要

传达的信息更加灵活巧妙的触达到用户，并引起用户的兴趣，从而触发用户主动

关注、点击、购买、甚至二次传播等行为，因此在未来将有着巨大的发展潜力。 

（2）上市公司的战略规划 



2014 年以来，公司抓住了行业发展契机，陆续布局了聚焦于企业移动信息

化服务的国都互联以及专注于数字营销服务的优质 SSP 平台互众广告，切入信

息服务行业。 

上市公司希望通过对外投资，提升内容制作与传播能力、优化广告投放效果、

整合优质头部媒体资源，加快完善数字营销产业链布局，从而实现向综合信息服

务业务的全面转型。 

2、本次交易的目的 

（1）完善业务布局，打造全新数字营销生态体系 

上市公司于 2014 年成功收购国都互联，迈出了由通信制造业务向信息服务

业务转型的第一步，于 2015 年完成对互众广告的收购，又成功切入数字营销市

场，进一步实现了信息服务业务的拓展与升级。 

嗨皮网络是业内领先的移动互联网内容策划、制作、传播与精准营销的大数

据技术和运营公司，同时旗下运营着国内最大的独立娱乐新闻网站——花边娱乐，

向广大中文互联网用户提供喜闻乐见的娱乐新闻。嗨皮网络具备了从数据分析、

投放策略、内容创意、事件营销、精准投放、效果监测、流量运营等综合数字营

销服务能力。此次投资是上市公司联动上下游，打通产业链，整合数字营销行业

资源的重要布局，旨在完善业务布局，打造全新数字营销生态体系。 

（2）共享与整合客户及媒体资源，全面提升数字营销服务能力 

广告主资源与媒体主资源的有效整合和对接，并最终完成广告的精准投放，

是数字营销公司的核心业务。在广告主资源方面，嗨皮网络在互联网金融、教育、

汽车等行业拥有丰富的客户资源；在媒体主资源方面，嗨皮网络与今日头条、百

度、搜狗等国内优质头部媒体或其一级代理商保持着良好稳定的合作关系。 

与嗨皮网络形成全面战略合作后，上市公司在广告主和媒体主优质资源方面

得到了有效拓展，在营销技术能力方面得到有效提升，形成了客户服务领域拓宽、

媒体资源整合、技术特点互补的全新格局，必将全面提升公司的数字营销服务能

力。  



（二）本次交易的基本方案 

吴通控股拟通过自有资金认购嗨皮网络非公开发行的 3,832,924 股普通股票，

认购金额为人民币 78,000,000 元，认购完成后嗨皮网络的注册资本从人民币

34,400,000 元增至 38,232,924 元，上市公司将拥有嗨皮网络 10.02519%的股权。 

（三）本次交易的审批情况 

2018 年 5 月 23 日，公司召开的第三届董事会第二十二次会议和第三届监事

会第十七次会议，审议通过了《关于公司与嗨皮网络签署<战略投资协议>的议案》。

根据《深圳证券交易所创业板股票上市规则》、《公司章程》等有关规定，本次交

易事项尚需提交公司股东大会审议。 

二、嗨皮网络基本情况 

（一）嗨皮网络概况 

公司名称 嗨皮（上海）网络科技股份有限公司 

公司类型 股份有限公司（非上市、自然人投资或控股） 

注册资本 3,440 万人民币 

法定代表人 覃渺渺 

住    所 上海市闵行区紫星路 588 号 2 幢 2001 室 

成立日期 2012 年 11 月 15 日 

营业期限 2012 年 11 月 15 日至不约定期限 

统一社会信用代码 913100000576336505 

经营范围 

计算机、计算机网络专业领域内的技术开发、技术咨询、技术

服务、技术转让，计算机软硬件的销售，设计、制作、各类广

告，利用自有媒体发布广告，电信业务 ，经营性互联网文化

信息服务 ，广播电视节目制作。【依法须经批准的项目，经相

关部门批准后方可开展经营活动】 

嗨皮网络是业内领先的娱乐资讯策划、制作及传播与综合数字营销的互联网

公司，于 2016 年 4 月 21 日在全国中小企业股份转让系统（新三板）挂牌（证券



简称：嗨皮网络，证券代码：837037）。 

（二）嗨皮网络股权结构 

截至 2017 年 12 月 31 日，嗨皮网络股权结构如下： 

 股东名称 持有股份（股）  持股比例  

王晨 6,947,200.00 20.195% 

徐佳庆 6,763,040.00 19.660% 

覃渺渺 3,921,600.00 11.400% 

戴立群 4,516,640.00 13.130% 

茹良 2,028,640.00 5.897% 

嗨皮伙伴（上海）投资合伙企业（有限合伙） 4,471,280.00 12.998% 

上海客齐集信息技术股份有限公司 2,699,200.00 7.847% 

杭州静衡坚勇股权投资合伙企业（有限合伙） 2,580,000.00 7.500% 

吴晓平 300,000.00 0.872% 

毛应东 150,000.00 0.436% 

王永康 11,200.00 0.033% 

周苗根 9,600.00 0.028% 

顾小雁 1,000.00 0.003% 

李林祥 600.00 0.002% 

合计 34,400,000.00 100.00% 

（三）嗨皮网络主营业务情况 

嗨皮网络主要业务包括：（1）自有媒体平台运营：为广大中文互联网用户提

供喜闻乐见的娱乐资讯，获取用户对自有媒体——“花边娱乐网”海量的访问量，

并以此为基础提供整合效果营销解决方案服务；（2）综合数字营销业务：为广告

主提供包括创意设计、内容优化、广告投放及效果监控的全方位综合数字营销服

务。 



 

1、自有媒体平台运营业务 

自有媒体平台花边娱乐网的服务人群定位于20-35岁国内一至三线城市的年

轻人，服务人群主要以都市白领及家庭主妇为主的有较多自由时间和一定消费能

力的青年消费人群。 

 

 

资料来源：CNZZ（阿里巴巴旗下权威网站流量统计平台） 

花边娱乐网（互联网站：http://www.huabian.com、移动站：http://m.huabian.com）

作为一个垂直娱乐互联网资讯媒体平台，自 2012 年 7 月互联网站上线运营，至

今已经运行近六年。为顺应移动互联网的发展，花边娱乐移动站于 2014 年 1 月

http://www.huabian.com/


上线运营，访问量增加迅猛。目前，约 70%的花边娱乐网的流量来自于移动站。

花边娱乐网是国内第一家定位于垂直娱乐领域的新媒体网络平台，将娱乐资讯与

互联网和移动互联网有效结合，内容涵盖了明星、时尚、影视等娱乐资讯，致力

于为中国青年消费人群提供及时的娱乐资讯服务。同时，依托该自有媒体平台，

为广告主提供互联网广告服务。 

花边娱乐网首页截图如下： 

互联网站 移动站 

  

花边娱乐网内容包括以下几个版块：明星、时尚、影视、宠物、生活、美图

以及花边独家，为用户提供从明星影视圈到休闲时尚圈等一系列娱乐相关的优质

互联网图文视觉信息体验。以明星版块为例，其主要内容为明星日常动态以及明

星影视情报。服务人群以明星粉丝、学生族、白领以及家庭主妇为主，嗨皮网络

紧紧抓住该人群关注明星影视情报、有较多可支配的自由时间、有较强的消费及

追星欲望等特征，实现精准化定位并满足其需求。 

明星版块主要内容如下： 

分类 说明 示例 



互联网站 

1、首页幻灯片、焦点

图由编辑人员人工精

选后置顶推荐； 

2、头部前 10 条结合发

布时间、点击量智能推

荐； 

3、信息流部分按照最

新发布时间顺序往后

罗列。 

 

移动站 

 

（1）娱乐资讯内容策划、制作与传播业务 

嗨皮网络通过对全网热点话题或热门关键词的搜集和捕捉，有针对性地创作

娱乐资讯，或通过与相关媒体合作进行内容转载，发布在花边娱乐网自有媒体平

台上。嗨皮网络还会通过合作渠道进行内容传播，实现商业化广告链嵌。在内容

展示位采买模式下，嗨皮网络通过与知名手机品牌合作，如华为、Vivo、Oppo

等，采买手机端屏保展示位进行娱乐资讯传播；或通过与知名互联网平台合作，

如今日头条、UC 头条、360 搜索、Wifi 万能钥匙等，采买上述互联网平台客户

端的展示位进行娱乐资讯等内容传播。终端用户点击链接后将直接引导至花边娱

乐网的内容页，从而将第三方媒体端流量导入自有媒体平台。 



这一系列内容生产和传播过程依托的是嗨皮网络自有的内容大数据系统，运

用事件识别算法技术，嗨皮网络可实时监控 PC 新闻站点、报道流、网页、搜索

引擎、微信及微博等，从中识别并获取网络热点内容，通过设定的传播规则将系

统智能编辑或人工编辑后的内容通过智能算法推荐技术，自动向特定合作媒体前

端网页进行传播。该内容大数据系统相较传统的人工采集编辑的内容生产方式，

采编效率、投入产出比得到大幅提高。 

 

（2）自有媒体广告营销服务 

基于提供免费的娱乐资讯，花边娱乐网互联网站和移动站聚集了海量的互联

网用户访问量，成为了广告投放平台。嗨皮网络通过百度联盟、搜狗联盟和淘宝

联盟等广告网络联盟或单一广告主客户销售获取广告主的投放需求，在自有媒体

花边娱乐的广告位中链嵌页面外链广告，并依托广告网络联盟的平台技术，根据

不同的用户画像，向终端用户精准投放广告。 

2、综合数字营销业务 

嗨皮网络的综合数字营销业务主要是指公司为广告主或广告主代理商等客

户（如途牛、携程、触手等）采买互联网媒体资源并进行广告营销，主要合作资

源涵盖国内头部媒体包括今日头条、腾讯广点通、百度信息流、UC 浏览器、360

搜索、2345、猎豹移动等。嗨皮网络根据客户需求进行广告创意设计和投放策略

制定的服务，实现受众用户点击、下载等行为效果，并提供一系列广告投放效果

监测和投放策略优化服务。 

为突显广告创意设计的服务优势，嗨皮网络管理层在设立伊始便具有前瞻性

地组建了一支由一群在数字营销行业内拥有丰富经验的广告投放专家组成的投



放优化团队。同时，嗨皮网络自行研发搭建自有的业务大数据智能分析系统，结

合系统的数据分析结果，形成投放策略和优化策略并予以执行。 

除此之外，嗨皮网络还充分利用业务大数据智能分析系统的挖掘能力，为广

告主提供投放效果监测服务。嗨皮网络秉持点击或展示的效益最大化的目标，在

业务大数据智能分析系统中进行汇总、整理媒体端的广告投放数据，采用一系列

算法模型的高效分析计算，从多个维度实时监测广告主关切的投放效果。然后，

根据系统反馈的投放情况，投放优化团队会按照广告主的需求对投放策略进行优

化，提升触达目标受众的精准度和及时性，获得较好的投资回报率和转化率，创

造更高的价值。 

以下是部分嗨皮网络的综合数字营销案例： 

类型 说明 示例 

信 息 流 广

告 

在资讯或社交类

应用中，如今日头

条、QQ 空间、微

信朋友圈、百度

等，在受众用户浏

览资讯内容或社

交信息时以图文

结合方式插入推

广的信息，并依据

关联内容及用户

属性进行智能推

广的广告形式 

投放媒体：今日头条 

  

搜 索 引 擎

广告 

在 PC 端及移动端

用户在搜索网站

或应用中搜索特

定关键词时，向其

展示与所搜索的

关键词相关的特

定营销内容的营

销方式。主要媒体

涉及 360搜索、UC

旗下神马搜索 

投放媒体：360 搜索 

 



导航广告 

在 PC 端导航网站

上固定导航广告

位或猜你喜欢广

告位展示广告主

产品的营销方式。

主要媒体涉及

2345 导航、hao123

导航、搜狗导航等 

投放媒体：2345 导航（固定位） 

 

视 频 贴 片

广告 

在视频类移动应

用的视频正片前

播放一段 15/30 秒

的广告视频，用户

通过观看视频深

度了解产品 

投放媒体：优酷视频 

 

（四）嗨皮网络主要财务数据 

嗨皮网络最近两年经审计的主要财务数据如下： 

1、资产负债表主要数据 

单位：元 

项目 2017 年 12 月 31 日 2016 年 12 月 31 日 

资产总计 138,049,185.74 51,510,293.62 

负债合计 60,263,138.04 9,701,562.62 

净资产 77,786,047.70 41,808,731.00 

2、利润表主要数据 

单位：元 

项目 2017 年度 2016 年度 

营业收入 392,939,257.67 173,085,808.26 



营业成本 341,345,033.48 147,154,634.71 

利润总额 38,400,989.15 18,004,320.26 

净利润 35,977,316.70 17,156,056.48 

（五）定价依据 

以 2017 年 12 月 31 日为定价基准日，经双方协商，嗨皮网络 100%股权定价

为 7 亿元人民币，对应其 2017 年净利润的静态市盈率为 19.46 倍。 

根据对数字营销行业收购案例的筛选，以下可比交易的标的公司与嗨皮网络

业务模式类似，静态市盈率如下： 

上市公司 标的公司 静态 PE（倍） 

三维通信 巨网科技 27.86 

中昌数据 云克科技 22.60 

浙江富润 泰一指尚 21.82 

天创时尚 小子科技 16.42 

普邦股份 博睿赛思 14.30 

南极电商 时间互联 14.06 

平均值 19.51 

相比之下，嗨皮网络静态市盈率与可比交易标的公司对应市盈率平均值相差

在合理区间内，故本次交易定价基本合理。 

三、交易协议的主要内容 

2018 年 5 月 23 日，公司与嗨皮网络签署了《战略投资协议》。该协议的主

要内容如下： 

（一）交易价格 

吴通控股以自有资金人民币 78,000,000 元认购嗨皮网络非公开发行的

3,832,924 股普通股票，折合每股 20.35 元，其中 3,832,924 元作为新增股本，其

余计入嗨皮网络的资本公积。认购交易完成后，嗨皮网络的股本从人民币

34,400,000 元增至 38,232,924 元，上市公司将持有其 10.02519%的股权。 



在定价基准日至交易完成日期间，如果嗨皮网络发生派息、送股、转增股本、

增发新股或配股等除权、除息事项，则发行价格和发行数量应做相应调整，发行

价格具体调整方法如下： 

假设调整前发行价格为 P0，每股送股或转增股本数为 N，每股增发新股或

配股数为 K，增发新股价或配股价为 A，每股派息为 D，调整后发行价格为 P1

（调整值保留小数点后两位，最后一位实行四舍五入），则： 

派息：P1＝P0－D 

送股或转增股本：P1＝P0/(1＋N) 

增发新股或配股：P1＝(P0＋AK)/(1＋K) 

三项同时进行：P1＝(P0－D＋AK)/(1＋K＋N) 

（二）支付方式 

吴通控股同意在本次交易中收到嗨皮网络和其本次发行的主承销商发出的

认购缴款通知书后，将按照嗨皮网络和主承销商确定的具体缴款日期将认购总价

款以现金方式一次性汇入主承销商为本次交易专门开立的账户。 

（三）生效条件 

吴通控股与嗨皮网络双方同意，本协议由双方盖章或其各自的法定代表人或

授权代表签章后，在下述条件全部满足时生效，并以最后一个条件的满足日为本

协议生效日： 

（1）吴通控股董事会审议通过本次认购嗨皮网络非公开发行股票的议案； 

（2）吴通控股股东大会审议通过本次认购嗨皮网络非公开发行股票的议案； 

（3）嗨皮网络董事会审议通过本次发行； 

（4）嗨皮网络股东大会审议通过本次发行。 

（四）董事会席位 

本次发行完成后，吴通控股有权向嗨皮网络委派一名董事。 



（五）违约责任 

（1）任何一方未能履行其在本协议项下之义务、责任、承诺或所作出的陈

述、保证失实或严重有误，则该方应被视作违反本协议。违约方应依本协议约定

和适用法律的规定向守约方承担违约责任，守约方有权要求违约方赔偿其由此产

生的损失（包括因请求而发生的合理费用），赔偿金额以给对方造成的实际损失

为限。 

（2）如在本协议全部生效条件成就的情况下，吴通控股未能根据本协议的

约定按时缴纳本次发行的全部认购价款，则构成吴通控股的严重违约，嗨皮网络

有权选择解除本协议或按照吴通控股已缴金额执行本协议。若嗨皮网络选择解除

本协议，则嗨皮网络有权要求吴通控股支付相当于本协议项下认购总价款 3%的

违约金；若嗨皮网络选择按照吴通控股已缴金额执行本协议，嗨皮网络有权要求

吴通控股按日支付逾期未缴金额 3%的违约金直至吴通控股根据本协议的约定缴

足为止。若前述违约金不足以弥补嗨皮网络实际损失，吴通控股还应按照上述第

一条的约定继续赔偿。 

（3）如在本协议生效条件全部成就的情况下，嗨皮网络未能在本协议约定

的期限内按时完成验资、工商变更登记及股份登记工作，则吴通控股有权要求嗨

皮网络按日支付相当于本协议项下认购总价款 3%的违约金。 

（4）如在本协议生效条件未能成就的情况下，或即使本协议生效条件全部

成就、但嗨皮网络因有关法律、法规、规范性文件或相关主管部门的要求发生重

大变化而不能向吴通控股发行本协议规定认购的全部或部分标的股票的，不视为

嗨皮网络违反本协议的规定。此外，嗨皮网络根据监管部门的意见对本次发行方

案进行调整或修改的，亦不应视为嗨皮网络违反本协议的规定。 

四、独立董事的独立意见 

公司与嗨皮网络签署了附条件生效的《战略投资协议》，公司拟通过自有资

金认购嗨皮网络非公开发行的 3,832,924 股普通股票，认购金额为人民币

78,000,000 元，认购完成后嗨皮网络的注册资本从人民币 34,400,000 元增至

38,232,924 元，上市公司将拥有嗨皮网络 10.02519%的股权。 



此次对嗨皮网络战略投资是公司整合数字营销行业资源的重要布局，符合公

司发展战略。本次事项不构成关联交易，也不构成《上市公司重大资产重组管理

办法》中规定的重大资产重组。本次交易作价定价公平、合理，不存在损害上市

公司及全体股东利益的情形，相关表决程序符合法律法规和《公司章程》的规定。

因此，我们作为公司独立董事，一致同意公司战略投资嗨皮网络事项，并同意将

该事项提交公司 2018 年第四次临时股东大会审议。 

五、备查文件 

1、《公司第三届董事会第二十二次会议决议》； 

2、《公司第三届监事会第十七次会议决议》； 

3、《战略投资协议》； 

4、《公司独立董事关于公司第三届董事会第二十二次会议相关事项的独立意

见》。 

特此公告。 

 

吴通控股集团股份有限公司董事会 

2018 年 5 月 23 日 




