证券代码：000619                                    证券简称：海螺型材
芜湖海螺型材科技股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                       编号：2018-001
	投资者关系活动类别
	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观


□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	东方财富证券—孙崔华
东方财富证券—张加代

	时  间
	2018年5月30日上午

	地  点
	开发区办公楼三楼会议室

	上市公司接待 人员姓名
	董事、副总经理：虞节玉；董事、总会计师、董事会秘书：汪涛；证券事务代表：郭亚良

	投资者关系活动主要内容介绍
	一、参观公司产品体验店、公司展厅及型材生产分厂；

二、座谈交流，主要内容如下：
1、公司目前塑料型材总产能情况，市场占有率多少？
答：公司目前在国内在芜湖、唐山、成都、宁波、山东河口、宝鸡、英德、乌鲁木齐、长春、和田等地建有十大生产基地，塑料型材规划总产能76万吨。公司产品销量连续十多年位居行业首位，市场份额稳定。
2、请简要介绍一下行业情况？

答：塑料型材产品起源于上世纪60年代的欧洲，九十年代中期以海螺为代表的企业将该产品引入国内。由于其节能、环保的特性，很快得到市场的认可，并经历了快速发展的阶段。经过20多年的发展以及几轮行业洗牌后，塑料型材行业现在处于稳定发展阶段，总体特点是行业总体产能过剩，市场竞争激烈，行业集中度较高，行业内前十大企业产能占比超过50%。因产品本身具有较为明显的节能环保优势，德国等欧洲发达国家塑钢门窗的使用比例较高，而国内受节能标准和执行情况以及行业自身发展等因素影响，塑钢门窗在国内市场竞争中的优势未能完全体现。尽管近几年行业发展比较困难，但随着国家持续加大环保治理，不断提高节能标准，强化执行力度，塑料型材行业未来仍然具有较好发展前景。
3、塑料型材产品销售是否受运输半径的影响，运输半径大概是多少？
答：塑料型材产品受运输半径影响不明显，但运输半径过长，会增加产品销售成本，一般情况运输半径在大约500公里左右较为合理，能够更好的为客户做好产品保供和服务。
4、华东华北地区收入有所下滑，其他地区收入提高，具体哪些地区？

答：其他地区主要指东北、西南、西北、中南等地区。
5、公司主要的销售模式是怎样的，直营和经销比例大概是多少？。
答：公司主要销售模式为“经销+直销”模式。目前经销与直销比例约为6:4。
6、公司下游主要客户有哪些，是否与大型房地产企业达成战略合作关系？产品需求主要来自一二线城市还是三四线城市？
答：下游主要客户为房地产企业、门窗加工厂、经销商等。公司近年来与100多家全国性、区域性大型房地产公司建立了战略合作关系。公司产品在一二线城市及三四线城市均有应用和需求。

7、公司产品定价模式是怎样的？订单合同周期是多久？
答：公司产品主要采取与原材料价格联动的定价方式。公司产品销售合同的签订基本上与工程用料进度一致。
8、公司主要原材料PVC供应商有哪些？公司如何应对PVC价格的大幅波动？

答：公司对PVC需求较大，目前与国内各大PVC生产企业均有合作。PVC价格的大幅波动对公司生产经营影响比较大，给公司生产成本的控制和产品定价带来较大压力。对此，公司一是利用规模优势，对公司大宗原料实施统一采购，坚持每个生产基地就近采购就近保供原则；二是进一步加大原料价格走势研判，合理把握采购节奏；三是进一步健全产品定价与PVC价格波动联动机制，及时向市场传导成本压力。

9、和田项目和长春项目产能是多少？是否已投产？

答：和田基地规划产能是2万吨，长春基地规划产能是4万吨，两个基本均于去年按期建成投产。上述两个基地的产能都不是新增产能，而是公司对现有产能的优化布局。

10、公司型材主业的产能未来是否有扩展的计划？

答：塑料型材行业目前处于产能过剩的状态，且公司已是行业产能最大的企业，后期暂无扩能的计划。

11、公司海外缅甸项目进展如何？产能是多少？

答：公司投资缅甸海螺项目主要是积极响应国家“一带一路”政策，拓展海外市场。缅甸海螺规划产能是2万吨，目前项目建设前期准备工作在有序进行。

12、公司未来对门窗业务有何规划？
答：公司将会加大门窗产业的发展。目前，公司十大生产基地均配套设有门窗加工厂，2017年公司门窗业务同比也是大幅增长。同时，公司还将强化门窗家装市场建设，探索通过加盟、连锁等方式，选择在市场需求大的城市推进门窗体验店建设，真正把好的产品提供给终端消费者，进一步提升海螺门窗知名度和竞争力
13、塑钢门窗与铝合金门窗相比有哪些优劣势？

答：塑钢门窗和铝合金门窗是目前两种主要的门窗材料，消费者根据自身需求和消费习惯的不同进行选择，两个产品在市场上既相互竞争，也互为补充。塑钢门窗在隔热隔音、耐腐蚀、水密性、气密性等方面性能较好，节能环保优势明显，性价比高，铝合金门窗则在强度、不易老化，可回收价值高等方面具有一定优势。
14、英德海螺一期、二期铝型材技术改造项目进展情况如何？公司投资铝合金型材有何规划？投资铝材出于何种考虑？
答：目前，英德一期铝型材技术改造项目已投产，二期按进度预计明年一季度投产，总产能规模3万吨。公司投资铝型材主要是考虑丰富公司产品种类，满足不同区域和不同客户的需求。
15、公司板材业务有何规划？市场推广有哪些困难？

答：公司板材、生态门业务主要由全资子公司芜湖海螺新材料有限公司在做，目前板材、生态门、家具产品都已投入市场，产品生产、市场保供等环节都比较成熟。目前市场推广主要的困难是塑料板材及相关制品属于节能新产品，消费者认可还需一个过程，公司产品定位中高端，相较于普通家具产品价格较些。
16、公司建筑模板产品产能是多少？竞争优势主要有哪些？

答：公司目前建筑模板规划产能为年产1.2万吨。竞争优势主要体现在两个方面：首先，公司建筑模板产品是环保产品，国家提倡“以塑代木”和建筑绿色施工（中节能、节材和环保政策），同时，还有一些地方政府明确禁止使用“木模板”，塑料建筑模板符合政策导向。其次，塑料建筑模板具有施工便捷、周转次数高，较木模板具有成本优势。公司塑料模板可以实现回收再利用，与木模板相比，可以为施工单位节省近50%的成本。
17、公司一季度业绩下滑的主要原因是什么？二季度经营情况如何？

答：公司第一季度业绩下降主要是因为一季度为公司产品销售淡季（春节假期），公司产品受市场工程进度影响，销量同比有所下降。
18、公司股东浙江盾安人工环境股份有限公司减持公司股份的原因是什么？
答：盾安环境在函件中未告知其减持公司股票原因。

	附件清单（如有）
	无

	日  期
	2018年5月30日


