证券代码：300383                      证券简称：光环新网
北京光环新网科技股份有限公司投资者关系活动记录表

                                           编号：2018-005
	投资者关系活动类别
	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观


□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	华融证券 彭竑 林悦兴 周文菁
杭州汉泽投资  谢哲华 

	时间
	2018年6月8日10：00-11：30

	地点
	公司东环广场办公区二层会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书  高宏
证券事务代表  陈静

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、了解公司近期运营情况；
2、对公司与亚马逊合作事宜进行解答；

	附件清单（如有）
	问：对公司机房整体运营情况进行介绍。

答：目前在运营的机柜约23000个，整体销售情况良好，其中上海机房已完成全部销售工作，后续用户将根据协议约定陆续上架，如科信盛彩收购事项年内可顺利完成，预计年底公司的在运营机柜数量可达30000个。

公司已加快在建项目房山云计算中心的建设进程，顺利的话预计明年可有部分模块可达到可运营状态，预计2020年底公司数据中心规模可达到45000-50000个机柜。

问：公司与AWS的合作进展如何？

答：公司与亚马逊保持着多年的合作关系，2016年与亚马逊通技术服务（北京）有限公司达成《运营协议》，公司获得亚马逊通授权独立运营AWS中国（北京）区域云服务，利用公司北京及周边地区的基础设施面向中国境内客户提供服务。2017年双方进一步加深合作，公司与亚马逊通签署了《分期资产出售主协议》。2017年底公司如期获得云牌照，18年公司云计算业务发展情况良好，在现有合作模式下，公司取得全部云计算业务收入，并向亚马逊支付技术服务、支持以及授权等费用。

问：中美贸易战对公司与亚马逊的合作有什么影响？

答：目前公司经营情况一切正常，各项业务顺利有序进行，未对公司业务造成不良影响。
问：我们关注到公司云计算业务的广告投放成本较高是什么原因。

答：公司的云计算收入主要包括运营AWS云服务的收入、无双科技主营业务收入、公司自有云产品业务收入。其中无双科技的主营业务是通过对广告主投放广告效果的追踪、分析，进行投放策略调整，使客户的广告效果达到最优化，依托精细的大数据挖掘技术提炼大量高品质的媒体用户行为数据，为客户提供优质完整的搜索引擎营销解决方案，属于云计算SaaS层业务，主要成本为广告投放费用。该项业务收入约占公司云计算业务收入的50%，因此广告投放费用较大。

问：公司应收账款比较大的原因。

答：主要是由于无双科技的应收账款较大导致的，公司的客户都是合作时间较长的老用户，资信情况良好，具有较强的支付能力。另外，AWS云计算客户的账期内的应收账款，按照AWS云计算的信用政策，给予客户3个月以内的账期。
问：光环有云的业务。
答：光环有云目前主要从事由云计算业务衍生的增值服务，帮助客户无缝、优化使用基于AWS技术的云服务产品和混合云资源，加速中国客户向云端迁移，未来随着AWS云服务业务规模的不断扩展，光环有云的业务规模也将进一步增加。
问：无双科技的发展情况。
答：无双科技已连续三年实现业绩承诺顺利完成对赌，无双的SaaS业务也是公司云计算业务的重要组成部分，公司将继续大力支持无双科技发展网络数据分析平台，年内的主要目标是在继续扩展市场规模，提高市场占有率，提高业务收入。近期无双科技涉足区块链领域，在区块链3.0时代共赢生态背景下，开发开放式区块链云平台，旨在实现“真正让区块链服务实体经济”的目标。
问：近期红杉减持对公司股价造成一定影响，公司如何因对。
答：红杉资本是公司IPO时的战略投资者，公司一直与红杉资本保持着良好的信任和合作关系，在公司投资并购和业务开拓方面红杉资本也给予了很多建议并提供了很多优质资源。红杉资本减持是其正常的基金管理举措，红杉在IPO时承诺需要减持前3个交易日公告减持计划，本次发布减持计划也是正常履行信披义务。
问：公司的客户主要有哪些？
答：公司的客户群体遍布各行各业，包括云计算厂商、电商、电信运营商、金融客户、互联网行业客户等。
问：公司机房有哪些优势？

答：公司在运营的机房均为自建机房，公司拥有一支由多名资深行业工程师组建的技术团队，在数据中心建设方面积累了丰富的经验，为公司节约了很大一部分成本。公司各机房分布在北京、河北及上海等一线城市及地区，地理位置优越，资源优质。公司成立至今，致力于以先进技术、优质资源和高品质服务推动公司业务不断发展创新，为用户提供更加高速、稳定、安全的互联网环境，聚拢优质资源和技术，赢得了良好的商业信誉，在市场上享有较高的品牌知名度。

	日期
	2018年6月8日


