
证券代码：300292         证券简称：吴通控股      公告编号：2018-092  

吴通控股集团股份有限公司 

关于全资子公司互众广告对外投资的公告 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记

载、误导性陈述或者重大遗漏。 

一、本次交易概述 

1、吴通控股集团股份有限公司（以下简称“公司”或“吴通控股”）全资子公司互

众广告（上海）有限公司（以下简称“互众广告”）、王明欢与广州新蜂菲德网络科

技有限公司（以下简称“广州新蜂”或“标的公司”）现有股东陈雷、北京仁和天泽网络

科技有限公司（以下简称“北京仁和”）签署了《广州新蜂菲德网络科技有限公司股

权转让协议》（以下简称“《股权转让协议》”）。陈雷将其在广州新蜂认缴尚未实

缴的人民币 1,000 万元的出资份额无偿转让给互众广告；北京仁和将其在广州新蜂认

缴尚未实缴的人民币 20 万元的出资份额无偿转让给互众广告，将其在广州新蜂认缴

尚未实缴的人民币 980 万元的出资份额无偿转让给王明欢。本次股权转让完成后，

互众广告、王明欢将分别持有广州新蜂 51.00%、49.00%的股权。 

本次股权转让完成后，互众广告、王明欢于同日签署《关于广州新蜂菲德网络

科技有限公司之增资协议》（以下简称“增资协议”），双方将按照持股比例对广州

新蜂进行增资，将其注册资本由人民币 2,000 万元增加至人民币 4,000 万元。 

2、2018 年 6 月 11 日，公司第三届董事会第二十三次会议以 7 票同意、0 票反

对、0 票弃权的表决结果审议通过了《关于全资子公司互众广告对外投资的公告》。 

3、本次对外投资的资金来源于互众广告自有资金，不构成关联交易，亦不构成

《上市公司重大资产重组管理办法》中规定的重大资产重组。 

本次对外投资在公司董事会审批权限范围内，无需提交公司股东大会审批。 

二、本次协议主体的基本情况 

（一）公司董事会已对广州新蜂的基本情况及其交易履约能力进行了必要的尽职



调查。 

（二）本次协议主体的基本情况 

1、陈雷 

身份证号码：23100519821126**** 

住址：北京市朝阳区百子湾路金都杭城 103 号楼 

注：陈雷先生与公司前十名股东、董事、监事、高级管理人员在产权、业务、

资产、债权、债务、人员等方面不存在关联关系。 

2、北京仁和天泽网络科技有限公司 

统一社会信用代码：91110106760908476P 

类型：有限责任公司（自然人独资） 

法定代表人：史佩林 

注册资本：2,000 万元 

成立日期：2004 年 4 月 9 日 

营业期限：2004 年 4 月 9 日 至 2024 年 4 月 8 日 

住所：北京市丰台区东铁匠营顺一条 8 号 9 栋 213 室 

经营范围：技术开发、技术服务；技术咨询、技术转让；经济信息咨询；销售

电子计算机及辅助设备、机械设备、电子产品；设计、制作、代理、发布广告；组

织文化艺术交流活动；企业管理服务；企业策划；礼仪服务。（依法须经批准的项

目，经相关部门批准后依批准的内容开展经营活动；不得从事本市产业政策禁止和

限制类项目的经营活动。） 

截至目前，北京仁和股权结构如下： 

序号 股东名称 认缴金额（万元） 股权比例（%） 

1 史佩林 2,000.00 100.00 

合计 2,000.00 100.00 

注：北京仁和及其股东史佩林与公司前十名股东、董事、监事、高级管理人员



在产权、业务、资产、债权、债务、人员等方面不存在关联关系。 

3、互众广告（上海）有限公司 

统一社会信用代码：913101140637261400 

名称：互众广告（上海）有限公司 

类型：一人有限责任公司（法人独资） 

住所：上海市嘉定区真南路 4268 号 2 幢 J5193 室 

法定代表人：谭思亮 

注册资本：人民币 1,508.8235 万元整 

成立日期：2013 年 3 月 14 日 

营业期限：2013 年 3 月 14 日至 2033 年 3 月 13 日 

经营范围：设计、制作、代理、发布各类广告，图文设计制作，企业形象策划，

企业营销策划，展览展示服务，会务服务，公关活动组织策划，从事计算机软硬件、

网络技术、电子产品技术领域内的技术开发、技术转让、技术咨询、技术服务，企

业管理咨询，市场信息咨询与调查（不得从事社会调查、社会调研、民意调查、民

意测验）【依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动】 

截至目前，互众广告为公司全资子公司，公司持有其 100%股权。 

4、王明欢 

身份证号码：62010319810716**** 

住址：北京市丰台区阅园一区七号楼 

注：王明欢先生与公司前十名股东、董事、监事、高级管理人员在产权、业务、

资产、债权、债务、人员等方面不存在关联关系。 

三、投资标的的基本情况 

（一）标的公司基本情况 

公司名称：广州新蜂菲德网络科技有限公司 



统一社会信用代码：91440101MA5ATBBX3W 

类型：其他有限责任公司 

法定代表人：曾云华 

注册资本：2,000 万元整 

成立日期：2018 年 4 月 16 日 

营业期限：2018 年 4 月 16 日至长期 

住所：广州市天河区花城大道 68 号 5801 房（部位：J）（仅限办公用途） 

经营范围：信息技术咨询服务；广告业；计算机技术开发、技术服务；网络安

全信息咨询；科技信息咨询服务；电子产品批发；电子产品零售；企业管理服务（涉

及许可经营项目的除外）；群众参与的文艺类演出、比赛等公益性文化活动的策划；

大型活动组织策划服务（大型活动指晚会、运动会、庆典、艺术和模特大赛、艺术

节、电影节及公益演出、展览等，需专项审批的活动应在取得审批后方可经营）；

企业形象策划服务；公司礼仪服务；网络技术的研究、开发；商品批发贸易（许可

审批类商品除外）；软件服务；技术进出口；会议及展览服务；通信系统工程服务；

软件开发；市场营销策划服务；软件批发；商品零售贸易（许可审批类商品除外）；

货物进出口（专营专控商品除外）；信息系统集成服务；卫星通信技术的研究、开

发；计算机网络系统工程服务；市场调研服务；商品信息咨询服务；通信工程设计

服务；（依法须经批准的项目,经相关部门批准后方可开展经营活动） 

截至目前，广州新蜂股权结构如下： 

序号 股东名称 认缴金额（万元） 股权比例（%） 

1 陈雷 1,000 50.00 

2 北京仁和天泽网络科技有限公司 1,000 50.00 

合计 2,000.00 100.00 

截至目前，广州新蜂不存在抵押、质押等权利受限情形。 

（二）本次标的公司履行的审批程序 

1、2018 年 6 月 11 日，广州新蜂通过股东会决议。陈雷同意将其在广州新蜂认



缴尚未实缴的人民币 1,000 万元的出资份额无偿转让给互众广告，其他股东放弃优先

购买权。北京仁和同意将其在广州新蜂认缴尚未实缴的人民币 20 万元的出资份额无

偿转让给互众广告，将其在广州新蜂认缴尚未实缴的人民币 980 万元的出资份额无

偿转让给王明欢，其他股东放弃优先购买权。 

本次在股权转让完成后，广州新蜂股权结构如下： 

序号 股东名称 认缴金额（万元） 股权比例（%） 

1 互众广告 1,020.00 51.00 

2 王明欢 980.00 49.00 

      合计 2,000.00 100.00 

同时，同意股东按各自对广州新蜂的实缴出资比例享受分红，其中王明欢在实

缴出资前，不享有分红权利。 

2、本次股权转让完成后，广州新蜂的新股东于同日通过股东会决议，将按照持

股比例对广州新蜂进行增资，将其注册资本由人民币 2,000 万元增加至人民币 4,000

万元。 

增资扩股完成后，广州新蜂股权结构如下： 

序号 股东名称 认缴金额（万元） 股权比例（%） 

1 互众广告 2,040.00 51.00 

2 王明欢 1,960.00 49.00 

      合计 4,000.00 100.00 

同时，同意股东按各自对广州新蜂的实缴出资比例享受分红，其中王明欢在实

缴出资前，不享有分红权利。 

（四）经营模式 

1、业务简介 

广州新蜂主要从事游戏、电商、金融客户的互联网营销代理业务，打造信息流

营销优化团队及视频素材输出团队，利用媒体的精准数据平台，迎合效果类客户预

算需求，对客户投放数据进行收集分析，为客户实现互联网精准营销服务。同时，

还为客户提供策略制定、创意策划、媒介购买、营销效果监测等服务。  



广州新蜂与国内主流媒体建立合作关系，已取得今日头条、百度等媒体代理资

源，可以为客户在今日头条、百度、360 等各大优质媒体平台投放广告，为客户提供

理想的曝光度。 

2、商业模式 

基于对互联网营销效果的深刻理解和丰富的经验，帮助游戏、电商、金融等各

类客户进行专业化营销服务管理，满足客户需求。 

客户直接向广州新蜂提出需求，经过运营团队的分析与计划制定具体的投放策

略，并根据原有已接入的媒体或根据客户需求新签媒体的属性与流量特点进行适配，

最终在媒体自有系统中安排投放。 

 

3、盈利模式 

盈利主要来自于两方面： 

①媒体代理收益：拥有核心媒体资源，通过为媒体平台带来客户资源，取得媒

体平台一定比例的返点收益。 

②客户服务收益：为客户提供一揽子解决方案，为客户实现精准人群定向投放。

包括但不限于为客户提供策略制定、创意策划、媒体购买、效果监测等服务，收取

客户一定比例的服务费。 

4、竞争优势 

①优秀的团队人才 

拥有丰富行业经验的优秀人才是企业持续快速增长的源动力，广州新蜂主要管



理团队来自于国内知名互联网公司，核心人员具有丰富的互联网营销经验。 

②丰富和优质的媒介资源 

广州新蜂目前取得今日头条、百度等知名媒体资源的相关代理资源，也正积极

拓展其他日益增长的互联网媒介资源。 

③较强的运营和销售能力 

在游戏、电商、金融等行业，拥有 TOP 级行业客户资源多达 30 家。平均工作

经验超过 5 年的优秀运营人员，占比超过 50%。  

（五）主要财务数据 

广州新蜂成立于 2018 年 4 月，暂无财务报表。 

四、签署协议的主要内容 

（一）股权转让协议主要内容 

2018 年 6 月 11 日，互众广告、王明欢与广州新蜂股东陈雷、北京仁和签署了《股

权转让协议》。核心条款如下： 

1、转让标的、价款及支付 

①转让标的及价款 

经各方同意，陈雷将其在广州新蜂认缴尚未实缴的人民币 1,000 万元的出资份额

无偿转让给互众广告；北京仁和将其在广州新蜂认缴尚未实缴的人民币 20 万元的出

资份额无偿转让给互众广告，将其在广州新蜂认缴尚未实缴的人民币 980 万元的出

资份额无偿转让给王明欢。 

②陈雷、北京仁和应在本协议签署后 10 个工作日内配合互众广告、王明欢完成

广州新蜂股权转让的工商变更登记。自本协议项下的广州新蜂股权转让完成且办理

完毕工商变更登记之日起，互众广告、王明欢享有广州新蜂股东权利并履行股东义

务。 

③本次股权转让完成后，广州新蜂的出资结构如下： 

序号 股东姓名/名称 认缴出资额（万元） 实缴出资额（万元） 出资比例（%） 



1 互众广告 1,020 0 51.00 

2 王明欢 980 0 49.00 

合计 2,000 0 100.00 

④互众广告、王明欢在受让上述股权后，即成为广州新蜂的股东，各方同意，

互众广告应在 2018 年 6 月 30 日前将其认缴的广州新蜂人民币 1,020 万元出资份额向

广州新蜂指定账户进行支付完成实际缴纳，王明欢应在 2023 年 6 月 30 日前将其认

缴的广州新蜂人民币 980 万元出资份额完成实际缴纳。 

⑤互众广告、王明欢同意：按照各自在广州新蜂实缴出资比例进行分红，王明

欢在实缴出资前，不享有分红权。 

2、协议的生效、变更和解除 

2.1 本协议自各方签署之日起生效。各方应于本协议生效后依法向工商行政管理

机关办理变更登记手续。 

2.2 本协议未尽事宜，各方应友好协商，在不违背本协议有关约定前提下，另行

签订补充协议，与本协议具有同等法律效力。 

（二）增资协议主要内容 

在本次股权转让完成后，互众广告、王明欢于同日签署《关于广州新蜂菲德网

络科技有限公司之增资协议》（以下简称“增资协议”）。核心条款如下： 

1、增资 

广州新蜂将其注册资本由人民币 2,000 万元增加至人民币 4,000 万元，新增注册

资本人民币 2,000 万元（以下简称“新增注册资本”）。在满足本协议条款及条件的前

提下，广州新蜂现有股东同意按照本协议之条款与条件，认购全部新增注册资本。

其中，互众广告认缴新增注册资本 1,020 万元，王明欢认缴新增注册资本 980 万元（以

上统称为“增资”或“本次增资”）。 

2、广州新蜂的出资结构 

双方确认，本次增资完成前，广州新蜂的出资结构如下： 

序号 股东姓名/名称 认缴出资额（万元） 出资比例（%） 

1 互众广告 1,020 51.00 



2 王明欢 980 49.00 

合计 2,000 100.00 

本次增资完成后，广州新蜂的出资结构变更为： 

序号 股东姓名/名称 认缴出资额（万元） 出资比例（%） 

1 互众广告 2,040 51.00 

2 王明欢 1,960 49.00 

合计 4,000 100.00 

3、增资款的缴付 

3.1 双方同意，互众广告应在 2018 年 6 月 30 日前将其本次增资认缴的广州新蜂

人民币 1,020 万元出资份额向广州新蜂指定账户进行支付完成实际缴纳，王明欢应在

2023 年 6 月 30 日前将其本次增资认缴的广州新蜂人民币 980 万元出资份额完成实际

缴纳。 

3.2 双方同意，按照各自在广州新蜂实缴出资比例进行分红，王明欢在实缴出资

前，不享有分红权。 

3.3 广州新蜂应在收到双方支付的增资价款后 2 个工作日内向双方出具出资证明

书并将双方的认缴出资额、实缴出资额及持股比例记载在公司股东名册之上。 

3.4 广州新蜂应在本协议签署后的 10 个工作日内完成本次注册资本变更的工商

变更登记。 

4、董事会席位 

双方同意，本次增资完成后，广州新蜂的董事会由 3 名董事组成，其中 2 名董

事由互众广告委派，另外 1 名董事由王明欢委派。广州新蜂法定代表人和总经理由

王明欢担任，广州新蜂的财务总监、人力资源总监由互众广告指定人选担任。 

5、业绩承诺 

王明欢向互众广告承诺，广州新蜂 2018 年度净利润（以扣除非经常性损益前后

较低者为计算依据）不低于 2,500 万元，若届时低于 2,500 万元，差额部分由王明欢

补足。 

6、核心人员保密及竞业限制协议安排 



王明欢向互众广告承诺，广州新蜂已与所有核心人员签订条款和条件经互众广

告认可的劳动合同、保密协议、知识产权转让协议和竞业禁止协议，核心人员的名

单已经互众广告认可。 

7、本协议的生效、变更和解除 

本协议自双方中的自然人签字，法人的法定代表人或授权代表签字、盖章后于

签署日生效。 

经本协议双方协商一致, 可以对本协议进行修改或变更。任何修改或变更必须经

本协议双方签署后生效。 

五、股权转让定价的依据 

因为广州新蜂成立于 2018 年 4 月，暂无相应的财务数据。本次转让是经过交易

双方协商一致，由原股东陈雷、北京仁和无偿转让广州新蜂认缴但尚未实缴的出资

份额。后续，新股东互众广告、王明欢依据协议约定，对各自认缴出资部分进行实

际缴纳。 

六、本次交易的目的及对公司的影响 

1、互众广告整体的战略规划 

作为互联网广告服务平台提供商，互众广告定位偏向服务于媒体供应方（SSP），

通过与不同营销需求方的实时竞价来提升媒体流量的单位变现能力。伴随着互联网

和互联网营销业务飞速发展，互众广告凭借着对互联网营销市场及精准营销未来潜

力的洞察，通过优异的算法及先进的开发技术，利用差异化的二三线媒体及长尾流

量在互联网营销程序化购买道路上已实现流量增值，为众多媒体与客户匹配到最大

化的营销需求。但，仅依靠二三线媒体资源及原有服务资源无法满足与市场规模比

肩的互联网营销市场的高速增长，且信息流等新兴营销形式正逐渐成为大数据精准

营销下的规模市场，通过高品质的内容创意探索与技术信息传递相结合，打造为用

户量身定做的广告是未来互联网营销奋勇迈进的核心力量。互众广告需要探寻新资

源领域、寻找新盈利增长点，并迎合当下新兴市场所需的内容寻求突破，而广州新

蜂拥有的核心媒体资源以及客户的代理资源，信息流营销团队及视频素材输出团队，

可以与互众广告形成较好的协同效应，符合互众广告整体的业务布局和战略规划。 



同时，广州新蜂可以借助互众广告数字精准营销的技术和平台，进一步优化用

户画像的精准程度，进一步精准识别目标人群的需求，提供更专业、更有效的服务，

提升产品的用户体验和产品竞争力。互众广告充沛的资金也为推动广州新蜂持续、

健康、快速的发展提供了保障。 

2、广州新蜂的媒体资源和团队优势 

广州新蜂拥有为数不少的一线媒体资源，手头所持有的代理资源包括但不限于

今日头条、百度等知名企业媒体代理资源等，且目前正在申请其他互联网企业媒体

资源。广州新蜂与国内众多优质头部媒体或一级代理商保持了良好稳定的合作关系，

且通过本次对外投资，广州新蜂有望通过充沛的资金实力获得更多优质一线媒体的

代理权。这些资源将与互众广告丰富的二三线媒体相互补充，使互众广告的资源体

系全面升级，为客户提供更多选择可能。互众广告也希望借助本次投资，使自身业

务触达更多用户，全面提升营销能力，同时积极推动互众广告新的代理业务发展。 

除上述提及拥有的一线媒体资源外，广州新蜂还整合了当前市场上最主流的信

息流营销服务公司，意在打造信息流营销运营团队及视频素材输出团队。目前各大

新兴应用及传统门户皆在布局信息流营销市场。根据艾瑞咨询《中国网络广告市场

年度监测报告》核心数据显示：以社交、新闻、视频等为主要载体的信息流广告规

模为 325.7 亿，同比增长率为 89.5%，预计未来三年仍将保持 50%以上的增长，到

2019 年将突破 1,400 亿，市场潜力巨大。信息流营销具有品效合一的特点，更加迎

合客户、媒体以及受众用户的需求，其展现形式也正从静态图文信息迈向视频信息

流。广州新蜂关于信息流营销的团队组建及资源整合，可以弥补互众广告在新兴业

务上的短板，帮助互众广告有效满足效果类客户的效果以及资源需求。 

3、吴通控股业务覆盖区域的互补 

吴通控股总部位于江苏苏州，业务覆盖区域广泛。在传统的通信产品方面，公

司依托自身优势与中国电信、中国移动、中国联通等优质客户建立了长期稳定的合

作关系，产品销售分布在北京、黑龙江、吉林、河北、安徽、江苏、河南等区域。

控股子公司上海宽翼通信科技股份有限公司位于上海，为移动通讯终端产品解决方

案供应商，主要业务分布在上海、浙江及周边地区；全资子公司北京国都互联科技

有限公司位于北京，为移动信息化综合服务提供商，主要业务分布在北京及周边地



区；全资子公司互众广告位于上海，主要提供互联网数字营销精准投放服务，主要

业务分布在上海、北京及周边地区。本次投资的标的公司广州新蜂的主要业务分布

在广州、北京等地区。 

本次投资完成后，公司的业务覆盖区域将明显扩大，构建了以北京、上海、广

州、苏州为支点，连接京津冀、长三角、珠三角三大经济圈，辐射全国业务布局。 

七、本次投资的风险提示 

（一）产业政策和行业风险 

互联网广告行业属于新兴行业。国家出台了包括《关于推进广告战略实施的意

见》、《广告产业发展“十二五”规划》、《推进文化创意和设计服务与相关产业融

合发展的若干意见》、《关于加快发展服务业的若干政策措施的实施意见》等在内

的一系列产业政策，对该行业给予支持和鼓励。若未来产业政策发生变化，则可能

影响行业的竞争格局，并对互众广告业务发展造成影响。互联网营销行业利用互联

网媒体为广告主传播广告，因而受到国家对广告行业和互联网行业的交叉监管。我

国广告行业的主管部门是国家工商总局，互联网行业的主管部门是工信部。同时，

根据相关法律法规，国家新闻、出版、教育、卫生、药品监督管理、广播电视、工

商行政管理和公安、国家安全等有关主管部门，在各自职责范围内依法对涉及特定

领域或内容的互联网信息内容实施监督管理。 

互联网广告行业属于互联网服务行业的新生分支，自诞生以来一直没有统一的

行业规范和标准。相对于传统媒体，互联网（包括移动互联网）作为新兴的媒体传

播渠道，所受到的政策监管相对宽松，行业进入门槛不高，行业竞争较为充分，媒

体资源量较大，为互联网广告行业的持续快速发展提供了良好的外部环境。随着相

关监管部门对互联网广告行业的监管力度持续增强，行业的准入门槛和监管标准可

能会有所提高，互联网领域内的创新、竞争或信息传播可能会受到影响。若广州新

蜂在未来不能达到新政策的要求，则将对其持续经营产生不利影响。 

（二）经营管理风险 

持续获得优质流量的媒体、客户资源是互联网广告业务持续发展的重要保障。

广州新蜂与国内优质媒体缔结了稳定的合作关系，而通过本次交易，受益于与互众

广告的协同效应，与强势媒体的关系将更加紧密，更有利于广州新蜂获得优质资源。



但未来广州新蜂仍有可能因判断失误或其他因素影响无法获得市场上优质媒体的优

质资源，从而对广州新蜂运营产生一定程度的不利影响。 

此外，互联网媒介多样化程度高，类型变化、更新频繁，给互联网营销服务商

带来一定的风险，互联网媒介形式的变化及更新往往伴随着新技术的出现和应用，

这对以技术为基础向客户提供互联网营销的服务商提出新的要求，互联网营销服务

商需要不断追踪和研发新技术，从而更好地完善互联网营销技术平台，为用户提供

更好的服务。如果公司未采取有效的应对措施，业务经营将面临互联网媒介类型多

样化和更新速度加快带来的潜在不利影响。 

（三）市场竞争的风险 

随着越来越多的品牌广告主加大互联网数字营销方面的投入，互联网媒介的价

值在不断增加。优质媒介资源相对稀缺，市场竞争越发激烈，媒介价格将呈现逐步

上升趋势。不断增长的媒介采购价格给服务商及客户带来一定冲击，给互联网广告

服务商带来一定经营风险。虽然广州新蜂会坚持提供优势客户服务、维护与合作媒

体结成长期合作关系，短期内规避媒介采购成本上升、客户流失的压力，但是如果

未来商业竞争加剧、媒介资源价格上涨过快等客观市场因素等，将会影响公司客户

投放需求，也会影响公司经营业绩。 

（四）人力资源的风险 

高素质的技术人才、营销人才和管理人才对于广州新蜂业务保持市场竞争力、

提升核心竞争力、实现可持续发展举足轻重。如果不能有效保留现有骨干员工，不

能有效完成人才梯队建设，或不能持续引入合适公司业务发展需求的优秀人才，将

对广州新蜂未来发展带来不利影响。 

特此公告。 

 

吴通控股集团股份有限公司董事会 

2018 年 6 月 11 日 




