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投资者关系活动记录表
编号：2018-002
	投资者关系
活 动 类别
	■特定对象调研          □分析师会议

□媒体采访              □业绩说明会

□新闻发布会            □路演活动

□现场参观              □其他



	参与单位名称

以及人员姓名
	1、国泰君安证券 陈思靖
2、炎枫金融 金宝杰
3、德邦证券 雷涛
4、德邦证券 张天
5、贵山基金 杨镇榜

6、机会宝 雷晨昊

	时        间
	2018年9月21日下午14:00-16:00

	地        点
	公司行政办公楼五楼会议室

	上市公司接待人员姓名
	副总经理、董事会秘书  姜红女士

	投资者关系活动

主要内容介绍
	主要内容如下：
问题一：通讯制造板块业务发展面临的风险？

答：公司通讯制造板块面临很大挑战。首先，公司无线通信射频连接类产品面临原材料涨价的成本压力，且随着市场竞争不断加剧，面临产品降价压力，因此毛利润存在下滑的风险；随着“光进铜退”，光纤类产品需求上升，无线通信射频连接类产品需求量缩。为了进一步优化制造板块资源配置，提高管理效率，公司正以全资子公司江苏吴通连接器有限公司为主体，吸收合并全资子公司苏州市吴通光电科技有限公司和苏州市吴通天线科技有限公司。吸收合并完成后，将努力适应5G市场，5G时代的网络连接量将出现爆发式增长，从而对包括天线在内的射频器件产生巨大的市场需要。在投资方面，公司通过吴通投资购买全球领先的Small Cell（小基站）完整解决方案提供商——佰才邦的1.6755%股权，有助于公司在5G产业中完成技术布局和产品布局。
问题二：国都互联的商业模式和行业地位？
答：国都互联作为国内领先的企业移动信息化服务商，致力于搭建企业IT系统与移动互联网之间的桥梁，业务范围主要为行业短彩信等移动信息化产品解决方案、移动信息化产品运营服务、移动营销服务等其他移动综合服务。采购模式：国都互联作为运营商集团业务代理商，分别和中国移动、中国联通、中国电信三家运营商对接合作，为企业客户提供企业短彩信等服务。运营商按月统计发送业务量并出具结算账单，次月国都互联把平台产生的短彩信等业务费用分别结算给三家运营商；销售模式：国都互联组织业务拓展人员去洽谈有行业短信验证码、会员通知、会员营销等业务需求的企业客户，通过国都互联的短彩信业务平台，为企业客户提供可以实现面向三家运营商客户发送短彩信服务的一站式解决方案；盈利模式：国都互联作为三家运营商的集团业务代理商，每月短彩信业务量巨大，可以给运营商带来大量的政企行业业务收入，所以可以拿到比单一客户更低的短彩信通道价格。同时国都互联通过给企业客户提供三网合一的短信功能及为客户提供更个性化的解决方案等支撑服务，收取企业客户短彩信价格会高于支付给运营商的成本价格，盈利模式主要是通过短彩信价差获取增值服务利润。

随着移动互联网技术进步，移动应用层出不穷，但作为运营商的基础业务，特别是已经形成用户使用习惯和成熟部署模式的现状下，短信作为企业最为便捷的用户信息互动工具，还将长期存在并且持续性发展。这个行业发展有十几年的时间，目前同行业竞争企业有上千家，除市场份额排名靠前的几家公司以外，其他中小型公司所占据的市场份额都较少，行业发展到目前阶段，市场份额排名靠前的几家公司市场竞争优势突显，各自占有一批相对较稳定的大客户资源。目前，国都互联目前占行业市场份额的第一梯队的市场领导者地位，同行业中上市公司梦网集团是其对标企业。
问题三：互众广告所处的数字营销行业未来发展展望？

答：数字营销行业未来发展的空间巨大，但互众广告也面临着行业监管变化和业务合规风险、客户集中风险、媒介采购成本不断上升的风险、核心技术创新或泄密的风险、市场竞争加剧的风险等多重风险。针对上述挑战，互众广告将继续加大产品研发投入、寻求移动端的全面突破、加强人才管理、深挖客户资源及探索新的业务模式等等。互众广告目前在尝试一些新的业务模式，做一些新业务（即广告代理业务）；以及投资广州新蜂等从事广告信息流业务的公司等。
问题四：上市公司未来发展战略及标的选择方向？

答：上市公司具有较明确的战略规划，制定了“通信制造+信息服务”的发展战略，实现通信制造和信息服务两大业务板块的双轮驱动，促进公司持续健康发展。

公司并购重组一直沿着清晰的战略思路进行：2013年，通过对上海宽翼的收购，公司完成了从传统通信连接制造到通信智能终端制造的产业升级；2014年，通过对国都互联的收购，公司完成了从通信设备制造到电信增值服务（通信信息服务）的业务拓展，公司业务覆盖通信连接系统、移动通讯终端产品以及企业移动信息化服务等通信行业不同细分子行业；2015年，收购的互众广告，主营业务为互联网数字精准营销服务，属于利用计算机技术提供信息服务的一种形式，与国都互联在信息传播渠道、信息呈现载体和信息使用终端客户上存在一定的业务协同，有助于实现吴通控股为客户提供“自由连接”和“无限沟通”的信息化服务目标，符合公司“通信制造+信息服务”的发展战略。2017年1月，全资子公司吴通投资现金收购企业数据运营服务商摩森特（北京）科技有限公司，可以充分挖掘和分析信息服务业务过程中大量沉淀的数据，能够将整个信息服务板块真正串联起来，真正意义上实现资源共享，最大限度发挥协同效应，推动上市公司战略目标的实现。
目前，公司的所处的行业已经从“制造业（C）39 计算机、通信和其他电子设备制造业”变更为“信息传输、软件和信息技术服务业（I）65 软件和信息技术服务业”。
未来，我们仍会往互联网信息服务领域继续拓展，选择一些市场前景广阔，具有良好成长性及盈利水平较稳定的标的。未来在这个领域，许多产品服务支撑都是相互交织的，会形成稳定而庞大的需求，我们会在这个领域生根，甚至把信息化做成一个平台式的公司，增加客户粘性。

	附件清单（如有）
	无

	日        期
	2018年9月21日


