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证券代码：002303                        证券简称：美盈森 

 

美盈森集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2018-09 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

美银美林 邓贺斐、梁聪 

前方基金 梁剑文 

中投国际 麦建怡 

正平资本 吴一新 

淡水泉投资 郭丹 

旭松资本 张芳 

涌容资产 周丹 

PSP Investments Christian Lamontagne 

时间 2018 年 12 月 07 日 

地点 东莞美盈森行政楼 5楼视频会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书 黄琳 

证券事务代表 刘会丰 

证券部 闻敏、洪洁辉 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、简要介绍了行业、公司情况： 

1、关于行业情况： 

国内包装市场为两万亿级别的市场，纸质包装作为包装产

业的第一大子行业，产值超过 7000 亿元，纸包装行业领先企

业的市场占有率非常低。 
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近年来，随着上游造纸行业集中度不断提高，下游产业品

牌化、集中化的加速，下游包装需求的升级，环保监管的加强，

具有竞争优势的纸包装企业获得订单能力不断增强，行业集中

度加速提升。 

在行业集中度加速提升的过程中，优质订单、优秀人才向

行业领先企业聚集，并且优势企业通过引入高端制造等，更容

易实现快速发展，中小包装企业面临市场空间被挤压甚至被淘

汰的风险。 

2、关于公司情况： 

公司从 2000 年成立至今，业务发展主要经历从“满足客

户需求”，发展到“引导客户需求”，再发展到目前的“创造客

户需求”三个阶段。 

近几年，公司新客户开发效果明显，新客户订单持续增长，

公司业务增长越来越稳健，盈利水平持续回升。 

公司非常注重稳健经营，严把客户准入关，且每周开会对

应收账款进行分析评估，保障了公司货款能及时收回。多年来，

公司销售商品、提供劳务收到的现金与公司营业收入基本持

平，优良的经营性现金流，推动了公司持续健康发展。同时，

与同行业企业相比，公司资产负债率较低，抗风险能力更强，

经营更加稳健。 

（1）公司主要产品包括瓦楞包装、精品包装、标签及电

子功能性材料模切件产品，主要为客户提供包装一体化深度服

务。公司标签、电子功能性材料模切件产品新业务增长非常快。 

（2）公司主要优势： 

公司在服务模式、研发能力、高端制造平台、经营管理、

创新能力、高端客户资源等方面具备突出优势，为公司业务持

续快速增长提供了保障。公司及下属子公司共拥有专利 300 余



 3 

项，主导或参与了 27 项行业标准的制定，专利数量及主导或

参与制定的行业标准数量行业排名前列。公司取得了多项军品

服务资质，包括二级保密资质、军队物资采购入库供应商、武

器装备质量管理体系认证证书。 

公司为众多世界级知名企业客户及国内外细分行业龙头

企业提供包装服务，这些高端客户主要分布在电子通讯、智能

终端、食品饮料保健品、家具家居、快递速运、电商物流等消

费行业。 

公司为重点客户所提供的服务，占其需求比重仍然较低，

再加上公司近年来新客户开发成效显著，我们认为公司持续增

长的后劲十足。 

公司资产质地十分优良，资产负债率较低，账面资金确保

公司目前对外投资和日常经营所需。主要资产除了布局于国内

经济活跃区域各大制造平台外，公司位于光明区政府办公平台

对面的约 7.6 万平米美盈森大厦，位于光明科学城腹地的公司

深圳基地，非常稀缺，这些资产是公司持续健康发展的强有力

资产保障。 

（3）关于公司未来发展方面： 

2018 年前三季度，公司按照三“新”推动两“新”的发

展战略，推动经营业绩实现了一定的增长，并为未来业务的持

续、稳健增长奠定了良好的基础。未来，公司将继续按照既定

的战略方针，推动公司取得行业新地位、新发展。 

二、互动问答环节 

1、公司 2017 年的毛利率水平比之前年度要高一些的主要

原因是什么？ 

答：公司 2017 年度毛利率较 2016 年度有所提升，主要原

因是随着公司战略大客户及重点新客户高附加值订单的逐步
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释放、产能利用率的提升、研发水平的持续提升及产品业务结

构的调整，带来公司整体经营效率提升所致。同时，2017 年

度，公司主要原材料价格出现较大幅度波动，公司经与客户沟

通相应调整了产品价格，且为应对原材料价格波动的影响，公

司及时拓宽了原材料采购渠道，有效应对了原材料价格波动的

影响。 

多年来，公司始终秉持着为客户创造价值理念来对待客

户，通过充分利用公司在技术研发、创新等方面的优势，对客

户包装产品的结构、材料进行优化，实现客户与公司的双赢。

再加上公司为客户提供的服务链条较长，因此，公司获得了行

业内较高的毛利率水平。 

2、公司为客户完成产品包装方案的优化以后，客户会将

产品包装订单全部给公司，还是会分一部分给其他供应商？  

答:大型客户为保证其供应链安全，一般都会选择 3-5 或

数家包装产品供应商。公司为大客户优化后的包装方案，可能

不会只在公司生产，但公司在获取订单份额方面会有一定优

势。 

3、公司下游客户主要分布在电子通讯、智能终端、食品

饮料保健品、家具家居、快递速运、电商物流等行业。相比去

年，今年这些客户的订单情况如何？其发展趋势如何？  

答:从公司今年各报告期业绩情况来看，公司获得的客户

订单整体呈平稳增长态势。同时，公司收入占这些行业包装需

求的比重非常低，伴随着公司竞争软实力及硬实力的持续提

升，预计未来，公司在这些行业的整体收入规模会稳步增长。 

4、国内包装行业比较分散，从目前来看，未来会有哪些

因素会加速行业集中度的提升？  

答：从美国、欧洲、澳洲等包装产业发达的国家或地区包
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装行业高度集中的情况来看，国内包装行业集中度加速提升是

行业发展的必然趋势。 

公司对行业内部分领先企业近年来收入、利润进行了统

计，发现该部分企业近年来收入、利润占包装行业整体收入、

利润的比重均呈上升趋势。 

具体来说，受包装行业下游企业集中度的提升、企业单位

用工成本的增加、原材料价格的波动及环保政策的趋严等因素

影响，包装行业领先企业的竞争优势会逐渐凸显，优质订单预

计将不断向行业领先企业集中，从而推动国内包装行业集中度

加速提升。 

5、公司明年有无产能释放计划？ 

答：预计安徽美盈森、长沙美盈森、成都美盈森等相关产

能会在明年上半年陆续逐步投入使用，加上公司今年投入使用

的东莞智慧工厂，公司为明年的业绩增长储备了充足的产能。 

6、公司产品一般运输半径是多少？ 

答：从更经济的角度看，一般在 150 到 200 公里以内会比

较好。 

7、公司订单是否具有季节性特征？ 

答：整体来看，公司订单比较平稳，季节性不太明显，但

一般下半年的情况会比较好一些。 

8、公司未来几年的分红政策如何？ 

答：公司已按照相关要求制定了未来三年的股东回报规

划，同时，公司会根据当年的实际情况及股东回报规划要求，

制定并实施当年分红政策。2017 年，公司分红远高于规划要

求。 

附件清单（如有） 无。 




