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证券代码：300292                      证券简称：吴通控股
吴通控股集团股份有限公司

投资者关系活动记录表
编号：2019-004
	投资者关系
活 动 类别
	■特定对象调研          □分析师会议

□媒体采访              □业绩说明会

□新闻发布会            □路演活动

□现场参观              □其他



	参与单位名称

以及人员姓名
	1、东吴证券 侯  宾；
2、东吴证券 潘佳琪；

3、长城证券 余芳沁；

4、新华资产 杜敏杰；

5、新华资产 兰宏阳；

6、新华资产 耿金文；

7、新华资产 赵博睿。

	时        间
	2019年3月6日下午13:00-15:00

	地        点
	公司行政办公楼五楼会议室

	上市公司接待人员姓名
	副总裁、董事会秘书  姜红女士

	投资者关系活动

主要内容介绍
	主要内容如下：

问题一、互众广告2018年发展情况和2019年展望？ 

答：2018年，互众广告受互联网广告行业政策趋严、互联网流量进一步从PC端向移动端转移、客户资源迅速向头部平台集中的趋势影响，以及受媒体采购成本上升、自身经营业务结构调整的影响，互众广告经营业绩大幅下滑。面对客户流失，竞争加剧，行业趋势变化，互众广告一方面加大对大数据应用技术的研发，提升SSP业务竞争力；另一方面加快布局广告代理业务，积极与头部企业（如：今日头条等新媒体）合作，不断探索为互联网广告行业客户服务的新模式，培育新的利润增长点。具体2018年度经营情况分析和2019年度展望，我们将会在公司《2018年年度报告》中进行详细披露。
问题二、2018年拟计提商誉减值11.91亿的原因？
答：公司商誉是在近年来收购宽翼通信、国都互联、互众广告、摩森特四家公司过程中形成的。公司每年均会按照《企业会计准则第8号——资产减值》进行减值测试。2018年度，公司拟计提商誉减值准备11.91亿元，主要是因为：

1、全资子公司互众广告商誉减值原因：2018年，互众广告业务受行业竞争加剧及政策调整的影响，其合作的客户投放预算减少，媒体采购成本上升，网络流量向头部平台集中，广告主客户流失，导致其净利润较去年大幅下滑。根据《企业会计准则第8号——资产减值》规定，在对商誉进行减值测试时，预计需要计提商誉减值准备11.12亿元。

2、控股子公司宽翼通信商誉减值原因：2018年，宽翼通信净利润大幅下滑，主要是由于：（1）受客户需求放缓及新产品交付延迟等因素影响，2018年无线数据终端产品出货量下滑，导致营业收入下降；而加工费的上涨，导致毛利率下降；（2）由于人员费用上升及版税增加，导致期间费用大幅增加；（3）基于谨慎性原则，公司对部分存在减值迹象的存货进行减值测试，计提存货跌价准备1,050万元导致资产减值损失大幅增加。根据《企业会计准则第8号——资产减值》规定，在对商誉进行减值测试时，预计需要计提商誉减值准备0.79亿元。

关于商誉减值的具体内容详见深交所官网公开的《关于对吴通控股集团股份有限公司的关注函的答复》。

问题三、宽翼通信2018年发展情况和2019年展望？宽翼通信的物联网模组业务发展情况？
答：宽翼通信是一家专注于移动通信终端产品、无线通讯模块研发、销售和物联网应用方案的服务商。宽翼通信的核心业务主要为无线数据终端产品、物联网无线通讯模块的自主研发、销售和定制化服务并提供适配物联网行业应用的综合解决方案。2018年，宽翼通信净利润大幅下滑，主要是由于：（1）受客户需求放缓及新产品交付延迟等因素影响，2018年无线数据终端产品出货量下滑，导致营业收入下降；而加工费的上涨，导致毛利率下降；（2）由于人员费用上升及版税增加，导致期间费用大幅增加；（3）基于谨慎性原则，公司对部分存在减值迹象的存货进行减值测试，计提存货跌价准备1,050万元导致资产减值损失大幅增加。
宽翼通信拥有多款物联网模块产品，目前已经在汽车行业实现规模应用，后续随着车联网市场的进一步增长，以及其他行业重点客户的开发和拓展，物联网模组业务有望成为宽翼通信新的增长点。
具体2018年度经营情况分析和2019年度展望，我们将会在公司《2018年年度报告》中进行详细披露。
问题四、国都互联2018年发展情况和2019年展望？主要客户情况如何？
答：2018年度，移动信息化服务行业发展平稳，总体市场一直处于增长态势，但是行业竞争较为激烈，国都互联凭借优质的服务和良好的口碑，实现了营业收入和净利润的稳步增长。国都互联重点还是围绕银行等金融机构及战略客户，开展多方位、多层次的合作，不断加强客户粘性。具体2018年度经营情况分析和2019年度展望，我们将会在《公司2018年年度报告》中进行详细披露。
问题五、传统通信业务的未来发展趋势？

答：公司传统通信业务板块挑战与机遇并存。就挑战而言，首先是电信行业整体所面对的挑战，进入数据业务时代之后，运营商增量不增收，其所面临的成本压力持续向下游传导，与此同时集采模式下竞争激烈度有增无减，因此传统业务的毛利率一直比较低。其次，挑战体现在技术的持续演进带来的冲击，随着基站设备形态的变化，传统外置连接器，馈缆跳线在网络建设中的使用量会大幅缩减，甚至于不再需要外置连接器。2018年度，为了进一步优化制造板块的资源配置，提高管理效率，公司以全资子公司江苏吴通连接器有限公司为主体，吸收合并全资子公司苏州市吴通光电科技有限公司和苏州市吴通天线有限公司，并更名为江苏吴通物联科技有限公司。除了上述挑战，传统业务也有新的机遇，随着5G时代的到来，Massive MIMO技术的应用，以及未来物联网的爆发式增长，将会对包括天线在内的射频器件产生巨大的市场需要。公司也在加强产品研发和升级。目前，公司正在研制相关5G产品，比如板对板连接器、小基站（Q-cell）天线、cpe天线等系列产品。部分产品已经完成送样测试，即将实现规模销售。
问题六、公司更换了管理层后，经营方式和发展方向有哪些变化？

答：公司现任总裁张建国先生原任职于中兴通讯，曾担任中兴通讯高级副总裁职务。长期从事无线通信射频产品的经营管理工作，对于无线通讯技术、产品和市场都非常熟悉，在通讯行业有近20年的管理工作经验和良好声誉。张总的加入将推动公司向5G转型的步伐，会进一步落实公司“通讯智能制造+互联网信息服务”发展战略。未来，在新的管理层带领下，公司将优先着力于现有两个事业群的内延式增长。针对互联网信息服务板块，未来重点加强大数据应用的研发，加快拓展信息流业务，提升精准营销服务能力；针对通讯智能制造板块，将把握5G行业发展机遇，加大产业转型升级力度，全力推进板对板连接器、小基站天线、车联网模组等业务商用规模，打造公司新的业务增长点，使公司经营能够持续、健康地发展。

	附件清单（如有）
	无

	日        期
	2019年3月6日


