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深圳市麦达数字股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                    编号：2019-004
	
投资者关系活动类别
	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
√现场参观	
□其他 （电话会议）

	参与单位名称及人员姓名
	广证恒生：肖明亮

	时间
	2019年3月19日15:00-16:00  星期二

	地点
	深圳市福田区彩田路新浩e都A座2801

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书朱蕾

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、介绍公司经营情况
1、公司发展历史
公司成立于1998 年，2007 年在中小板上市，公司原主营业务为EMS 消费类电子和LED照明产品生产制造。公司自2015年向互联网产业转型开始，逐步明确智慧营销与智能硬件双轮驱动的战略，先后收购顺为广告等三家数字营销公司，分别投资消费品行业和SCRM细分行业的SaaS优质企业赢销通和六度人和，在大数据、云计算、企业互联网服务等领域先后投资奇异果互动、富数科技等。
2、战略规划
“智能硬件+智慧营销”双轮驱动是公司当前战略规划的核心,基于对公司所处行业趋势的判断,智能、数据、技术将会是麦达数字业务未来新的驱动力，公司“智慧营销+智能硬件”双轮驱动战略也将始终以此为核心，构建公司的核心能力。
智能硬件：作为公司的成熟业务板块，公司将凭借在硬件产品规划、研发和制造领域的积累和底蕴，以LED照明等成熟、稳健的既有业务为基石，抓住全球智能硬件高速发展的机遇，向智能硬件业务领域拓展和延伸，持续为公司战略转型提供稳定的业绩支持。未来一段时期公司将加大在物联网软件领域的投入，成为物联网终端产品的提供商。
智慧营销：基于对行业趋势的深刻理解，为应对数字营销行业的快速变化，公司将该业务板块定位于为客户提供以技术为桥梁，以数据为驱动力，以品效合一为目的的一站式营销数字化转型服务。

二、2018年公司智能硬件板块发展如何？
公司智能硬件板块在经历了2013年的低谷期后，自2014年开始了转型升级，抓研发，深挖老客户的潜在合作需求，培育开发了新的国际优质客户（如ASM、ABL等），带来近年来该板块业绩的持续增长。尤其2017年、2018年发展非常迅速，2018年上半年度已经实现的营业收入突破3.25亿元，同比增长87.44%。实益达技术的一款WAFER系列超薄圆形面板灯因其性能优良，得到了客户和终端消费者的高度认可，2018年以来销量同比大增。
公司智能硬件板块已培育、开拓了较多稳定的优质客户，如知名的跨国企业ASM、ABL、LEDVANCE。2018年切入国内金融科技领域优质客户-怡化股份的供应链系统，2019年已开始陆续出货；2018年还开拓了德国家居照明市场销量排名前列的企业—德国柏曼等国内外知名企业。
近年来公司陆续在智能硬件板块引入事业合伙人，创新实施合伙人机制，先后与合伙人陆续成立了实益达智能、益明光电、江苏实益达等主体，开拓国内外照明细分市场。公司的合伙人人才机制不仅为公司储备了稳定的人才，也极大程度促进了智能硬件业务的发展，给公司的发展带来积极正面的影响。与此同时，公司积极整合资源，2018年度将业务存在相关性的子公司实益达工业的全部股权出售给子公司实益达技术，两家公司的本次重组，实现了智能硬件板块的统一规范管理，有利于智能硬件板块的长远发展。
    与此同时，在物联网发展潮流的大背景之下，公司智能硬件板块也紧抓机遇，积极拓展除传统产品之外的新产品品类，如智能锁具、智能模块、金融科技产品等。子公司实益达技术在2018年增资新加坡企业THINGS SMART PTE.LTD（易智联），易智联主要专注于智能锁具的研发、设计和市场推广；实益达技术与杭州涂鸦信息技术有限公司达成合作，双方在智能家居全渠道拓展、产品创新、大数据分析、供应链协作等领域合作，实益达技术主要负责二次开发智能模块（俗称二级平台，如智能照明等）标准化的控制模块，为涂鸦以及其客户群提供智能硬件产品的设计、制造服务。

三、2018年公司智慧营销板块发展如何？
从大的行业来说，数字营销细分行业这几年也正在发生非常大的变化，传统的数字营销1.0业务主要以传统4A的营销策划、投放、流量代理或单一功能的数字营销“服务”为主，但是随着大数据、云计算等技术的发展，我们认为未来的数字营销服务企业能否胜出关键在于是否能更“智慧”。广告主更关注营销效果和效率是商业本质，要持续提高营销效果和效率，我们认为还是得依靠“技术”的运用，用“技术”变革数字营销业务，让数字营销服务更“智慧”，才能在新的数字营销时代构建竞争力。所以公司将“智慧营销”板块定位于助力企业营销数字化转型，基于技术、产品和数据，与传统的策略、创意、服务相结合，为品牌客户提供从营销获客，到销售转化，再到持续客户运营的企业全套In-house营销数字化平台建设服务，帮助企业沉淀数据资产，构建客户体验旅程，关注客户从认知、转化到留存的全生命周期营销与客户服务。
公司2015年收购的三家数字营销公司的业务目前主要还是属于数字营销1.0，在行业大变革时期，三家公司本身业务的长期可持续正面临着非常大的考验和挑战，为了适应行业的变化，公司内部也在做变革和调整，比如2018年我们对三家公司做了后台业务整合等工作，总体来说困难有，但其有自身的优势资源，希望和机会同样存在。此外，公司也持续在开展的周边技术研发、投资布局技术类企业，目标一方面也是冀望寻求机会点，助力现有数字营销业务变革。
此外，2019年初公司计提商誉减值，导致2018年度业绩修正后不达预期。但营销板块此次减值风险充分释放，公司在手资金较为充裕且负债率低，实际控制人/控股股东股权质押率较低，以上事项均为后续主业经营及产业投资整合奠定了基础。

四、关于科创板，公司有什么规划布局吗？公司的产业基金目前是什么情况？
公司自2015年以来陆续在大数据、人工智能、物联网和智能制造等领域进行投资布局，先后投资了赢销通、六度人和、富数科技等，收购北京微联达，孵化并投资麦盟科技，充分利用了国家对云计算、大数据、人工智能、物联网等领域的战略和政策支持，通过产业发展、投资布局、研发创新等方式，稳健推动着公司战略落地。公司部分参股公司前期已收到科创板企业信息收集表，也一直在密切关注和跟踪有关科创板的相关政策信息，若未来时机成熟，参股公司也会依据自身的发展需要适时选择适合自身的融资方式和资本市场发展路径。但是，参股公司未来是否能真正实现在科创板上市存在不确定性，请投资者注意投资风险。 
关于产业基金，截至目前，公司专项产业基金-1已私募备案完成，基金-2也正在募集中，两只产业基金的认缴规模合计约达人民币6-8亿元。该两只基金未来将围绕大数据、人工智能、物联网等扩充公司的投资版图，沣源资本作为基金管理人，多年来致力于投资前沿科技创新和深度产业结合所带来的商业机会，经验丰富，此番强强联合，未来有望投资更多的优质标的。

五、公司智能硬件板块有什么新产品吗？
公司硬件板块除了目前已成熟的电子元器件、LED照明产品之外，也在推进其他智能硬件终端产品的研发、项目合作，如智能锁具、物联网智能模块、金融科技产品等。
公司会立足于自身业务切入需要的领域，从目前来看，5G作为下一代移动通信技术，对提升移动设备的数据通信能力、万物互联的物联网、智能家居等都会产生非常大的影响，公司也在密切关注5G产业进程，积极与5G产业链相关厂商探讨各层面的合作机会。在物联网、智能家居方面，公司有部分项目已在推进过程中。如子公司实益达技术与全球化智能与语音AI交互平台-杭州涂鸦达成合作，公司主要负责二次开发、制造智能模块（俗称二级平台，如智能照明等）标准化的控制模块；实益达技术增资易智联，引入在智能家居、物联网和消费电子产品等领域拥有丰富经验的技术研发团队，探索新的智能硬件品类（如智能锁具）；此外，公司目前正与泰国一家大型锁具企业前期洽谈，但业务能否合作以及业务量目前暂时难以预估，请投资者注意投资风险，公司管理层希望通过积极采取多项措施，抓住行业发展的机遇。

六、“3.15晚会”被爆出产品问题的杭州递金网络科技有限公司，与公司共同参股设立了富数科技？递金网络与公司有什么业务往来吗？
[bookmark: _GoBack]富数科技成立于2016年4月29日，考虑到公司投资布局的主要方向为大数据、云计算、物联网等行业，富数科技系技术服务提供商，与公司战略布局方向一致，公司于2017年12月以增资方式参股了富数科技，本次投资的工商变更于2018年2月7日办理完成。网传公司与递金网络共同参股“设立”富数科技的说法与事实不符。
除开公司与递金网络均为富数科技股东外，公司与递金网络不存在关联关系或其他利益关系；且公司及合并报表范围内的子公司与递金网络也均无业务往来，也并未借助递金网络获取用户信息。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2019年3月19日




