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事  项 好想你健康食品股份有限公司 2018 年度股东大会 

公司人员 公司董事、监事、高管、董秘和证代等 

参会机构 

华创证券 国海证券 国信证券 招商证券 申万宏源  

海通证券 中金公司 中信证券 国盛证券 华安证券 

中欧基金 华宝基金 大象投资 澄金资管 青骊投资  

国都基金 杭商资产 农银汇理 悟空投资  

主要交流内容 

Q1：为什么公司的利润主要集中在一季度？ 

回复：休闲食品行业旺季集中在过年前的一到两个月，二月份

到十月份主要是积累新用户的过程，双 11、双 12、年货节则是客户

踊跃消费的时期。另外，双 11、双 12、年货节期间毛利和日常差不

多，只是费用摊销比较低，有很大的规模效应。 

从行业来看，目前互联网渗透率还相对较低，休闲零食市场规

模很大，线上休闲零食成长速度依然很快。数据来看，国内网购人

群 7 亿人左右，买食品的有 2 亿人，其中购买休闲食品的有 1.7 亿

人，线上渗透率非常低。互联网还有消费者教育的过程，一方面把

消费者从线下往线上引，另一方面把线上客户引导去购买休闲零

食，所以线上企业很大一部分时间都用在积累客户上。 

Q2：休闲零食电商未来的发展趋势？ 



回复：大家都在说大的电商红利结束了，但事实并非如此，因

为线上总体的基数在增大，而休闲零食渗透率只有 19%，渗透率非

常低。我们有 6000 多万用户，并且零食客户对品牌忠诚度很高，零

食市场要求企业有丰富的品类，并保证上新速度很快，公司将在此

领域始终保持竞争力。 

Q3：线上品牌开拓线下渠道具有哪些优势？ 

回复：我们要感谢当前的数字时代和庞大的用户群体，用户布

局和购买行为通过数据是可以看到的，我们以此做产品布局的调

整，借助线上数据和物流网络，单店效率可以提升的更快。 

Q4：百草味线下模式介绍？ 

回复：2018 年百草味线下增长非常迅速，也是百草味布局新零

售渠道的良好体现，截止 2018 年底，百草味在阿里零售通全年累

计动销店数达 70 万家，除阿里零售通外，百草味还与京东新通路、

百世店加等更多新零售渠道达成了战略合作。 

百草味线下目前分为两大业务模块，一块是分销体系，跟平台

合作来完成业务拓展，今年预计能达到 6 亿左右，还有其他一些连

锁系统都会进入；第二是门店，目前处于探索期，未来可能是顶级

旗舰店和中小型门店组合去进行全国推广。 

Q5：好想你本部清菲菲在没有广告投入的情况下增长很快，未来

营销方式会不会有一些变化？ 

    回复：2018 年清菲菲几乎是靠渠道正常铺货的力量达成销售

目标的，其中消费者复购率达到 15%，表现比较理想。公司在



2019 年下半年会继续发力清菲菲这个单品，利用公司的全渠道业

务进行拓展，实现线上线下一体化推广，继续高度重视冻干产品

的发展，针对清菲菲进行配套产品开发，丰富冻干产品线。 

Q6：红枣期货对公司影响怎样？ 

回复：红枣期货的推出对于促进红枣行业规模化，标准化发展

是非常有利的，对公司也有一定的影响。一是红枣期货上市后，期

货所具备的价格发现功能会对红枣价格形成机制产生正面影响，有

助于红枣价格回归理性；二是期货标准高于现货流通标准，现货市

场逐渐向期货标准看齐，将有效解决标准混乱、价格不透明的问题，

引导产业走向标准化、规范化的道路，提升红枣质量，实现优质优

价。 好想你未来将会以自有资金开展套期保值业务，对冲红枣价格

波动对公司生产经营的影响，稳定经营利润，在此基础上可以扩大

规模，巩固企业行业地位。 

Q7：年货节期间客单价提升的原因是什么？ 

回复：通常年货节期间，高端礼盒、团购占比提升，此外因为

坚果价格比较高，所以客单价有所提升。 

Q8：中美贸易战对公司成本影响怎样？ 

回复：目前公司进口坚果占比 10%左右，对公司利润影响不大。

坚果并不是都来自美国，其中夏威夷果来自澳洲和南非，美国进口

的坚果主要是开心果、碧根果、杏仁，其中量最大的是开心果，三

个产品销售比重不是很高，贸易战对公司影响有限。 

Q9：清菲菲后续的营销规划？ 



 

   回复：清菲菲上市之后没有任何品牌端的宣传和推广，现在已经

做到了线上行业第一，线下还有很大提升空间，复购率将近 15%。

下半年我们将继续发力清菲菲单品，布局线上线下全渠道市场，预

计 2019 年 Q3 进入推广期，届时会给投资者继续汇报产品推广的情

况。 


