
证券代码：002678                                   证券简称：珠江钢琴
广州珠江钢琴集团股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                      编号：2019-002
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观


(其他 （新财富、全景网、广发证券共同举办的机构投资者交流会）

	参与单位名称及人员姓名
	广州市龙智投资管理有限公司  钟锦松

广州市格栅汇投资管理有限公司 丁海元

匀丰资产（基金） 朱浩
广发证券  郑波、张耀方、潘晓敏、李思奇

申港证券  高兴良

深圳市优美利投资管理有限公司  段文杰

广州市白云投资基金管理有限公司   南晓龙

深圳前海博普资产管理有限公司   陈力

中华（澳门）金融资产交易股份有限公司  李浩君

深圳市中涛基金管理有限公司  梁培斌

深圳市海润东方资产管理有限公司 李炯锐

广汇胜 李佩瑶

中金公司  余宇

瀚信资产管理集团有限公司 陈天明

澳门国际银行 金萍

	时间
	2019年5月22日10：30—11：00

	地点
	广东佛山希尔顿花园酒店

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书谭婵、财务负责人梁永恒、证券事务代表李丹娜

	投资者关系活动主要内容介绍


	谭婵介绍了珠江钢琴的发展历程、基本情况、业务结构等内容。

1、公司是否涉及金融小贷业务？
回答：2013年，公司发起设立了广州珠江小额贷款股份有限公司，本公司持有其30%的股份。 

2、国内钢琴市场发展情况以及公司钢琴板块的发展情况？

回答：近年来，全球钢琴产销量基本保持在40~50万架，中高端产品需求呈上升趋势，技术改造和科技创新更加活跃，钢琴产业与音乐教育和技术服务结合更加紧密。中国市场已发展成为全球最大的钢琴市场，但国内居民钢琴尚处于普及阶段，每百户城镇居民钢琴拥有量远低日本和欧美水平，未来仍有较大的增长空间。产业迈向中高端水平，消费水平提升，为中国乐器行业及珠江钢琴等乐器文化企业创造了良好的发展环境。

公司目前挑战与机遇并存，一方面，国际钢琴市场低迷，二手钢琴快速涌入国内市场，公司出口业务压力及市场竞争加剧。同时，受环保安全等政策、国外原材料出口因素变化及钢琴制造流程工艺要求提高影响，公司钢琴制造成本上升。但另一方面，受钢琴行业集中度提升影响及环保政策趋严等因素，将优胜劣汰淘汰行业中产品差、效率低的小企业，不断优化国内钢琴行业结构，形成良性竞争，为公司提供更为有利的发展环境。

3、公司的营销模式是怎么样的？

回答：公司主要通过经销商销售，其中国内市场形成以省会及地级城市为中心，向周边城市辐射的营销服务网络，全国拥有300多个直接经销商，1000余家销售网点；国际以亚洲、欧美为核心，形成销售服务网点200多个，营销和服务网络覆盖全球100多个国家和地区；国内市场占有率达35%以上，全球市场占有率达27%以上。
4、公司钢琴的消费群体主要是哪些？

回答：本公司的主要消费群体分为个人消费者和机构消费者。

个人消费者：主要指以家庭为单位的个人消费者，这些家庭通常具有较高的可支配收入水平，能够在满足基本生活需要支出之外，投入更多的资金用于文化娱乐支出。

机构消费者：主要包括学校、音乐厅、宾馆等。学校采购钢琴是为了提供教育服务，而音乐厅、宾馆等采购钢琴是为了专门提供音乐演奏。

5、如何鉴别钢琴的质量？

回答：主要通过两个方式鉴别，第一是指标检测，琴键下沉、回升负荷、下沉深度及弦轴扭力等核心性能指标的检测数据；第二是主观判断，专业人士对弹奏手感、音色等方面的感受。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2019年5月22日


