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量子高科（中国）生物股份有限公司投资者关系活动记录表
编号：2019-05
	投资者关系活动类别
	特定对象调研        分析师会议
媒体采访             业绩说明会
新闻发布会           路演活动
现场参观	
其他 （机构交流活动）

	参与单位名称及人员姓名
	2019年5月22日，公司参与了“2019广东上市公司投资者关系管理月活动-上市公司与机构投资者现场交流会”，现场参加的机构人员名单如下（排名不分先后）：
广州龙智投资-钟锦松；中瑞润和投资-赵崴；皓海资管-关健铤；瑞瀚资管-郑泽万 

	时间
	2019年05月22日下午12:30-13:20

	地点
	佛山希尔顿花园酒店

	上市公司接待人员姓名
	量子生物董事会秘书：梁宝霞
量子生物证券事务代表：李宏辉
量子生物证券事务专员：王学俊

	投资者关系活动主要内容介绍

	
1、公司2018年相比于上一年业绩大幅增长的原因？
公司内源式业绩增长与并购业绩增长在2018年同步发力。在2018年报告期内公司实现营业总收入99,691.53万元，比上年同期增长262.05%，主要原因是本报告期内新增合并子公司上海睿智化学研究有限公司6-12月份的收入；同时微生态营养业务板块加大市场推广力度，收入增幅近10%。实现归属于上市公司股东的净利润16,137.75万元，比上年同期增长179.15%，主要原因是本报告期内新增合并子公司上海睿智化学研究有限公司6-12月份的净利润，以及微生态营养业务板块的毛利率提升。

2、公司收购上海睿智产生的商誉大概有多少？当时上海睿智的盈利情况如何？
收购上海睿智时产生的商誉是16.1亿，商誉金额减值风险与商誉金额大小并不是直接相关关系，关键还是与收购的标的公司质量密切相关。而且，在收购时上海睿智本身具有较高的净资产收益率，2017年实现扣非净利润是1.43亿，净资产收益率接近27%，如果用2018年的承诺净利润来计算，收购上海睿智估值PE大约为14倍左右的。整个交易本身定价价格是合理的，但因为上海睿智轻资产的经营模式，所以产生了一定额度的商誉。整个CRO行业发展态势及上海睿智公司的业绩都是比较好的，公司不存在商誉减值的风险。上海睿智2017年全年净利润约为1.2亿元，2018年全年净利润约为1.8亿元，并表贡献净利润约为1.4亿元，所处行业景气度较好，公司利润增速强劲。

3、公司当时收购上海睿智的主要原因是什么？
公司非常看好医药研发服务产业的机会，同时公司在微生态营养领域看到了肠道微生态在医疗方向的潜力，同样需要上海睿智强大的科研实力来助力公司在微生态营养、微生态医疗领域的快速发展，而且上海睿智的国际化视野对我们推进国际市场的布局也有支持作用，因此我们收购了上海睿智。两边公司创始人洽谈收购重组时，不仅仅是当作一次资产交易来进行的，而是基于对于整个生命科学健康产业的一致认识、一致追求来实现的事业合作。

4、上海睿智的客户结构是怎样的？
公司的医药研发客户覆盖大型制药企业、医药初创企业、高校及研究机构等不同类型，自2015年以来已与全球前二十大跨国制药企业中的十八家开展业务，并为全球范围内的1000多家客户提供服务。公司医药研发服务业务立足本土，服务全球。上海睿智2018年国际业务收入占比为72%，国内业务收入占比为28%。公司拥有多元及持续增长的客户基础，2018年公司的医药研发服务客户数量为800余家，2018年，公司的单一第三方客户占比不超过5%，不存在对于单一第三方客户的重大依赖情形。

5、请介绍下公司医药产业基金的情况？
为了整合全球医药产业资源，扩大公司在医药创新领域的影响力，进一步提升公司的核心竞争力，公司与尚华集团及其子公司共同设立医药创新产业投资美元母基金，旨在全球范围内参与投资优秀医药创新产业基金项目。基金总规模预计为1亿美元，公司出资3000万美元，分期投资，公司目前已出资额约为150万美元。公司将通过与全球领先的生物医药产业基金合作，共享创新投资价值，获得投资回报的同时也为自身业务发展提供优质成长型客户资源。

6、公司研发支出金额及占营收比例大概是多少？
公司2018年研发支出金额约为5500万元，占营业收入的比例约为5.6%。

7、公司未来业务发展规划及布局情况或者突破点在哪些方面？
公司产业是从微生态营养、微生态医疗到医药研发服务全产业链的布局。
微生态营养板块的核心产品益生元，其功能是代糖、充当膳食纤维及提高人体免疫力。在食品健康化、功能化的大趋势下，公司产品市场份额有很大的提升空间，公司要打造成为微生态营养制剂的国际一流开发平台，整合原料供应、技术研发及规模化生产优势提供商品研发、全供应链一站式服务，吸引更多下游战略合作渠道客户共同开发、教育终端市场，同时对于被国际竞争对手占据的国际存量市场，我们要做好攻坚工作，把存量市场拿下属于我们的份额。
微生态医疗板块将进一步加强与国内科研机构的研发合作，整合微生态营养及医药研发服务板块的技术平台与资源开展慢性病的发生、发展与肠道微生态之间相互关系的研究、医疗手段的转化研究，并开展微生态健康管理业务。
医药研发服务板块现在行业景气很高，我们一直强调技术领先带来市场份额领先的发展策略，公司会进一步巩固CRO的规模优势，同时加快提高CMO的产能，争取在2020年开始提供新产能，使CMO业务对于公司的医药研发服务板块收入的贡献度提高。

8、中美贸易战、中美互相加征关税对公司的影响？
首先，微生态营养事业部国际业务合作客户主要是欧盟、澳新地区的乳制品企业，美国份额不大，业务暂未受到中美贸易战的影响。其次，是医药研发服务事业部，因为上海睿智主要提供研发服务，服务本身不征收关税。医药研发服务本身是技术密集型工作，而美国较高人力资源成本迫使着其本土药企进行产能、技术转移，不同于制造业，在医药研发服务领域，中国相比于其它国家有着非常明显的设施、人才、市场、技术承接优势，因此业务量上我们预计不大可能会受到太大冲击。
如果随着中美贸易关系持续恶化，中国调增进口关税进行反击，公司在引进进口设备、进口试剂耗材等方面或许会受到不利影响，公司医药研发服务业务收入主要以美元结算，如果美元升值对公司业绩会有正向影响，公司会密切关注汇率波动情况，适时采取措施冲减汇率波动风险。

9、上海睿智跟同行业竞争对手的差异化竞争优势体现在哪里？
   差异化竞争体现在以下几个方面：做CRO服务，以客户为上。现在的客户群发生了很大变化。国外的客户从传统意义上的大药厂为主到今天一大批初创的中等规模药厂蜂拥而起，CRO企业也越来越多。因此，我们要建立一个核心竞争力，在某些细分领域能够为客户提供更多全方位的一揽子解决方案。做别人不能做的事情，或者做比别人做的更好的事情。这方面我们的特点是：一、生物类CRO业务是我们突出优势。生物业务目前占公司收入比例约为60%，生物业务包括了新的靶点确定，现在很多都是要做新靶点，生物机理的，公司应继续发扬和利用好在生物类业务的优势。二、强大抗体药物研发生产实力。上海睿智做到了抗体药物研发、生产全技术覆盖，具备全方位、多领域的技术能力。三、核心技术优势。吸引客户前来合作，除了品质保证，节省费用外，更关键的是有核心的技术，上海睿智具备一站式服务能力，能提供一揽子的解决方案。从核心技术方面来说，上海睿智有很强的渗透力，公司约70%的业务收入来源于和海外的客户合作，尤其是和国外顶尖的研究所里面的大牌科学家实验室合作，如美国安德森肿瘤医院，美国加州大学旧金山分校，美国麻省总医院等。这些合作经验对于上海睿智的发展很有帮助。掌握新的科研动向、新一代的技术、新一代的靶点，才能够在下一轮的竞争中立于有利地位。
基于以上几点，上海睿智目前在做两件事情：第一，利用在过去一段时间中培育的这些顶尖技术储备，巩固已有竞争优势，将技术应用到实践，继续扩大市场份额。第二，为下一个风口准备。在下一个会领先的企业或者技术或者成为热点的疾病研究领域做更多的储备，比如除肿瘤免疫外的大量资金投到了神经系统疾病研究，包括帕金森，老年性痴呆这些疑难杂症，都已成为了资本下一轮追逐的对象。这些资本投向给了我们一个清晰的信号：这可能是下一个风口。在这些方面睿智也要做好充分准备，具备前瞻性思维和视野，增强自身竞争力，为后续的竞争抢得先机，这是很重要的差异化策略。总的来说，就是科学为先，技术为本，卓越品质，服务全球。

10、公司是否参与了新药研发投资或者研发自己的药物？
公司目前没有开展相关新药研发的工作。行业内目前在开展CRO业务也与客户在新药权益分成上有更深入的合作模式，我们也在关注，虽然上海睿智定位还是希望做得比较纯粹的CRO企业，公司近期参与设立的医药创新产业投资母基金也是在考虑技术和资本的融合上可以比原有的模式走得再往前一点，但也不是自己直接投新药，而是全球范围内参与子基金份额来投资。

	日期
	2019年05月22日



