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重庆长安汽车股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                         编号：2019-26
	投资者关系活动类别

	■特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	
□其他（请文字说明其他活动内容） 

	参与单位名称及人员姓名
	国信证券——何俊艺；万联证券——高翔

	时间
	2019年6月21日

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事会办公室主任——揭中华

	投资者关系活动主要内容介绍

	1.长安福特未来的规划及产品投放计划
答：2019年4月，福特汽车公司在 “福特中国2.0”发布会上，宣布全新的业务提升计划，加速公司业务转型，聚焦中国市场，进一步兑现其“更福特、更中国”的承诺，正式开启福特在中国市场的2.0时代。
此次发布主要集中在加速产品研发和投放速度、研发智能科技、深化战略伙伴合作关系、坚持创新和本土人才培养等五大计划，并通过建设中国创新中心、中国设计中心、中国产品中心和中国新能源车中心在内的四大中心来加速这一计划的实施。
作为“福特中国2.0”转型的核心之一，福特汽车推出“福特中国产品330计划”，将加速在中国的新产品开发和市场投放速度，更好地提升产品的市场竞争力。根据这一计划，公司计划在未来三年内，在中国市场推出超过30款新车型，产品涵盖福特和林肯两大品牌，其中超过10款为新能源车型，并加大在自动驾驶方面的研发力度，为中国消费者提供更多针对他们的需求而打造的产品。 

2. 公司在动力研发上有什么突破？
答：6月4日，长安汽车在全球研发中心举办“中国芯•驱未来”品牌发布会，正式发布全新动力品牌——蓝鲸动力。作为“香格里拉计划”的重要组成部分，蓝鲸动力品牌开启了中国汽车动力技术平台元年，宣告着长安汽车正式迈入“动力3.0时代”，坚持开放创新，持续转型升级的长安汽车，迎来“第三次创业—创新创业”的又一重大落地成果！
[bookmark: _GoBack]
3. 长安汽车智能化战略情况？
答：2018年8月24日，长安汽车发布智能化战略——北斗天枢计划, 通过“4+1”行动计划助推长安汽车从传统汽车制造企业向智能出行科技公司转型。
知音伙伴计划——个性化定制懂你的“汽车平台”和服务。长安汽车将以客户为原点，构建从识别、达成、评价到改善的全过程客户体验体系，精准洞察客户痛点与兴奋点，基于“人、车、地”多场景模拟，设计用户体验方案，并贯穿于产品和服务的全生命周期。到2020年，建立1个客户体验中心、5大体验研究基地，打造千人级客户体验团队，形成千万级客户体验大数据。到2025年，将建立5个全球体验中心、9大体验研究基地，打造万人级客户体验团队，形成亿级客户体验大数据。
合作共创行动——开放技术创新平台。联手科技企业、互联网及供应商资源，打造软件数字化开放平台。2020年前，建成L3级自动驾驶智能开放平台；2025年，建成L4级自动驾驶的智能开放平台。
智能体验行动——为您提供极致出行体验。2020年，长安汽车将不再生产非联网新车，实现新产品100%联网；2025年，长安汽车的车载功能实现100%语音控制，L4级智能驾驶产品将上市。
智能联盟行动——组建北斗天枢联盟。整合全球资源，构建智能驾驶、智能网联、立体交通三大产业生态联盟，与合作伙伴实现共赢。
千人千亿计划——夯实两大保障。人才保障方面，到2020年，打造2000人规模的开发团队，其中软件开发人员占比40%。到2025年，打造5000人规模的开发团队，软件开发人员占比提升至60%。资源保障方面，整合社会资源，重点布局智慧出行、人工智能、芯片、高精地图、语音交互、全息技术等领域。

4. T3出行将如何展开？
答：2019年3月22日，长安汽车、中国一汽、东风汽车三大车企联合腾讯、阿里、苏宁等多方企业，在南京正式签订合资协议，共同成立T3出行公司，落户南京江宁。
T3出行将在人才、技术、组织、资金等方面实现完全市场化运营，推进商业模式创新，向行业开放合作，实现产业共赢发展。


	附件清单（如有）
	

	日期
	2019年6月24日



