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证券代码：002832 证券简称：比音勒芬 公告编号：2019-056 

 

比音勒芬服饰股份有限公司 

关于深圳证券交易所问询函回复的公告 

 
 

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或重大遗漏。 
 

 

比音勒芬服饰股份有限公司（以下简称“公司”）于 2019 年 7 月 18 日收到

深圳证券交易所中小板公司管理部《关于对比音勒芬服饰股份有限公司的问询函》

（中小板问询函【2019】第 273 号），现就问询函中问题回复如下： 

1、2018 年年报显示，你公 司实现营业收入 14.76亿元，同比上升 39.96%；

实现归属于上市公司股东的净利润（以下简称“净利润”）2.92 亿元，同比上升

62.16%，归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润为 2.72 亿元，同比

上升 58.49%。请结合公司主要产品毛利率、成本费用变化的原因及合理性等分

析说明公司净利润增幅远高于营业收入增幅的合理性，是否与同行业上市公司

一致。 

回复： 

一、结合公司主要产品毛利率、成本费用变化的原因及合理性等分析说明

公司净利润增幅远高于营业收入增幅的合理性 

公司 2018 年度营业收入 147,574.71 万元比 2017 年度营业收入 105,442.82

万元，增加 42,131.89 万元，增长 39.96%，2018 年归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 27,232.43 万元比 2017 年度 17,182.82 万元，增加 10,049.61

万元，增长 58.49%，公司 2018 年净利润增幅高于营业收入增幅，分析公司近三

年营业收入增长、扣除非经营性损益的净利润增长、产品毛利率及费用变化情况

如下： 

项目 2018 年度 2017 年度 2016 年度 

营业收入增长率 39.96% 25.23% 11.73% 

扣除非经营性损益净利润增长率 58.49% 33.44% 6.04% 
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毛利率 63.28% 65.40% 62.28% 

期间费用率 39.63% 42.11% 40.35% 

1、公司毛利率变动稳定 

由上表可知，公司近三年一直保持着比较稳定的高毛利率水平。主要原因在

于：公司产品定位于高尔夫运动与时尚休闲生活相结合的细分市场，在面料选择

方面始终坚持高标准、高性能，且具备较强的研发设计能力，树立了高端品牌形

象，具有较高的产品定价能力。 

2、母公司 2018 年度的企业所得税率由 25%变成 15% 

根据 2007 年颁布的《中华人民共和国企业所得税法》，公司 2017 年度的企

业所得税税率为 25%。2018 年 11 月 28 日，公司被认定为高新技术企业， 2018

年度按 15%的税率计缴企业所得税，享受高新技术企业税收优惠，净利润进一

步增厚；  

剔除所得税优惠影响，公司 2018 年归属于上市公司股东的扣除非经常性损

益的利润总额 32,008.37 万元比 2017 年度 22,085.87 万元，增加 9,922.50 万元，

增长 44.93%，与公司营业收入 40%的增长相符。 

3、费用率下降 

公司销售费用率、管理费用率分别下降 2.91%、1.27%，主要是随着公司规

模扩大，职工薪酬、门店运营费、装修装饰费与办公及差旅费等占营业收入比重

下降所致。 

二、同行业上市公司收入和净利润增长情况 

单位 收入同比增长 
扣非净利同比

增长 

收入增长/扣非

净利增长比 

摩登大道（SZ.002656） 69.56% -41.02% 2.87 

海澜之家（SH.600398） 4.89% -0.63% 1.06 

锦泓集团（SH.603518） 20.34% 14.87% 1.05 

希努尔（SZ.002485） 121.99% 426.17% 0.42 

同行业上市公司均值 54.20% 99.85% 1.35 

比音勒芬 39.96% 58.49% 0.88 

注：收入增长/扣非净利增长比=（收入同比增长率+1）/（扣非净利同比增长率），反映

收入增长与扣非净利润增长幅度的匹配度。 
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行业内上市公司收入增长与扣非净利增长匹配率跨度较大，与行业公司自身

经营情况相关。公司 2018 年度收入增长与扣非净利增长比为 0.88，扣除所得税

优惠事项影响，比例为 0.97，收入增长与扣非净利增长匹配度较高，收入增长与

扣非净利增长合理。 

综上所述，公司净利润增幅远高于营业收入增幅主要是由于母公司于 2018

年底认定为高新技术企业，母公司的企业所得税率从 25%下降到 15%所致；公

司净利润增幅高于营业收入增幅是合理的。 

 

2、2018年年报显示，你公司报告期销售费用为4.38亿元，同比上升27.45%。

报告期末终端门店数量为 764 家，同比增长 112 家，其中直营店铺数量 365 家，

加盟店铺数量 399 家。请补充披露以下内容： 

（1）请分别列示近三年终端门店数量情况、直营店铺数量、加盟店铺数量、

新增门店的地域分布情况以及公司近三年门店增加所需资金来源。 

（2）请补充近三年门店销售人员的总数、平均门店销售人员数及人均工资

等，对比同行业上市公司说明销售费用中职工薪酬的增长是否具有合理性。 

（3）请补充说明销售运营费用、装饰装修费用的具体构成、店均运营费用、

装修装饰费用，并对比同行业分析说明公司近三年销售运营费用、装修装饰费

用大幅增长的合理性。 

（4）结合装修装饰费用的会计处理政策等说明销售费用中装修装饰费与长

期待摊费用中店面装修费的新增部分存在差额的具体原因及合规性。 

回复： 

一、请分别列示近三年终端门店数量情况、直营店铺数量、加盟店铺数量、

新增门店的地域分布情况以及公司近三年门店增加所需资金来源。 

（一）近三年终端门店数量情况、直营店铺数量、加盟店铺数量 

近三年，公司的门店情况如下表所示： 

单位：家 

项目 2018.12.31 2017.12.31 2016.12.31 

直营店 365 294 274 
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加盟店 399 358 328 

合计 764 652 602 

公司 2016-2018 年度终端门店净增加数量分别为 50 家、112 家，但当年新

开门店数量分别为 97 家、154 家，主要是公司近两年来致力于扩大营销网络开

新店与店铺形象改造升级并行，注重精品店和大型体验店的打造，并实施“调位

置、扩面积”的店铺改造计划，通过不断地优化渠道结构，精准定位并形成有效

发力点，为消费者提供优质的购物体验，有效地持续提升了单店销售业绩，增强

了现有营销网络的坪效和盈利能力。 

（二）新增门店的地域分布情况以及公司近三年门店增加所需资金来源 

近三年，公司新增门店的地域分布情况如下表所示： 

单位：家 

项目 2018 年度 2017 年度 2016 年度 

东北地区 19 22 7 

华北地区 12 10 5 

华东地区 48 16 18 

华南地区 19 14 7 

华中地区 21 13 6 

西北地区 12 8 - 

西南地区 23 14 13 

合计 154 97 56 

公司对募集资金采取专户存储，严格按照相关规定对募集资金的存放与使用

等情况进行管理，对于近三年直营门店增加所需的资金，来源于“营销网络建设

项目”相关募集专项资金，加盟门店增加所需的资金来源于公司自有资金。 

二、请补充近三年门店销售人员的总数、平均门店销售人员数及人均工资

等，对比同行业上市公司说明销售费用中职工薪酬的增长是否具有合理性。 

公司 2016 年、2017 年及 2018 年三年门店销售人员的总数、平均门店销售

人员数、人均工资情况如下： 

项目 2018 年度 2017 年度 2016 年度 
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门店销售人员总数（人） 1,875 1,445 1,339 

平均门店销售人员数（人） 5 5 5 

人均工资（元/月） 8,193.11 8,073.24 7,498.52 

注：人均工资=销售费用中的职工薪酬/门店销售人员总数 

由上表可知，公司 2016-2018 年门店销售人员总数分别为 1,339、1,445 及

1,875，其中 2018 年度销售人员数增长达 29.76%，与公司渠道扩张和新品牌门店

布局情况相符，近三年，公司门店销售人员整体平均工资水平稳步上涨。 

公司 2016 年度、2017 年度及 2018 年度销售费用中职工薪酬的增长分别为

16.15%、16.19%、31.68%，主要是由于营业收入增长所致，对应销售费用-职工

薪酬占营业收入比例分别为 14.31%、13.28%、12.49%，公司销售费用-职工薪酬

与营业收入增长比例相匹配，且门店销售人员总数与店铺增长数量相吻合，符合

实际业务情况，销售费用中职工薪酬的增长合理。 

三、请补充说明销售运营费用、装饰装修费用的具体构成、店均运营费用、

装修装饰费用，并对比同行业分析说明公司近三年销售运营费用、装修装饰费

用大幅增长的合理性。 

（一）公司销售运营费用具体构成、店均运营费用情况 

公司销售费用中的门店运营费主要包括商场店铺的水电费、物业管理费、租

赁费、其他杂费等商场费用。 

近三年，公司销售运营费用及店均运营费用如下表所示： 

项目 2018 年度 2017 年度 2016 年度 

门店运营费（万元） 7,478.95 6,381.32 5,175.62 

平均直营店数（家） 330 284 277 

店均运营费用（万元） 22.66 22.47 18.68 

公司近三年门店运营费分别为 5,175.62 万元、6,381.32 万元、7,478.95 万元，

增幅分别为 23.30%、17.20%，主要是由于公司近三年来大力扩张门店所致；公

司近三年店均运营费用分别为 18.68 万元、22.47 万元、22.66 万元，其中 2017

年较 2016 年店均费用增长较多，主要系公司于 2017 年致力于扩大营销网络开新

店与店铺形象改造升级，实行“调位置、扩面积”的店铺改造计划，注重精品店
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和大型体验店的打造，为消费者提供优质的购物体验，增强现有营销网络的坪效

和盈利能力。公司近三年销售运营费用增长符合实际情况，增长合理。 

（二）公司装饰装修费用具体构成、店均装饰装修费用情况 

公司销售费用中的装修装饰费主要包括直营门店装修支出、加盟门店装修支

持与门店陈列灯具等相关费用。 

近三年，公司装饰装修费用及店均装饰装修费用如下表所示： 

项目 2018 年度 2017 年度 2016 年度 

装饰装修费用（万元） 8,285.83 7,302.50 5,182.14 

平均店数（家） 708 627 602 

店均装饰装修费用（万元） 11.70 11.65 8.61 

公司近三年装饰装修费用分别为 5,182.14 万元、7,302.50 万元、8,285.83 万

元，增幅分别为 40.92%、13.47%，主要是由于公司近三年来大力扩张门店所致；

公司近三年店均装饰装修费用分别为 8.61 万元、11.65 万元、11.70 万元，其中

2017 年较 2016 年店均装饰装修费用增长较多，主要系公司于 2017 年致力于扩

大营销网络开新店与店铺形象改造升级，实行“调位置、扩面积”的店铺改造计

划，注重精品店和大型体验店的打造，为消费者提供优质的购物体验，增强现有

营销网络的坪效和盈利能力。公司近三年装饰装修费用增长符合实际情况，增长

合理。 

四、结合装修装饰费用的会计处理政策等说明销售费用中装修装饰费与长

期待摊费用中店面装修费的新增部分存在差额的具体原因及合规性 

公司销售费用中的装修装饰费主要包括直营门店装修支出、加盟门店装修支

持与门店陈列灯具等相关费用。其中，由于直营门店为公司自有门店，其新开直

营门店相关费用支出于发生时归集于长期待摊费用，并按装修装饰的更新周期分

3 年进行摊销；而加盟门店装修支持、门店陈列灯具费用于发生时直接全额计入

当期损益。因此，销售费用中装修装饰费与长期待摊费用中店面装修费的新增部

分存在的差额是由于加盟门店、直营门店及门店陈列灯具等费用确认方式不同导

致的。 

 

3、报告期末，你公司存货金额为 6.22 亿元，占总资产比例为 29.37%，同
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比增长 9.22%，存货跌价准备余额为 1,188.12 万元。请你公司补充说明： 

（1）结合公司产品对于不同渠道的销售模式、新增店铺的备货情况、存货

周转率等因素，并对比同行业公司存货占总资产比例情况等分析说明公司存货

占总资产比例较高的合理性。 

（2）请补充公司存货的具体库龄，并结合服装行业产品消费特征等因素对

比同行业上市公司说明公司存货的周转率是否正常、跌价准备计提比例是否充

分。 

回复： 

一、结合公司产品对于不同渠道的销售模式、新增店铺的备货情况、存货

周转率等因素，并对比同行业公司存货占总资产比例情况等分析说明公司存货

占总资产比例较高的合理性 

（一）公司不同渠道的销售模式 

在渠道布局方面，公司采用直营和特许加盟的两种模式，针对不同市场采取

不同的渠道布局策略，并且渠道扩张和改造同时进行。其中，直营渠道主要覆盖

一线和二线市场，在国内一、二线城市的高端商场、客流量较大的机场、知名球

会会所、酒店等渠道，充分考虑目标群体的消费水平与消费习惯，有利于公司品

牌形象的树立和产品推广，是公司业务发展的关键。与其他以加盟模式为主的同

行业公司不同，直营渠道为主的存货余额相对较高，在加盟模式下，公司将服装

产品交付给加盟商后确认销售，相关产品不再作为公司存货。这使得，对于实现

同样销售规模的服装企业而言，直营模式收入占比高的企业，其期末存货余额相

对会较高。 

（二）公司存货占总资产比例情况 

截至 2018年 12月 31日，公司存货占总资产比例为 29.37%。其中，存货构

成中库存商品所占比重较大，2018 年末，公司库存商品占存货余额比例为 92.25%，

与公司业务特点相适应。 

公司 2018 年度存货占总资产、流动资产比例、存货周转率与同行业上市公

司情况如下： 
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单位 
存货占总资产

比例 

存货占流动资产

比例 
存货周转率 

摩登大道（SZ.002656） 13.40% 32.55% 2.20 

海澜之家（SH.600398） 32.01% 43.52% 1.26 

锦泓集团（SH.603518） 12.59% 37.61% 1.24 

希努尔（SZ.002485） 6.26% 25.97% 9.04 

同行业上市公司均值 16.70% 34.31% 3.44 

比音勒芬 29.37% 34.34% 1.12 

服装类上市公司的存货周转率大小与各自的运营模式例如销售渠道、服装换

季频率等因素紧密相关。 

公司 2018 年度存货占流动资产比例与同行业上市公司相符，存货占总资产

比例略高于同行业上市公司均值，与公司的经营模式相关，直营收入占比较高，

经营场所通过租赁和联营取得，固定资产规模较小,并且公司所处细分行业仍处

于快速发展的阶段，聚焦主业，积极备货以应对快速增长的市场和扩张的渠道。

存货周转率较低，主要受以下因素影响： 

1、直营模式收入占比上升影响 

直营模式收入占比高的企业，其期末存货余额相对会较高。近年来，随着公

司直营占比的逐年加大，公司存货占总资产比例较高，符合公司实际运营情况。 

2、过季产品消化渠道稳定增长 

公司定位高端人群，产品品质和溢价空间较高，出于经营上和品牌形象维护

需求，除正价店外，公司会配置一定比例的折扣店。近年来公司折扣店保持稳步

增长，以保证过季产品快速消化。 

3、新增店铺对备货的影响 

截至 2018年 12月 31日，公司拥有 764 个终端销售门店，同比净增长 112 

家。其中直营店铺数量 365 家，加盟店铺数量 399 家。公司通过精准定位形成

有效发力点，致力于扩大营销网络开新店与店铺形象改造升级并行，实施“调位

置、扩面积”的店铺改造计划，注重精品店和大型体验店的打造，为消费者提供
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优质的购物体验，持续提升单店销售业绩，增强现有营销网络的坪效和盈利能力。

店铺数量的增加以及形象店、大型体验店的打造，使得公司在稳定原有市场份额

的同时能够积极开发新的销售客户群，客户数量和销售额相对 2017 年均实现高

速增长，有效保证了公司存货流转顺畅和业务的稳步发展。 

综上，公司 2018年存货周转率为 1.12次/年，较 2017年 1.21次/年略有下

降，主要与公司经营模式、发展阶段有关，一是公司为了积极应对未来门店数量

的较多增长，积极扩张销售渠道与规模。由于新增门店存在培育期，实现的销售

收入相对老店较少；而且新增门店大多在下半年开业，其能够实现销售收入的月

份不满 1年，使得公司存货周转率降低。二是叠加了新品牌威尼斯度假旅游产品

的备货影响。因此，公司存货占总资产比例较高合理，符合公司实际经营情况。 

二、请补充公司存货的具体库龄，并结合服装行业产品消费特征等因素对

比同行业上市公司说明公司存货的周转率是否正常、跌价准备计提比例是否充

分。 

公司近几年存货随着收入增长逐步增长，存货增长与渠道扩张情况如下： 

时间 2015 年 2016年 2017年 2018年 

收入（万元） 75,361.39 84,200.74 105,442.82 147,574.71 

收入同比（%） 16.00% 11.73% 25.23% 39.96% 

存货（万元） 19,340.73 24,722.99 34,885.35 62,237.49 

存货同比（%） 15.14% 27.83% 41.10% 78.41% 

渠道数量（个） 601 602 652 764 

渠道数量净增加（个） 42 1 50 112 

渠道数量增长（%） 7.51% 0.17% 8.31% 17.18% 

由上表可知，公司存货的增长是由于公司积极扩张销售渠道规模及单店业绩

增长导致，为了积极应对门店数量及业绩的增长而进行的备货和铺货的增加。 

而公司近年来存货库龄主要为 1 年以内的产品，库龄较短，产品结构良好，

说明了公司存货的增加主要来源于新增渠道和单店业绩的增加，公司存货消化良
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好。不同于其他快时尚服装公司，季节性、时尚性等因素对公司存货消化影响较

小。 

近年来，公司存货的库龄情况如下： 

单位：万元 

库龄 

2015 年 12 月 31 日 2016 年 12 月 31 日 2017 年 12 月 31 日 2018 年 12 月 31 日 

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例 

1 年 以

内 
17,022.22 87.05% 20,557.16 82.00% 28,534.02 80.54% 48,590.64 76.61% 

1-2 年 1,983.69 10.15% 3,833.62 15.29% 5,622.16 15.87% 11,972.80 18.88% 

2-3 年 467.56 2.39% 584.08 2.33% 1,170.37 3.30% 2,592.65 4.09% 

3 年 以

上 
80.58 0.41% 93.95 0.38% 102.41 0.29% 269.52 0.42% 

合计 19,554.05 100.00% 25,068.81 100.00% 35,428.96 100.00% 63,425.61 100.00% 

（一）公司存货跌价准备计提的情况 

公司存货以库存商品为主，存货跌价准备主要是针对过季库存商品折价销售

可能导致的跌价损失。2018年末，公司库存商品跌价准备为 1,188.12万元，占

当期期末存货账面余额的比重为 1.87%。公司存货具有以下特点： 

（1）存货的库龄较短，跌价可能性较低 

公司一年以内的存货库龄占比约 76%，1-2 年的存货库龄占比约 18.88%，库

龄较短，基本处于适销期。 

（2）高品质的产品研发设计延长了库存商品的适销周期 

公司定位于高尔夫运动与时尚休闲生活相结合的细分市场，品牌具备时尚性、

功能性和舒适性，清晰的市场定位和高品味的产品设计使得公司产品附加值保持

在较高水平，尤其一些经典款型保持长销不衰，从而延长了库存商品的适销周期。 

（3）公司拥有通畅的过季服装销售渠道 

公司通过名牌折扣店和授权唯品会及天河城百货进行网络销售的方式对过
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季服装进行销售，并且通过合理有效的促销方式消化过季服装。  

（4）公司与同行业上市公司存货跌价准备计提情况 

2018年末，公司与同行业上市公司的存货跌价准备计提情况如下： 

存货跌价准备占存货余额的比例 2018 年 12 月 31 日 

摩登大道（SZ.002656） 8.46% 

海澜之家（SH.600398） 4.42% 

锦泓集团（SH.603518） 1.49% 

希努尔（SZ.002485） 2.72% 

同行业上市公司均值 4.27% 

比音勒芬 1.87% 

2018 年末公司已计提的存货跌价准备为 1,188.12 万元，公司存货中库龄在

三年以上的金额为 269.52 万元。公司计提的存货跌价准备已覆盖了存货库龄在

三年以上的金额。公司期末已计提的存货跌价准备占期末存货余额的比例为

1.87%，反映了公司存货的实际情况，符合会计准则谨慎性原则。 

综上所述，公司存货库龄较短，过季产品销售情况良好，不存在大量滞销的

情形。公司的存货周转率、存货跌价准备的计提情况反映了公司存货的实际情况，

存货跌价准备的计提情况符合会计准则谨慎性原则。 

 

4、近三年，你公司变更部分募集资金用途，将原计划投入“营销网络建设

项目”的募集资金 22,412.00 万元，用于投资新增的“比音勒芬智能化仓储中心”

项目。近三年该项目实际投入金额 524.2 万元，投资进度为 2.34%。请说明公司

投资新募投项目进度较为缓慢的原因，以及上述募投项目实际投资进度与投资

计划是否存在差异；如是，请解释具体原因。 

回复： 

公司 2018 年第一次临时股东大会审议通过了《关于变更部分募集资金用途

的议案》，根据该议案，公司决定变更部分募集资金用途，将原计划投入“营销

网络建设项目”中以购买方式经营的旗舰店和标准店的募集资金 22,412.00万元，

用于投资新增的“比音勒芬智能化仓储中心”项目。项目实施完毕投入使用后，
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将有效减少公司产品流通环节，提升运营能力和销售业绩，降低运营成本，进一

步提升公司利润率。 

截至 2018 年 12 月 31 日，智能化仓储中心项目实际投入金额 524.2 万元，

投资进度为 2.34%。该项目实施进度较为缓慢的原因主要系土地为公司前期竞拍

的储备用地，相关部门的三通一平等工作进度较预期延迟，导致项目进展较预期

有所延后。公司已就此向国规部门申请延长地块施工、竣工时间及《建设用地批

准书》的有效期并取得批准。 

截至目前，公司一直在积极推进项目的进展。“比音勒芬智能化仓储中心”

项目目前已完成前期设计工作，并已进场建设，支付桩已完工，后期会集中全部

力量，促进项目的顺利进行，并保障在规定的时间内完成交付工作，让“比音勒

芬智能化仓储中心”尽快投入使用，发挥应有的效益。 

 

5、针对近日有媒体刊登文章提及公司实际控制人持有首发限售股年底解禁流通，

公司对此作出说明：公司实际控制人谢秉政先生及冯玲玲女士首次公开发行时对

所持股份自愿锁定的承诺，自公司股票上市之日起三十六个月内，不转让或者委

托他人管理公司首次公开发行股票前其所持有的公司股份，也不由公司回购该部

分股份；并且承诺所持公司股份在锁定期满后两年内不减持。此两项承诺没有变

动计划，承诺事项正常履行中。 

                                     

比音勒芬服饰股份有限公司董事会 

                                              2019年 7月 22日 
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