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深圳劲嘉集团股份有限公司投资者关系活动记录表

                                                      编号：2019－008
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研  □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观


(其他（电话会议）

	参与单位名称及人员姓名
	中信建投 花小伟、魏歆、付广华、王阳夏、付广华、颜慧菁、王顺、罗乾生、戴宇恒、陈川、朱福建 中银基金 何晓霞、中银国际证券 杨志威、中信证券 魏喆、肖乐乐、中欧基金 鱼翔、中金公司 林瑶、中国人寿保险 高媛媛、中达投资
刘刚、肇万资产 寿卓军、招商基金 钟贇、贾仁栋、孙恒业、长信基金 沈佳、云南信托 况通、源乘投资 刘建忠、元宝资产 钱宇轩、银华基金 孙昊天、易慧投资 何慧、易方达基金 张璐婷、易方达基金 张森、阳光资产 谭翔宇、幸福人寿保险 李训勇、兴正资产管理 刘欢、兴业证券 刘佳昆、兴全基金 李君、信达证券 程媛媛、鑫源基金 李彪、西部利得基金 林静、万家基金
吴梦佳、外贸信托 张悦熙、彤源投资 左爱美、同犇投资 于思颖、天体资产管理 付玲、天际线投资 吴盈、泰信基金 戴隽、泰康资产 刘玲弟、太平资产 曹燕萍、太平资产 李伟振、顺势一创投资 田宇飚、顺丰资产 邓永明、深圳榕树投资 许晴印、上投摩根基金 蒋正山、上海同犇投资 王位峰、上海农商银行 杨明、上海琛晟资产
李倩文、融通基金
陈顺、前海通泰投资 王海龙、千合资本 车俞文、普信投资 方智、浦银安盛基金 金寿鹏、平安资产 童飞、鹏华基金 黄奕松、鹏华基金 孟昊、南华基金 郭冲冲、民森投资 刘倩、龙腾资产 田慧蓝、六禾投资 石佳靖、乐信资产 肖真、九泰基金 余然、九泰基金 王昊、九牧投资 郑志文、交银施罗德基金 邱华、封晴、建信基金 吴斯、嘉御基金 康达、嘉谟资本 齐媛媛、嘉成金信投资  李卓瀚、惠正投资 宋丽芝、荟金投资 任楚楚、华夏未来资本 张勇、华夏基金  李晨晨、华夏创新投资 姜铭、华泰资产 胡志良、华泰证券 周鑫、 刘心仪、华泰柏瑞基金 陆从珍、华商基金 高兵、华富基金 聂嘉雯、华宝基金 张孝达、华安基金 钱坤、红塔证券 于海海、合众资产 张文鹏、合晟资产 张岩松、合晟资产 包丽华、禾其投资 王翔琦、国投瑞银基金 苏超、国寿安保基金 孟亦佳、国海证券 陈亮、光大永明资产 王申璐、工银瑞信基金 袁文韬、高正投资 刘明、方正证券 洋洋、东吴证券 陆嘉诚、东方证券资产 蔡毓伟、东方证券 吴锦、东北证券 张兆函、钉铃资产 陈勇胜、鼎泰资产 温建杰、鼎泰资本 陈勇、德邦证券 蔡方毅、德邦基金 于健、淡水泉投资 杨烨、大展投资 林文健、大成基金邓凯成、财通证券 刘玲、财通基金 杨爱琳、博泽资产 谢莹莹、安信基金 洛凯信、安信基金 周苑

	时间
	2019年7月24日8：30－9：30

	上市公司接待人员姓名
	董事/副总经理/董事会秘书 李晓华、财务总监 富培军

	投资者关系活动主要内容介绍


	1、公司2019年上半年经营情况如何？

答：在烟标主业上，受益于近年烟草行业整体向好的发展趋势，公司加大设计与研发投入、设备更新、工艺改进的力度，持续优化公司产品结构，积极参与各地中烟招投标，继续保持了公司在烟标主业的龙头优势。公司上半年度，公司烟标销售收入比上年同期增幅为6.55%。

在彩盒产品方面，包括3C产品的包装、精品烟酒的包装等发展良好，在中高端酒品包装方面，公司与茅台技开司达成战略合作，申仁包装业务进展顺利；公司与四川宜宾五粮液精美印务有限责任公司设立合资公司，重点在是酒盒设计创意、酒盒后道成型上提供配套，按照当地政府此前招商引资计划，合资公司预计在今年9月份开始生产；3C产品方面，不断开拓新型烟草包装客户及手机产品包装的客户，实现较高的收入增速。2019年1-6月实现彩盒销售收入增幅80.64%。

新型烟草业务方面，公司子公司劲嘉科技和云南中烟下属子公司成立嘉玉科技，目前承担云南中烟新型烟草烟具的生产。公司和米物科技等成立因味科技，推出foogo (福狗) 品牌，采用扑克牌概念，首推J、Q、K三个系列产品，K系列已正式发布并在6月18日在京东预售，J系列预计在8月份推出，加热不燃烧产品Q系列预计在今年晚些时候上市，还有其他一次性蒸汽烟会陆续上市。 

公司于7月24日披露了业绩快报，公司实现营业收入18.64亿元，同比增长15.90%，实现归属上市公司股东净利润4.65亿元，同比增长22.86%；从整体上，烟标、彩盒、新材料、新型烟草等业务经营情况良好，各项财务指标健康，符合公司的预期，延续稳健的发展态势。

2、上半年烟标的增长情况如何？ 

答：烟标的增速符合公司的预期，烟标营业收入仍保持较快的同比增幅，此外烟标产品结构和毛利率也在持续优化，从整体的毛利率情况来看，二季度的毛利率较上年同期有所提升，这得益于公司不断优化产品结构，同时提升了整体的利润。

3、上半年利润的增长来源哪几个方面？

答：上半年利润增长来源烟标、彩盒以及投资收益等几个方面，具体来看，新产品开发、以及烟标结构和毛利率的持续优化，带来烟标利润的增长；精品彩盒业务的市场开拓，生产效率和产能利用率的提升，也贡献了一部分利润增量；此外，公司对申仁包装、上海仁彩、重庆宏声等企业的投资收益也较去年同期也有所增长。

4、公司新型烟草的发展情况如何？

答：公司foogo电子烟产品6月18日进入预售阶段，于7月1日起正式发货，本次半年报新型烟草业务财务数据还未单列出来。在TO C销售渠道上，foogo电子烟线上渠道和线下渠道并重，在国内以线上渠道为先，如在京东等电商平台开设旗舰店，并通过采用品牌代理、异业联盟等多种线下合作模式；在产品上，公司新搭建了专业的调香师团队，在优化口味的工作上加大研发投入，K系列作为foogo的第一款产品，在京东销售也受到了很多消费者的关注与喜爱，公司也将继续密切关注消费者的反馈，利用自身优势，并根据反馈调整产品。在TO B业务方面，有劲嘉科技和劲嘉科技与华玉科技共同成立的嘉玉科技，除了承接集团体系内蒸汽类烟和低温不燃烧烟的生产加工的工作外，也开展其他品牌的OEM/ODM业务。

5、怎么看待卷烟增速的情况？

答：据国家统计局数据，2019年1-6月卷烟产量累计增长3.8%，较一季度有所下降，按照历史数据以及烟草总局的全年规划来看，全年卷烟可能会延续一个稳健的增长态势，烟草行业通过不断提升产品结构实现利税的增长，上半年卷烟产品的增速符合公司的判断，公司根据客户的步调，不断优化生产，实现上半年烟标销售收入比上年同期增幅为6.55%。

6、如何看待JUUL电子烟即将进入中国市场？
答：JUUL作为电子烟行业的头部大品牌，是公司学习的榜样，一方面JUUL进入国内市场，有可能会加快相关监管政策的出台，另一方面也有可能会带动行业的发展。就公司本身而言，公司已经将“积极培育新型烟草产业”作为未来三年战略发展方向之一，不管JUUL或其他国外品牌电子烟进不进入国内市场，公司都将在品牌建设、产品规划、市场开拓等方面加大资源的投入，争取取得好成绩。

7、近日国家卫健委称拟立法监管电子烟，公司怎么看？有什么响应政策的应对计划？

 答：明确的监管政策和标准，对电子烟消费者、电子烟行业内的企业，以及对于整个行业良性持续发展都是利好的。从公司角度讲，公司会积极关注标准的出台，提前按照产品的标准来做规划。

公司从2014年到现在持续为中烟体系做好服务，持续投入和协助做一些产品研发，与中烟体系有丰富的合作经验，其中与云南中烟签署战略合作协议，并与云南中烟下属的华玉科技成立了合资公司嘉玉科技。公司已经为后续监管政策出台后的相应调整工作做好充分的准备。

8、近日卫健委发言称正在研讨烟草税调整的可能性，公司如何看待烟草税的调整？

答：中国加入世界卫生组织《烟草控制框架公约》以来，不断实施系列措施履约，其中包括多次对烟草价税进行调整，这对烟草行业持续稳健发展有重要作用，我们也密切关注相关政策的动态；公司作为全国市场范围布局的领军烟标企业，覆盖了国内大部分烟草重点品牌，在新产品设计开发、技术工艺、规模竞争优势等方面是比较突出的，公司在烟标业务上有丰富的市场经验，烟标产品结构也一直在优化，我们对于烟草行业的发展变化有充分的预期和相关准备，对于烟标产业的发展充满信心。

9、除茅台、五粮液外，酒包开拓其他客户的情况？

答：公司与茅台技开司及五粮液精美印务是签署了战略合作协议的深度合作，除外，目前服务的客户还包括洋河、江小白、劲酒等知名白酒品牌，并与各类二三线酒企业，经销商取得了广泛的接触，初步取得了一定成绩。同时公司为酒企服务打造的“盒知”APP，实现从出厂到消费者收货的全流程追溯，使用了区块链的技术（与蚂蚁金服合作）进行防伪验真，目前盒知平台的酒企也越来越多，以后还可以为他们提供更多的定制服务，未来公司围绕酒做包装业务之外，也会涉及更全方位的服务。

在调研过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况。

	日期
	2019年7月24日星期三


