北京元隆雅图文化传播股份有限公司
2019年8月28日投资者关系活动记录表

编号：2019-004
	投资者关系活动类别

	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	
□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	太平洋证券 倪爽、金元顺安基金 张博

	时间
	2019年8月28日

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	董秘 相文燕、财务总监 边雨辰、证代 于欣蕊

	投资者关系活动主要内容介绍

	1、 机构问答
1、 公司上半年在新客户开发方面是否顺利？
答：与最初的预想进度相比，略有一些差异。以往，在培育快消客户方面，一旦取得供应商资质后，在一年左右的时间会有订单量的突破。快消客户的全国礼赠品采购工作多由总部采购部或市场部负责，公司只配备少量客服人员直接去对接这些部门即可。但金融企业的礼赠品采购权限则分布在分行或分公司，这就是导致公司需要配备更多的客服人员去进行逐一对接，因此业务进展趋于缓慢。金融类客户普遍存在这种情况，上半年订单金额较小，利润不高，同时销售人员薪酬和差旅等费用则增加较大。另一方面，冬奥会特许纪念品组建销售和设计团队，也增加了较多的销售和研发费用。

2、公司的半年报中提到毛利率有所下降，这是什么原因造成的？
答：客户的礼赠品一般用于两大场景，一是在市场终端随产品赠送给消费者，二是在经销渠道赠送给经销商。前者以定制化产品为主，公司自行创意设计、委托给工厂加工生产，单值低但毛利率高；后者则为品牌产品，其中又以家电、手机等数码产品为主，单值高但毛利低。上半年新增收入主要来自于经销商赠礼，毛利率低，拉低了礼赠品业务整体毛利率。这块业务以前涉及较少，但市场较大，现在对公司来说也是一个新的拓展领域。除此之外，经销商礼赠品业务的现金流情况也和定制化产品不一样，定制产品的采购有一定的账期，但品牌产品采购通常清款提货没有账期，这样对现金流压力较大，造成上半年融资和相应财务费用增加较多。去年同期，尚未投入使用的闲置募集资金用于购买银行理财产品，为公司产生一部分收入，但去年下半年，闲置募集资金用于收购谦玛网络60%股权，理财收入不再产生。综上，财务费用增加和理财费用减少合计影响利润500万元左右。

3、上面提到的影响上半年收入的因素在今年三、四季度会有好转吗？
答：下半年为冬奥会特许业务的开展还会继续增加工作人员，但随着赛事宣传热度的逐渐加大，冬奥会纪念品的销售量也会有所增加，从而能够覆盖人员费用并产生一定利润。如果冬奥吉祥物能够在三季度顺利发布，则更有望为公司带来一定的利润增长。融资方面产生的利息下半年还会持续，变化不大。另外，下半年业务的增量主要看金融板块的开拓和进展，主要是中信银行和平安集团。中信银行的合同从4月份生效，所以上半年只有5、6两个月的业绩，下半年应该会有比较大的增长。平安集团上半年收入贡献较少，但投入的人力较多，下半年随着业务的开展，会得到一定改善。

4、公司前十客户尤其是6-10现在增速比较慢是吗？只有5%。
答：前十客户中排序有升有降，例如去年两个较大的客户拜耳、辉瑞今年下降比较大，主要受在华外资药企政策影响。但今年施耐德、美赞臣、菲仕兰乳业（美素佳儿奶粉）增长较快，排名有所提升。与此同时，公司还在大力深挖腰部客户。

5、宝洁近年对公司利润贡献有下滑吗？
答：宝洁近年对公司的利润贡献在逐季度下滑，主要源于宝洁自身营销策略的改变，数字化营销投放加大，线下促销投入在逐步减少。

6、财务费用高是否与预付款有关系？
答：预付款方面品牌家电、数码产品采购多一些，而且订单金额较大，资金占用也较大，为此产生了比较多的贷款利息。应收账款周转没有变化。

7、现在前几大主要客户增长如何？
答：雀巢（含惠氏）、华为、伊利都有比较大的增长。

8、公司现在觉得整体行业环境如何？
答：从公司目前客户来看，快消行业客户的营销预算和礼赠品订单需求都还在增长，尤其是母婴客户增长比较快，母婴行业的主销售渠道在线下，礼赠品的需求量保持增长态势。

9、经销商的招标周期是多长？
答：不同的企业招标时间不一样，有年度礼品目录招标，有季度招标，还有为节日、新品上市等单个活动的招标。

[bookmark: _GoBack]10、北京世园会上半年收入似乎不理想？
答：是的，主要源于入园人数没有达到预期，5月开园初期社会关注度较高，入园人数逐渐攀升，业绩较为乐观，园区内公司两家零售店日均销售额在20万左右，毛利也较高。但随着6月进入考试季，入园人数大大减少，7、8月份入园人数也不及预期，整体来看，世园会的实际入园人数比预期减少三分之二左右，成为影响收入的重大因素。






