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证券代码：300016                                             证券简称：北陆药业 

 

2019 年 8 月 29 日投资者关系活动记录表 

编号：【2019】第 010 号 

投资者关系 

活动类别 

√特定对象调研              □分析师会议 

□媒体采访                  □业绩说明会 

□新闻发布会                □路演活动 

□现场参观          □其他 

参与单位名称 

及人员姓名 

高见资产：段可心、袁美洋 

南土资产：许智涵 

时  间 2019 年 8 月 29 日 

地  点 公司 C1 会议室 

上市公司接 

待人员姓名 
董事会秘书：邵泽慧 

投资者关系活动

主要内容介绍 

详细内容见《2019 年 8 月 29 日调研活动附件之投资者调研会议记

录（采会纪字【2019】第 010 号）》 

附件清单 

（如有） 

2019 年 8 月 29 日调研活动附件之投资者调研会议记录（采会纪字

【2019】第 010 号） 

日  期 2019 年 9 月 2 日 
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投资者调研会议记录 

采会纪字【2019】第 010 号 

 

会议时间：2019 年 8 月 29 日 

会议地点：公司 C1 会议室 

采访机构：高见资产、南土资产 

采访对象：董事会秘书 邵泽慧 

会议记录：孙志芳、张喜桐 

 

一、公司 2019 年半年度业绩增长的驱动因素是什么？ 

2019 年上半年，公司实现营业收入 40,150.07 万元，同比增长 29.01%；净

利润 11,202.14 万元，同比增长 32.27%；扣非后净利润 10,428.71 万元，同比

增长 34.07%。 

报告期内，公司立足对比剂、中枢神经类、降糖类产品和精准医疗领域，

积极应对行业及市场变化，不断提升营销及管理效率，全力维护公司及全体股

东利益，全面落实公司年度经营目标及发展战略。 

公司持续打造更加专业、高效的销售团队进行自营产品的销售和推广，同

时通过优化招商策略及代理管理模式，搭建完善的商业渠道网络进行代理产品

的销售。销售收入的稳定增长持续贡献公司业绩增量。 

二、公司对比剂市场份额是多少？国内对比剂市场前景如何？ 

2019 年上半年，公司对比剂产品销售收入 3.40 亿元，同比增长 26.90%。 

IMS 数据显示，恒瑞医药、扬子江、GE 医疗、拜耳、博莱科和北陆药业
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六家市场参与者共占有 90%以上的对比剂市场份额。 

对比剂作为医学影像学科必不可少的诊断与鉴别诊断用药品，市场前景十

分广阔。近年来，随着健康意识增强、医改政策不断深入，以及医保覆盖范围

的不断扩大，病人数量与增强比例不断提高。此外，对比剂行业国产替代趋势

日渐凸显，外企市场份额逐年递减，国产药凭借优异的产品质量和高性价比正

快速占领更多的市场份额。医学影像技术已经由既往“辅助检查手段”转变为

现代医学最重要的临床诊断和鉴别诊断方法。由于介入医学的应用，医学影像

学已经集诊断与治疗为一体，成为与外科手术、内科化学药物治疗并列的现代

医学第三大治疗手段。伴随精准医疗的兴起，医学影像技术已逐步定位于多种

疾病的诊断、精准医疗诊断环节中的核心技术。因此，增强比例的提高、医学

影像设备增加、国产替代趋势凸显，以及对比剂在新领域的应用等因素都将推

动对比剂市场持续增长。 

对比剂行业具有一定技术壁垒和市场壁垒；另外，该产品目前没有替代品。

因此总体而言，对比剂市场格局相对稳定，并将保持持续增长。 

三、九味镇心颗粒产品的销售情况如何？未来公司对此产品如何定位？ 

九味镇心颗粒是公司的原研产品，也是重点业务板块战略品种之一；是国

内第一个、也是目前唯一一个通过国家食品药品监督管理总局批准治疗广泛性

焦虑症的纯中药制剂，并于 2017 年进入全国医保目录。自上市以来，九味镇

心颗粒获得众多精神心理疾病专家认可和好评。该产品不仅可以带给焦虑症患

者非常确切的疗效，不良反应发生率更低，且无成瘾和戒断风险。目前该产品

已逐步应用于医院神经内科、精神科、睡眠科、消化内科等科室，覆盖国内千

余家医药终端。 
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九味镇心颗粒采用自营与代理相结合的销售模式。2019 年，公司继续调

整自营销售队伍，组建了一支更加专业、高效的销售团队；进一步梳理和遴选

代理商，提升营销网络和实力；同时，公司坚持专业化的学术推广活动，积极

打造其“抗焦虑中药第一品牌”专业的品牌形象和市场影响力，为该产品未来

实现较快增长奠定扎实基础。2019 年上半年，九味镇心颗粒销售情况良好，并

保持着一定增长。 

四、公司降糖产品销售情况如何？销量增速的原因是什么？ 

降糖类产品是公司重要的业务板块之一。公司格列美脲片 1mg 和 2mg 规

格均已通过仿制药一致性评价。 

公司降糖类产品采用代理商模式进行销售。自 2018 年，公司不断加大对

降糖类产品销售的投入和管理力度。通过内部资源优化整合的形式，公司将降

糖类产品的招商工作交由更专业、更具规模的团队管理，将之前“单打独斗”

的模式调整为更为专业、精细化的招商管理模式。该团队通过优化招商策略及

代理商管理模式，有效地对代理商进行分类信用管理，并搭建起完善的商业渠

道网络。2019 年上半年，降糖类产品销售情况良好，并保持着一定增长。 

五、公司对比剂产品毛利率是否稳定？为维持稳定，会采取何措施？  

公司对比剂产品毛利率近两年趋于稳定。公司将继续通过加强原材料成本

管控，各项费用及费用率的管控，及优化产品销售结构等方式，努力降低对比

剂产品毛利率的波动幅度，进而稳定毛利率。 

此外，公司于 2018 年参股浙江海昌药业股份有限公司。该公司创立于 2006

年，是公司碘造影剂原料药的主要供应商之一，在过去一直有着非常牢固的业

务合作。战略增资海昌药业，是公司实现产业链整合的重要战略布局，既可确
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保碘造影剂原料药的充分供应，也可以加强公司对原料药价格和产品毛利率的

管理。 

六、公司为何参股铱硙医疗？此次投资对未来战略发展有何贡献？ 

铱硙医疗的研究开发立足于医学影像与中枢神经两大领域，并基于脑影像

大数据，利用云计算和人工智能核心技术为医疗机构和患者提供精准的脑部疾

病与神经退行性疾病诊断及分析，在国际相关领域拥有领先的研发优势和深厚

的技术壁垒。铱硙医疗专注于医学影像与中枢神经领域的诊断与预后，与公司

在此两大领域的布局具有协同效应。 

传统医学影像诊断技术日趋成熟，新兴的人工智能技术可为其赋能，是未

来医学影像领域重要的创新发展方向。作为国内最早布局精准医疗领域的上市

公司，此次投资铱硙医疗不仅有利于公司未来通过医疗大数据、人工智能等技

术手段促进公司在中枢神经领域药物研发的进一步拓展；同时，有助于公司通

过对精准医疗企业持续整合，加大产业布局，实现与公司现有业务的协同发展，

进而实现个性化诊断与治疗双平台协同发展的战略目标。 

七、国家带量采购政策对公司有何影响？公司对比剂产品一致性评价工

作进展如何？ 

  公司对比剂产品目前尚未受到带量采购政策的影响。公司将密切关注政策

动向并积极落实国家政策，严格按照国家规定有序进行仿制药一致性评价工作，

并适时推出创新产品，努力在未来竞争中占得先机。 

 


