证券简称：华致酒行                                证券代码：300755
华致酒行连锁管理股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                     编号：2019-006
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          ☑路演活动
□现场参观

□其他 

	参与单位名称及人员姓名
	中泰证券范劲松、熊欣慰，汇添富基金姚宗辉、刘闯、陈潇扬，毅木资产薛佳璐，上海砥俊资产管理中心王俊元，上海盛宇股权投资胡继中，安信基金陈嵩昆，准锦投资程乙峰，上海途灵资产管理王鹏

	时间
	2019年09月10日 09:30-11:30

	地点
	上海市花园石桥路66号东亚银行金融大厦18层

	上市公司接待人员姓名
	证券事务代表：童方宁

	投资者关系活动主要内容介绍

	1. 请公司先介绍一下2019年上半年度的整体情况？
答：2019年公司继续秉承“精品、保真、服务、创新”的核心理念，紧紧围绕发展战略及年度经营目标任务，进一步巩固并深化了与国内外知名酒厂及酒商的长期合作关系，完善并优化了覆盖全国的“毛细血管式”的全渠道营销网络，有效扩大了公司在酒水流通领域国内市场领先的地位。2019年上半年度，公司业绩稳步提升，实现营业收入189,169.84万元，同比增长32.89%；实现净利润20,455.58万元，同比增长46.44%，其中归属于上市公司股东的净利润20,088.63万元，同比增长45.40%。

2. 请介绍一下酒水流通行业竞争格局？ 
答：我国酒类流通行业虽然参与者数量众多，但市场较为分散，且不同子市场差异较大。行业内的企业包括银基集团控股有限公司、壹玖壹玖酒类平台科技股份有限公司、酒仙网电子商务股份有限公司等。
在更为成熟的美国酒类流通市场，对酒类产品销售的管理更为规范，市场整合程度和集中度较高，前8家销售商占据了70%的销售量和68%的销售额。对比美国，我国酒类流通市场的集中度还有较大提升空间。
3. 请公司介绍一下品牌门店和直供终端的区别？ 
答：公司多年来深耕酒类消费终端市场，凭借专业的运营团队、丰富的产品营销经验以及深刻的酒文化认知，构建了包括连锁酒行、华致酒库、零售网点、KA卖场、团购、电商、终端供应商在内的全渠道营销网络体系。
公司旗下品牌门店包括连锁酒行、华致酒库，均采用加盟连锁方式开展业务。公司负责制定全面的合作经营方支持政策，给予合作经营方在行业及市场方面的经验支持等。
直供终端指除品牌门店外，其他直接面向最终消费者的销售终端，具体包括零售网点、KA卖场及团购电商等。在直供终端销售模式下，公司直接将产品销售给酒类零售终端或最终消费者，省去了传统大流通渠道的中间环节，减少了产业链交易成本，提升了市场效率。
4. 请介绍一下公司的保真措施？
答：公司始终坚持以“保真”作为自己的立身之本，采取源头控制、信息技术管理和消费者监督相结合的手段，保证渠道内的酒品均为真品。具体措施包括：（1）公司坚持产品的源头采购、选择合格的供应商以及与厂商安全交接，以保证在采购环节对产品品质的控制。（2）借助物流码、防伪标系统、防伪箱标等防伪技术和管理措施，公司建立了酒类产品在运输及销售环节的追溯体系，便于流通管理中的查询、验伪。（3）公司派专人参与酒企公司的打假队伍，借助厂商力量共同合作维护市场秩序。
5. 请介绍一下2019年上半年新品的推广情况？
答：白酒方面，公司与河北中烟工业有限责任公司、贵州省仁怀市茅台镇荷花酒业有限公司达成战略合作，成立了由公司控股的合资子公司荷花数据科技有限公司，整合三方优势资源，共同推广“荷花”品牌。
葡萄酒方面，公司与澳洲最大的葡萄酒集团之一富邑葡萄酒集团达成深度战略合作，代理富邑集团旗下著名葡萄酒品牌奔富，并独家代理奔富酒庄的奔富175礼赞设拉子红葡萄酒（BIN175）。
2019年上半年，公司进一步加大了对新品的市场推广力度，荷花酒、奔富系列等新品销售收入及销售数量增长显著。除自媒体传播外，公司通过广告投放、产品发布会、行业峰会等渠道，对公司新品进行了展览和宣传。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2019年9月10日


