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上海莱士血液制品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2019-006 

投资者关系 

活动类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □其他（请文字说明其他活动内容） 
 

参与单位名称及

人员姓名 

国泰君安证券股份有限公司：杨松 

国联安基金管理有限公司：呼荣权 

时间 2019年 9月 18日上午 10:00-12:00 

地点 公司会议室 

上市公司 

接待人员姓名 
副总经理、财务总监、董事会秘书刘峥；市场总监褚忠君 

投资者关系活动

主要内容介绍 

问：郑州莱士搬迁进展？ 

答：鉴于血液制品存量竞争、高度管控和规模化发展的产业特性，为

保障和提升公司持续、领先的生产运营水平，服务于公司长远的业务发展

规划和公司“世界血液制品行业领先企业”战略目标的实现，结合实际情况，

公司全资子公司郑州莱士拟投资设立莱士南方生物制品有限公司，建设集

南方莱士总部大楼、生产工厂、研发中心于一体的南方莱士新厂区，并在

建成后，向有关部门申办生产许可证及郑州莱士血液制品有限公司文号转

移等手续。2019 年 3 月，南方莱士完成了工商注册登记手续，并取得了长

沙市市场监督管理局核发的《营业执照》。 

 

问：在同行业中，上海莱士优势体现在哪些方面？ 

答：产品种类最为丰富，公司整体规模为国内血液制品行业领先，是

国内同行业中结构合理、产品种类齐全、血浆利用率较高的领先血液制品



生产企业。公司目前共有上海、郑州、合肥、温州 4 个血液制品生产基地，

产品已经覆盖了白蛋白类、免疫球蛋白类及凝血因子三大类共计 11 个产

品，是目前国内少数可从血浆中提取六种组分的血液制品生产企业，也是

国内同行业中凝血因子类产品种类最为齐全的生产企业之一。  

质量体系完善，1998 年 11 月，公司首批通过血液制品企业 GMP 认证，

并成为国内血液制品行业内首家通过 ISO9001:2000 质量体系认证的企业。

公司产品质量和安全性均高于国家法定质量控制标准，除严格遵循现行《中

国药典》外，还参照美国食品药品管理局（FDA）规程、世界卫生组织（WHO）

指导原则、美国药典及欧洲药典的要求进行生产、质量控制和质量保证。

上海莱士也是国内率先采用 PCR 进行病毒检测的血液制品生产企业。 

品牌优势凸显，长期以来，公司产品在行业内树立起了安全、优质的

品牌形象，产品质量获得了国内消费者的信赖以及国际市场的认可。公司

产品长期占据着国内血液制品的高端市场，同时公司是我国最早开拓海外

市场的血液制品生产企业，也是国内出口规模最大的血液制品生产企业之

一，产品在近 20 个国家和地区注册。公司始终如一地执行“安全、优质、

高效”的质量方针，坚持“从人心到人心、以病患为中心”的价值观，致

力于从多个环节更好地服务患者。 

并购整合优势显著，公司紧紧围绕董事会制定的“内生式增长为根基，

以外延式并购为跨越，将公司打造为世界级血液制品行业的领先企业”为

战略指导，进一步巩固内生式增长，深耕中国，提升企业价值，重点通过

加强与并购标的在浆站管理、生产管理、采购及销售渠道管理等方面全方

位、深层次整合，并利用公司积累的并购整合经验、丰富的外延并购资源

及较强的并购重组执行力，全面推动全球性外延并购发展战略，产业经营

和资本运营双轮驱动，规模增长与价值增长并重，向着世界级血液制品领

先企业的目标迈进。 

2018 年 2 月，公司重大资产重组项目正式启动，最终方案调整为公司

拟发行股份购买基立福持有的 GDS 合计 45%股权。GDS 的血液检测业务

是血液制品生态圈战略中必不可少的一环，也是公司控制产品质量和检验

产品安全的基石之一。未来公司与基立福将在多个领域进行战略合作，公



司与标的资产 GDS 及其大股东基立福的主营业务将在生产质量规范、知识

产权、技术研发、管理经验、销售渠道、工程和协作服务等多个领域达成

合作方案，建立深入的合作关系，本次重组若获得相关部门批准可进一步

推动公司相关业务板块的延伸，对公司长远发展产生积极意义。 

 

问：公司的市场营销情况？ 

答：近年来，血液制品行业原料血浆持续增长，供需矛盾逐步缓解，

市场总体表现出从紧缺向平衡地转变，行业进入稳定发展时期。2017 年以

来，医药流通两票制全面实行，血液制品行业进入血浆规模和产品结构并

重时期，行业需求依然保持旺盛，行业景气度较高。 

随着国家医药流通政策的调整，为顺应行业与市场环境的变化，公司

探索从以往的华南区域总经销模式向商业渠道销售与医院终端市场销售并

存的模式转变，建立了集团化的专业商业运营与学术推广团队，根据对各

产品特性和市场机会的分析建立最佳业务模型，实现在最大化传统渠道与

经销商合作推广获得业务增长机会的同时，大力开发新的渠道、终端医院、

药店市场，开创全新的血液制品学术推广模式，以期未来能够深入掌握和

分析市场动态，结合新形势新变化增强工作的主动性和深入度，研究和规

划公司在新形势、新时期的营销体系建设和销售政策的完善，借助好新工

具、新渠道、新技术，建立并完善具有行业竞争力的营销体系。 

2018 年，公司着力于重塑营销体系，重新布局商业网络，巩固原有销

售渠道市场份额的同时拓展华北、西南、东北、西北等地区的新业务机会，

新业务的开发拓展工作按计划稳步推进，公司整体终端销量已呈现稳步增

长态势。 

目前，血液制品行业发展势头良好，公司营销方面，经销与直销模式

齐头并进态势渐成，步入了良性发展的状态，公司于 2019 年 8 月 8 日对外

披露了《2019 年半年度报告》，2019 年上半年度归属于上市公司股东的净

利润为 4.13 亿元。 

 

问：未来行业内采浆量趋势如何？ 

答：未来，国内原料血浆供需矛盾依然存在，据有关研究数据显示，



我国实际血浆需求量超过 14,000 吨，2018 年国内总体采浆量达 8,000 多吨，

产品供需仍存在较大的差距，我国血液制品实现自给自足还有比较长的路

要走。 国家对单采血浆站设立和管理有严格的规定，单采血浆站只能由血

液制品企业设立，浆站实行“一对一”给血液制品公司供浆政策，单采血浆

站设立要求符合单采血浆站设置规划，在一个采浆区域内只能设置一个单

采血浆站，血浆站数量增长缓慢，加上国家对于血浆生产的诸多要求，中

长期来看，原料血浆供需矛盾依然存在。 

 

问：国内市场需求情况？ 

答：受制于上游血浆资源供应不足，我国人均血液制品用量远低于发

达国家水平，随着国民经济发展、医疗水平的提高及医疗保障体系的完善，

血液制品临床使用量将不断增加，市场容量将不断扩大。目前我国人均血

液制品用量仍远低于国际水平，血液制品行业未来仍将保持持续稳定增长。

受制于浆站资源与血浆采集量的限制，供需缺口在未来一段时期内将持续

存在。 

 

问： 国内外对血液制品消费结构的差异？ 

答：我国血液制品产品消费结构以人血白蛋白和静注人免疫球蛋白

（pH4）为主，合计占比近 80%；其他产品（主要为凝血因子 类产品）占

比 20%左右；目前国际市场中，免疫球蛋白与凝血因子类产品是应用最为

广泛的血液制品，合计占比达 80%以上。 

我国人均白蛋白使用量为美国的 1/3；人均免疫球蛋白使用量为美国的

1/15；人均凝血因子类产品使用量仅为欧美发达国家的 1/40；国内外产品

消费结构存在巨大差异，未来增长空间大。欧美发达国家免疫球蛋白和凝

血因子类产品的平均消费量远远高于我国，未来随着我国医疗水平和人均

可支配收入的提高，免疫球蛋白和凝血因子类产品有望成为行业未来增长

的驱动力。 

 

问：GDS 为什么要进行美国安全审查？ 

答：标的资产 GDS 为基立福（Grifols）全资子公司，在美国境内拥有



子公司及资产，涉及该部分资产的交易需要申请通过美国外资投资委员会

（CFIUS）审查。 

附件清单(如有) 无 

日期 2019年 9月 18日 

 


