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证券代码：002705                                    证券简称：新宝股份 

广东新宝电器股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2019-010 

投资者关系活动

类别 

 

█特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

█现场参观 □其他           

参与单位名称及

人员姓名 

安信证券 张立聪 李奕臻    上海人寿保险 肖迪 

申万菱信基金 胡睿喆       永赢基金 王昕妍           

国寿安保基金 熊靓         兴业基金 傅畅畅           

人寿养老险 刘哲铭         中庚基金 方正宸 

南方基金 郑诗韵 李想      广证恒生 樊正兰 

华创证券 龚源月           博时基金 陈雷 

彬元资本 施君 邓安迪 

时间 2019 年 9 月 26-27 日 

地点 广东新宝电器股份有限公司总部会议室 

公司接待人员姓

名 

董事会秘书   陈景山先生 

证券事务代表 邝海兰女士 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、活动情况简介 

    公司相关人员与到访机构人员就公司竞争优势、目前的生 

产经营情况和行业环境进行了交流，并参观了公司产品展厅。 

二、投资者互动环节主要交流内容 

1、公司自主品牌策略及运作情况介绍？ 

答： 公司实施专业产品、专业品牌策略。自主品牌 Donlim

（东菱）主要提供大众化、性价比高的生活电器产品；公司也

在代理海外品牌 Morphy Richards（摩飞）的国内销售，Morphy 

Richards（摩飞）定位是中高端生活电器产品；另外还有茶电
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器自主品牌鸣盏和个护美容电器品牌 GEVILAN(歌岚)等。 

公司 2018年开始对国内品牌销售的战略定位、组织架构

和管理机制等方面做了调整。战略上，国内销售和海外销售是

并列的，地位同等重要；组织架构上，分为前后台，前台：不

同的品牌营销推广由不同的专业团队运作；后台：不同品牌的

产品研发设计、品质管控、物流、品牌策划等为共享平台。公

司总裁是国内品牌事业部总负责人；管理机制上的调整有两个

方面：一是激励考核，前台营销团队实行类合伙人机制；另外

在后台建立产品经理负责制，打造超级供应链。 

2、公司自主品牌主要销售渠道？ 

答：Donlim（东菱）之前主要通过电商、电视购物、礼品

等方式进行销售，现在也逐步在微商、小红书、抖音等网红渠

道进行销售；Morphy Richards（摩飞）、GEVILAN(歌岚)在电

商、微商、小红书、抖音等线上渠道及网红渠道都有销售；鸣

盏目前主要是通过电商、微商等线上渠道进行销售。 

Morphy Richards（摩飞）目前有少部分线下渠道，集中

在高端百货、精品超市、潮牌店等，销售增长态势良好，同时

起到了品牌宣传作用，预计今年会在全国投设更多场景展示平

台。 

未来产品渠道考虑会根据产品特性来定，比如健康美容电

器可能会落到美容店、化妆品专柜进行销售。 

3、公司国内销售自主品牌及 ODM的比重及两者的毛利

率？ 

答：公司国内销售主要来源于自主品牌运营，另一方面加

强了与互联网公司进行合作，比如小米、名创优品、拼多多等。

互联网公司销售产品最直接的优势是减少中间环节，降低费

用，这种新兴业态预计未来会有较快增长。公司目前国内销售

自主品牌占比 60%-70%左右，ODM订单及其他占比 30%-40%左

右。 
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国内销售 ODM订单产品毛利率水平参考公司整体 ODM订单

的毛利率水平，主要还要看产品，不同品类的产品毛利率水平

不一。自主品牌的综合毛利率高于公司整体毛利率水平，其中

Morphy Richards（摩飞）的毛利率相对较高，超过 40%。 

4、公司从 ODM 转型做品牌，和纯粹做品牌的同行相比，

是否会有劣势? 

答：公司现在是“研发设计+制造”的企业，通过多年和

全球知名小家电品牌商 ODM 业务的合作，积累了丰富的产品

研发设计能力。渠道上，如果公司还是单纯从传统的渠道比如

线下渠道或者淘宝、京东等传统电商推出跟同行类似的产品，

可能会有劣势，因为他们已经积累了一定的品牌影响力。但是

现阶段公司的目标客户人群主要定位在移动互联网项下的年

轻消费群体，社交属性较强，在新兴渠道，大家的起点基本差

不多，更多比拼的是产品创新能力。 

Donlim（东菱）过去主要在传统电商渠道销售厨房电器产

品，2018 年下半年开始也在逐步做一些改变，包括产品的思路、

营销推广等都在学习和借鉴 Morphy Richards（摩飞）的成功

经验，推出更多符合当下年轻消费群体、新的消费特征、新的

消费方式下的产品，比如早餐机、加热便当盒、暖风机等，通

过传统电商渠道和小红书、抖音等网红渠道都有销售，目前效

果比较明显。 

公司会通过不断推出好的产品或者爆款产品让消费者有

更好的体验来推动公司的品牌发展。 

5、公司国内销售自主品牌增速？ 

答：今年 Morphy Richards（摩飞）的销售同比有较快的

增长，预计全年收入可以实现翻倍增长；Donlim（东菱）今年

在产品和策略上正在做调整，增长较为平稳；其他几个品牌的

量还不是很大。 

6、公司与小米等互联网公司合作增长情况？ 
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答：公司的强项是“研发设计+制造”，与互联网企业合作，

可以发挥公司的优势，实现销售规模增长，同时可以提升公司

的知名度。 

公司目前与小米相关单位合作的产品有净水器、电热水

壶、电动牙刷、烤箱等，目前有一定规模的产品主要是净水器，

其他几个品类产品量还不大，今年总体增长比较平稳；公司与

名创优品以合资公司的形式进行产品开发，产品制造由公司负

责，部分项目已经开始投产，预计今年的量还不大；公司与拼

多多的合作刚刚起步，主要销售公司的新品牌“凯琴”的产品，

产品线在逐步丰富。 

7、公司 Morphy Richards（摩飞）等网红爆款产品的诞生

是否具有持续性？公司如何应对同行迅速跟进模仿公司的爆

款产品？ 

答：公司的传统优势是了解国际小家电的发展潮流和趋

势，同时公司加大研究国内年轻消费群体的消费习性和“痛

点”，这方面公司在内部组织机制和资源投入变化以后，已经

能看到明显的效果。核心还是在于产品研发创新能力和快速的

供应链响应能力，公司会持续不断的推出创新产品。 

8、公司是否会担心 Morphy Richards（摩飞）在国内市场

做大以后会与公司产生分歧，比如在国内寻找其他代理商？ 

答：目前公司与 Morphy Richards（摩飞）的合作方式主

要是品牌代理授权方式，签订了长期的授权协议，公司是

Morphy Richards（摩飞）在中国的唯一品牌授权代理商。 

Morphy Richards（摩飞）的国内代理销售完全由公司自

主运作，团队由公司自主培养，且 Morphy Richards（摩飞）

的生产，包括研发、设计也是公司在做。 

公司 2017 年 11 月与 Morphy Richards（摩飞）续签了 10

年的授权协议。 

9、公司如何捕捉爆款产品或者说受市场欢迎的创新产
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品？ 

答：公司有专业的团队进行市场分析和产品策划。公司持

续专注专业，与全球超过 1,000 家客户建立了业务关系，拥有

覆盖全球的小家电营销网络和经验丰富的营销团队，与飞利

浦、松下、西门子、摩飞等国际品牌商建立了长期战略合作伙

伴关系，可以结合全球各知名品牌商需求进行综合分析，进而

反哺市场。 

10、公司创新产品的诞生周期？  

答：从理念到产品研发设计，再到生产，大概是 6 到 12

个月左右，未来公司将会优化产品研发生产等各环节流程，提

高制程效率，争取周期缩短到 3到 6 个月。 

11、小家电行业进入门槛较低，领先的企业如何保证它的

地位或者说其他企业如何赶超领先的同行？ 

答：主要还是看产品+品牌，这就回归到企业的研发设计

能力，企业需要不断的推出受市场欢迎的创新产品，让消费者

有更好的体验，同时树立良好的品牌形象。 

12、公司出口销售的区域分布？ 

答：公司出口美国的收入占公司总体收入 25%左右，出口

欧洲的收入占比比美国高一些，其余是出口海外其他国家地区

和国内销售。 

13、外销市场是否会受欧美经济环境影响？中美贸易摩

擦对公司业绩的影响？ 

答：小家电在欧美等发达国家作为生活必需品、准快消品，

推陈出新快，单价较低，受经济环境影响不大，公司认为海外

市场小家电需求仍会保持相对平稳。 

公司出口美国的产品采用的是 FOB交易模式，由买方自行

清关并支付关税。目前，全球小家电产能大部分集中在中国，

凭借综合竞争优势，短期内海外品牌公司难以找到匹配的替代

资源，订单大规模转移到其他国家或地区的可能性不大。从公
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司 2018年及 2019 年目前的美国订单来看，订单流失较少，无

明显变化。公司会密切关注后续相关政策变化。 

14、公司与客户签订合同形式？出口产品订单周期？ 

答：公司与主要客户开展业务以框架合同为基础执行，具

体订单是动态的。公司出口产品订单周期较短，老产品一般 2-3

个月（交货周期一般 30-45天，回款周期 60天以内），新产品

加上研发周期 6-12 个月不等。 

15、公司未来是否会考虑在东南亚等地区转移设厂？ 

答：考虑到东南亚等国家产业配套及劳动力技能等问题，

公司暂时无在东南亚等国家转移设厂的具体计划，目前公司主

要探索与东南亚等国家当地的工厂进行业务合作。 

16、公司目前的产能布局及未来规划？ 

答：公司目前产能主要集中在佛山顺德，另外在安徽省滁

州市有一个小家电生产基地。公司目前总体产能利用率比较充

分，有部分募投项目仍在建设中，同时，公司近年也在储备一

些工业用地，未来也会逐步加大投入。 

17、公司今年前三季度的销售情况？ 

答：公司今年前三季度外销收入保持了平稳增长，内销增

速快于外销，预计增长 30%左右。 

18、公司未来的发展目标？ 

答：公司目前主要品类产品出口额占中国出口总额的 10%

左右，其中咖啡机出口份额占比 35%以上。随着小家电行业集

中度的提升，公司出口额未来还有提升空间。公司未来将继续

专注于主业，持续提升自身综合竞争能力，同时大力拓展国内

市场，逐步提高国内市场份额，争取三年内国内销售占比 20%

以上。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2019 年 9 月 27 日 

 


