证券代码：分众传媒                                   证券简称：002027
分众传媒信息技术股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                      编号：2019-004
	投资者关系活动类别
	■特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称
及人员姓名
	Fullerton：Tony Sun
GIC：徐萌
NCC	：叶威延
Pinpoint：邹舟
Schroders：Kelly Zhang
Toona Tree：Leslie Shen
Trivest：Nicky Ge
UBS：刘智景
UG：Felicia Ji
东方资管：赵君妍
富国基金：方竹静
高盛：廖绪发
工银瑞信：马丽娜
广发基金：印培
华创：潘文韬
华夏基金：叶力舟
挪威央行：Odette Wang
鹏华基金：贺宁
泰康资产：邹志
旭松资本：Zhang Yisu
中信证券：朱话笙
中银基金：王伟
中银基金：杨雷

	时间
	2019年10月31日

	地点
	上海

	上市公司接待
人员姓名
	首席财务官兼董事会秘书孔微微
战略副总裁陈鹏
财务副总裁王晶晶
投资者关系副总监项怡

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、 公司主营业务情况介绍
2、 公司未来发展战略

	附件清单（如有）
	调研活动记录

	日期
	2019年10月31日



Q：前三季度公司经营回顾？
A：受宏观经济疲软的周期性影响以及公司自身客户结构调整的结构性影响，2019年上半年公司实现营业收入57.17亿，同比下滑19.60%，第三季度公司实现营业收入31.89亿，同比下滑15.33%。且受2018年下半年公司快速扩张楼宇媒体资源导致营业成本大幅增长的影响，2019年上半年公司实现归属于上市公司股东的净利润7.78亿，同比下滑76.76%，第三季度公司实现归属于上市公司股东的净利润5.82亿，同比下滑60.18%。营业收入与净利润同比下滑幅度均呈收窄态势。

Q：整体广告市场需求情况？
A：上半年，受经济周期影响，广告主对2019年整体经济市场的信心有所波动，致使中国广告市场重新进入调整期。根据CTR媒介智讯发布的数据显示，中国广告市场整体下滑8.8%。
下半年，整体广告行业未见明显回暖。上半年广告市场需求疲软态势延续至第三季度。根据CTR数据显示，2019年8月份，中国广告市场同比下滑4.2%。

Q: 公司客户结构？
A：第三季度公司客户结构持续优化，新客户开拓成效明显。
以传统行业为代表的广告主对公司媒体价值认可度持续提升，第三季度日用消费品仍为公司第一大客户类型，广告投放占比由上半年的31%增至35%，且第三季度同比增速接近20%。其中食品饮料类、化妆品类、清洁用品类及服装类的广告投放增长显著。
商业及服务类客户收入第三季度增长超过30%，主要受益于基于本地生活的中小类客户的广告贡献，其中增量贡献明显的为家政类、婚纱摄影类、美容美发类广告主。
另外，在第三季度乘用车销量整体下滑约6%的情况下，汽车类广告主仍在分众保持稳定的广告投放，第三季度广告投放量较去年同期增长7%。
一级市场融资环境困难在下半年继续对互联网类广告主预算存在负面影响。第三季度互联网类客户投放持续疲软，下滑超过50%，投放占比下降至19%。投放减少的客户主要为依赖一级市场融资的新经济类客户。

Q：中小客户拓展情况？
A：今年以来，公司推广智能屏以吸引中小客户的广告投放。智能屏为公司数字化营销探索的主要产品，中小客户可在智能屏实现基于地理位置的千楼千面的广告分发。目前客户数量有明显提升，第三季度客户数仍保持约30%的同比增速，单季度总客户数超过4200个。

Q：低线城市开发与盈利情况？
A：为满足更多客户的全国化传播需求，去年公司做了大量低线城市下沉工作，公司整体资源点位中约有20%分布在三四线城市。
目前在整体需求不饱和的状态下，三四线城市整体刊挂率较低，盈利能力弱于一二线城市。随着三四线城市居民消费水平的提升，电商、社交等新媒体下沉三四线，公司看好三四线的长期价值，希望早期布局在后期迸发动力。
[bookmark: OLE_LINK1]
[bookmark: OLE_LINK2]Q：点位优化情况？
A：2019年二季度末公司开始进行点位的优化梳理工作，根据广告主需求及点位价值，对点位的布局合理性和创收能力进行重新评估。目前公司根据实际需求新增少量优质资源，同时对原有媒体资源进行更为精细化的管理，按其各自的质量、产出效益进行梳理和优化。

Q：与阿里巴巴的合作情况？
A：分众与阿里巴巴共同探索品效合一的数字化营销模式。阿里巴巴将其精准数据运营能力赋能分众的广告媒体，通过对广告受众兴趣偏好、搜索偏好、消费偏好、社交偏好的分析，进行基于地理位置的精准投放。在此基础上，分众也融入了阿里巴巴全域营销链条，可以与阿里共同营销，品牌广告与效果广告协同作战，有效提升了广告传播的效率与销售转化的效率，同时联合营销的效果也显示在线上流量增长达到瓶颈时，分众的广告可以对其形成有效的助力。未来随着双方合作的进一步深化，将可能为广告主和消费者创造更大的价值。

Q：公司应收账款情况？
A：2019年公司账龄结构恶化，导致信用风险增加，公司2019年前三季度的信用减值损失55,055.05万元较2018年同期（即：资产减值损失）的12,033.53万元大幅增长了357.51%。
今年公司加大应收账款的风险把控以及催收力度，同时在广告投放前，对于客户的资质和资金实力进行更为审慎的评估。根据客户资质，要求不同比例的广告投放预付款项，并加大回款进度的跟踪和落实力度，从源头控制和防范新坏账的产生。

Q：公司经营性现金流情况？
[bookmark: _GoBack]A：2019年前三季度经营活动产生的现金流量净额为208,392.31万元，较2018年同期增加52,312.33万元，增幅33.52%，主要是由于2019年前三季度公司支付的各项税费为127,663.25万元，较2018年同期减少62,691.55万元，降幅32.93%。
此外，今年以来，公司加强应收账款回款情况的管理与控制，目前初见成效。在前三季度公司营业收入同比下滑18.12%的情况下，经营活动现金流入1,032,043.34万元，较2018年同期增加47,392.49万，增幅4.81%。

调研结束
本次调研活动于上午12：00结束。
本次调研活动不存在未公开重大信息泄露情况。

分众传媒信息技术股份有限公司
2019年10月31日

