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北京星网宇达科技股份有限公司投资者关系活动记录表
编号：2020-002
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	
其他 （电话会议）

	参与单位名称及人员姓名
	陈锋	北京鼎萨投资有限公司
符朝阳	北京鸿道投资管理有限责任公司
於采	北京鸿道投资管理有限责任公司
董莉	北京嘉怡财富投资管理有限公司
刘云轩	北京匀丰资产管理有限公司
王荣欣	北京中港融鑫资产管理有限公司
吴渭	博时基金管理有限公司
腾兆杰	晨燕资产管理有限公司
王启政	成都大禾投资管理有限公司
巩庆金	成都锦悦恒瑞资产管理有限公司
王传振	德华安顾人寿保险有限公司
邓军	第一创业证券股份有限公司资产管理部
惠博闻	东方证券股份有限公司
程颙	东吴证券股份有限公司（自营）
杨博琳	东吴证券股份有限公司（自营）
方伟宁	方正富邦基金管理有限公司
王雨龙	沣京资本管理(北京)有限公司
邵喆阳	沣谊投资有限责任公司
胡青	歌斐资产管理有限公司
冯骋	广发基金管理有限公司
马莉安	广州金控资产管理有限公司
楼俊薇	杭州柏乔投资管理有限公司
潘宇红	杭州红骅投资管理有限公司
奚鹏全	杭州益恒投资管理有限公司
郑亮	杭州银行股份有限公司
刘毅	河北东安投资集团有限公司
补长青	红华资本管理有限公司
苏柳竹	湖南源乘投资管理有限公司
郭斐2	交银施罗德基金管理有限公司
董一丁	陆家嘴国泰人寿保险有限责任公司
李聪	浦泓资产管理公司
邓学	汽车和汽车零部件
梁文涛	上海泓湖投资管理有限公司
郑怡	上海甄投资产管理有限公司
程乙峰	上海准锦投资管理有限公司.
董丰侨	深圳前海珞珈方圆资产管理有限公司
王坚	深圳前海珞珈方圆资产管理有限公司
李定坤	深圳市八阳资产管理有限公司
潮礼君	新华基金管理股份有限公司
董凤亮	中融人寿保险股份有限公司

	时间
	2020年2月14日 上午

	地点
	电话会议

	上市公司接待人员姓名
	总裁徐烨烽、董事会秘书吴萍

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、介绍了公司概况
    公司的主要业务有三大板块，第一块是卫星通信业务，第二块是惯性导航业务，第三块是智能无人系统，具体情况如下：
     1、公司的卫星通信业务主要是移动载体上的地面终端通信设备，行业内的叫法是动中通天线设备。公司的卫星通信业务从2012年开始发展，目前无论是从供货量、产值还是利润规模，星网宇达都处于行业领先地位。在技术方面，公司在微波射频接收天线和终端以及移动载体上面的跟踪控制技术形成了较好的核心竞争力，在2014年全国性比武中，我们取得技术最高分的好成绩。2018年我国启动了军用卫星通信系统的升级改造，由以前单频段的卫星通信系统向更可靠、更稳定的KU\KA双频段共馈卫星通信系统改造，这是整个国家军用卫星通信和地面终端设备全面更新改造的一个重大事件。目前这个改造项目中天线产品方面，陆军完成了一个型号的招标，国内两家单位入围，我们是其中之一，大概占有一半的市场份额，2019年我们由这个型号带来的产值8000万左右。2019年我们还准备了另外2-3个型号的产品，力争在2020、2021年陆续参与保障，此外，这个改造项目除了陆军之外还涉及到海军、空军、火箭军。总体来看，目前我们在国内军用二代星改造以及新一代的卫星通信体系中占有非常重要的地位，未来我们的竞争优势将不断地凸显，将始终保持领先地位。
除了军用之外，公司也积极布局民用方向的卫星通信市场，2017年公司开始布局海上互联网业务，公司与中兴通讯和中国移动来和推动海上互联网接入。具体分工是公司提供卫星通信的核心设备，中兴通讯实现系统的组网，包括地面站建设、卫星资源的调配、计费系统、接入系统建设等，中国移动负责前端的市场推广与运营，包括卫星通信跟移动网络通信系统二合一，卫星通信电话号码与移动号码二合一、客户的收费系统二合一等一系列工作。 第一阶段公司于2018年交付了500套天线并安装使用，按照当时的计划，2019年应该要推动1000-5000套的推广应用，但是实际上最终的推广速度没有预期那么快。主要原因是当前卫星资源极其有限且通信成本相对较高。但通过试应用，我们发现海上的100多万艘各类船只对互联网接入需求非常迫切，未来，随着低轨卫星组网成功，卫星资源和成本都会得到极大改善，这个市场将会快速暴发，并带动海上的各种互联网应用快速形成。
      此外，随着低轨卫星互联网的接入，将满足移动载体对高带宽、低延迟、高稳定可靠性的车载通信系统的需求，尤其是车联网和智能驾驶方面，以特斯拉为例，其方案中所有的车辆实现数据的共享和大数据终端来推动智能驾驶在更复杂环境下更加智能化的应用。这种应用的前提就是所有的车必须接入可靠的宽带互联网，目前我们车联网使用基于地面基站的4G、5G网络，但仍然存在信号不稳定的问题，尤其是在高速行驶或者驶入人烟稀少、地面基础设施建设薄弱甚至短缺的地方，其信号的稳定性、可靠性、带宽等都将无法得到保证。如果未来车辆可以直接接入一个低轨的卫星通信系统，车载通信系统的带宽、稳定性，尤其是全天候全地域的覆盖性，会发生革命性的改变，这种稳定性的接入会推动真正的智能驾驶、真正互联驾驶、无人驾驶技术。在这方面的市场总体容量，接入点是千万级的，每一个接入节点，都会涉及到一套动中通天线接收系统，目前我们的产品已经有一定的市场和应用积累，有竞争优势。
总体来讲卫星互联网也是几千亿的一个市场，这个市场上，虽然未来会有新的竞争者加入，但我们有信心公司在目前形成的竞争优势基础上，在整个市场爆发的时候把握产业发展机会，在这个方向上取得突破。以上就是公司的卫星通信业务。
   2、公司的第二块业务是惯性导航业务，公司从2005年成立以后一直在做的惯性导航业务，公司既有核心器件陀螺仪和加速度计的生产线，也有整个导航系统完整的解决方案，同时拥有了全系列低成本惯导的产品体系。目前这个业务板块相对来讲比较稳定，每年给公司贡献大概1亿左右的产值，产品在军民两个领域都有应用，我们在军用方向主要面向智能弹药和专业军事需求，民用方面我们的重心是无人驾驶配套。
    从目前全世界所有无人驾驶的技术路径上来看，基于惯导为基础的组合导航定位系统基本上是属于每辆车的一个标配——惯导跟高精度GPS+车载的里程器+激光雷达+视觉信号融合，这是一个无人驾驶的核心标配产品，包括特斯拉在内的大部分无人驾驶系统都采用类似的解决方案。目前在百度阿波罗无人驾驶生态中惯性组合导航方面，主要由我们一家来提供的产品。除了百度阿波罗生态之外，我们在国内自动驾驶解决方案研发领域的产品渗透率达到百分之六十以上，形成一定的领先优势。2019年我们在这个方向上取得了800多万的产值，在2020年年初，截止目前我们收到客户的协议订单也超过了800万。目前整个无人驾驶产业还没有达到我们当时预期的发展情况，但我们判断随着整体车联网的接入，无人驾驶这个方向还会持续地往前走，只要这个方向往前走，我们的产品随着未来整个产业的发展，应该还会有一个随产业发展而爆发的预期。	
     3、公司的第三块业务是智能无人系统，这是2016年以后全新布局的一个新方向。惯性导航、智能控制、无线通信是智能无人系统的核心通用技术，也是我们公司一直以来核心竞争力所在，结合军方最大限度的实战化训练的需求以及无人化作战发展的趋势，我们将智能无人系统作为公司新一阶段战略发展的方向，目前，第一个切入的就是无人靶机方向。通过近三年的努力，我们打造了低速、中速、高速三款产品，并在2019年集中投放市场，最近我们在一些项目招标中胜出，累计预中标及意向订单近3亿，形成了公司全新的增长点。接下来的目标是要进入到靶机领域的第一梯队，我们有信心在这个市场上未来跟国家队一起占有一个稳定的市场份额，除整体市场规模有20%的增长之外，我们还将和军贸公司合作将产品推向国际市场，期待该部分业务能够保持持续、稳健、快速增长。同时，我们也深刻了解到未来国家实战化训练以及装备无人化对无人车、无人船的需求量也在大幅度提升，在无人车方向，是陆军业务未来的装备发展的重要方向，以美国为例，目前已经有1.2万台无人车装备，包括察打一体的，单独运输的，排雷排爆的车辆。俄罗斯有很多无人车的装备。保守预计我国陆军无人车市场是一个千亿级的市场规模，这也是公司目前持续投入的一个方向。
总体来讲，公司2020年整体的经营状况相对2019年将出现较为明显的提升。接下来几年我们将保持一个稳健持续增长的发展。未来随着卫星互联网组网成功、无人驾驶产业落地以及作战无人化，训练装备无人化发展的行业机会来临，公司将迎来高速发展的黄金期。
二、针对投资者关心的问题展开了介绍：
1、 公司对于卫星通信终端和智能无人系统给一个明确的指引？
卫星通信终端2019年收入约9000万，2020年预期收入1.3-1.5亿，2021年预计能保持20%以上的增速增长；智能无人系统，2019年收入约200万，2020年预期收入约2.3-2.5亿，2021年预计能保持25%以上的增长。以上成长性测算是依据现有预期之内的订单，暂不考虑在跟项目提速，或者类似低轨互联网重大专项带来爆发需求的影响。

2、 公司今年收入提升后，毛利率是否会保持40多，净利润率是否会保持20多的水平？
 毛利润率应该基本稳定在这个水平，公司的业务模式和产品模式决定了随着业务提升，净利润率会小幅提升，能保持20以上的水平。

3、 对于无人装备的内需和外贸市场，公司认为自身面临怎样的机遇？
我们现在考虑到市场的快速落地，第一阶段切入的是训练领域，还没有进入装备领域。从目前我军实战化训练加强对训练器材需求旺盛增长的态势来看，训练器材产品市场前景非常好，会大幅提升，公司在智能无人系统上第一阶段切入的就是这个训练体系。 除国内市场的需求量会大幅度提升之外，国际军贸市场也是一个不可忽略的领域。我们最近也在办出口的许可，估计今年就能形成一定的市场份额，国际军贸市场还不如国内市场那么大，但对提升产品竞争力、知名度还是有非常好的机会，也有可能通过出口迎来更大潜在的市场机遇。
在装备角度，无论是陆军还是海军，无人化这个方向是大势所趋，相信接下来几年无人化装备保障方面应该会有明显的进展，也会给公司带来新的业务增量和发展机会。

	日期
	2020年2月14日
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