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道明光学股份有限公司

投资者关系活动记录表

                                                  编号：2020-2-19
	投资者关系

活动类别


	□特定对象调研     (分析师会议
□媒体采访         □业绩说明会
□新闻发布会       □路演活动
□现场参观         □其他 

	参与单位名称及人员姓名
	中信证券股份有限公司  化工分析师  陈渤阳；

融通基金管理有限公司  李文海；

浙江元葵资产管理有限公司   朱寅；

广州金融控股集团有限公司   阮帅；

深圳中安汇富资本管理有限公司  戴春平；

上海万丰友方投资管理有限公司  张荣福；

深圳东方港湾投资管理股份有限公司  于骏晨；

上海奕慧投资管理有限公司  邵雯琼


	时  间
	2020年2月18日

	地  点
	电话会议

	上市公司接待

人员姓名
	董事会秘书：尤敏卫

	投资者关系活动主要内容介绍


	公司PC/PMMA项目目前进展以及基材采购来源

答：公司2019年投资建设PC/PMMA生产线，年前生产线已经准备就绪，已经生产小批量产品，给一些国内的手机后盖企业送样，该产品主要市场是5G手机后盖的主要材料，预计今年下半年会实现规模化销售，将对业绩有所贡献。基材主要采购自日本企业及部分合资企业。

铝塑膜项目的进展

  答：公司铝塑膜采用干法工艺，已于2017年二季度已经进入稳定的量产阶段。公司的铝塑膜产品各项性能都达到或超过了行业内公认的技术性能要求并已获得超过稳定的锂电池企业订单。2018年实现销售收入为4270.07万元，2019年1-9月铝塑膜实现销售收入3,892万元，较上年同期增长约30%。铝塑膜目前尚未实现国产化，主要供应来自日本昭和、DNP等，但是3C类铝塑膜售价自2017年开始下跌较快，2019年开始相对稳定，3C类铝塑膜价格维持在16-20元/平方米（含税），由于公司产量相对较小，目前月产量接近40万平方米，固定成本较高，导致整体毛利率偏低约为17%，因此盈利能力较弱。公司在铝塑膜中的动力电池领域2019年已经开始形成小规模销售，动力储能类铝塑膜销售占总体销售比重接近20%，目前售价按照规格不同24-30元/平方米（含税）。公司铝塑膜已经进入天津力神等国内知名的企业，虽然目前来说还没有形成特别大订单，尽管小批量的产品品质得到了认可，但是下游客户仍然担心大批量生产的产品品质一致性和稳定性，目前下游还没有打开国产化，但是未来动力电池铝塑膜国产化是一个趋势，公司作为国内少数几家已经量产、品质稳定的供应商，未来在铝塑膜特别是动力类铝塑膜国产化进程中机会较大。

公司未来业绩增长主要产品
反光材料仍为目前主要销售收入，分传统玻璃微珠型及微棱镜型反光材料。传统玻璃微珠型反光材料这几年虽然销售规模增长不大，但是产品结构和品类有较大的改变，随着近几年环保问题得到重视，并随着车牌国标的升级更换以及未来更多融合新技术来提升号牌的安全和管理，都需要使用更多的资金投入改造升级设备，国内部分省份由于财政等各因素未能及时更换车牌生产设备，更多省份车管所系统开始采取车牌半成品招标，公司也从车牌膜供应商向车牌半成品供应商转变，导致整体车牌膜及半成品市场规模将呈现大幅度增长。车牌膜近年来价格保持稳定，毛利率基本上保持在50%以上，2019年1-9月份车牌膜及车牌半成品实现营业收入1.5亿，其中，车牌膜实现销售收入9,746万元，较去年同期增长99.69%，车牌半成品实现销售收入5,675万元，较去年同期增长41.27%。此类产品几年来增速均在30%以上，其他玻璃微珠型反光布、反光服装等毛利相对较低的产品基本保持10%左右的稳定增长。未来增长点主要在于抢占剩余市场以及对存量汽车更换号牌、电动汽车新标准、新能源车辆的政策变动，一旦新政策能够落地，将显著增厚公司业绩。此外国外尚有不少国家车牌反光效果不佳或者未采用反光（比如日本、韩国、泰国及非洲很多国家），随着安全意识的提高，国际市场还有很大的车牌膜及半成品拓展空间。

反光材料中的最高端产品微棱镜型反光膜也是公司目前主要的增长亮点，公司微棱镜型反光膜1-9月实现销售数量333万平方米，实现销售收入2.07亿元，较去年同期增长84.82%，毛利率超过50%。目前国内基建投资增速不大，所以增量市场不大，业务基本来源于新增和改建路段标志标牌设置。所以更新需求来源于存量市场进口替代，在公司产品品质与3M公司没有差异的情况下，未来公司凭借良好的服务和略低15%-20%的价格优势，迅速扩大被3M公司垄断的市场份额。公司目前棱镜型反光膜销售模式逐步由原来只提供“反光膜”转型“反光材料一站式解决方案供应商”，可直接接整个工程项目，针对客户需求进行快速响应，满足客户的定制化需求，较国外企业具有更强的服务及售后优势。得益于一带一路的推进，主要的大型发展中国家（印度、巴基斯坦、巴西等）基建投入空间较大，公司也逐步加大公司产品的海外销售。



	附件清单（如有）
	无

	日  期
	2020年2月19日
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