证券代码：002461                            证券简称：珠江啤酒

广州珠江啤酒股份有限公司投资者关系活动记录表

                                                   编号：20200326-3
	投资者关系活动类别


	(特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            (业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观

(其他 （机构电话调研）

	参与单位名称及人员姓名
	长江证券 董思远、徐爽；人保基金 姜郁；天弘基金 麦骏杰

	时间
	2020年3月26日16:30～17：30

	地点
	电话调研

	上市公司接待人员姓名
	证券事务代表王建灿

	投资者关系活动主要内容介绍


	公司2019年经营情况介绍
2、新型冠状病毒对销量的影响

近期统计局公布啤酒行业1-2月产量下降40%，珠江啤酒情况和行业情况差不多，3月销量有所恢复，预计随着国内外疫情的好转，销量有望恢复正常。

3、疫情期间有没有啤酒到期的问题？临期酒如何处理？

啤酒属于快消品，保质期一般一年，我们经销商的库存合理，目前销量已有所恢复，基本不存在过期问题。
4、公司会因为疫情调低经营目标吗？

我们要在抗疫情同时，坚定信心、发动全体员工全力以赴确保各项经济指标完成，暂时没有调低指标的计划。

5、今年成本预期如何？

     预期比较平稳。

6、销售费用率会增加吗？

会大力提升费用有效性，严控费用增加。

7、公司股东有无减持或增持计划？

暂没收到相关计划。

8、欧洲杯和奥运会延期对全年销量、费用投放的影响，公司的规划和调整

大型的体育赛事是消费场景的转移，如果没有体育赛事，消费者还是会消费。估计不会对销量有大的影响，只是对销售策略、经营思路有影响，我们会把原计划聚焦在大赛事的营销资源转移到日常业务中，对销量还是有信心。

9、二季度推出新产品的工作准备怎么样？
推出新产品是实现产品结构提升的重要措施，我们会按计划在5月份推出新产品。

为何公司要持续投入较高比例的研发投入？

我们今年都维持把销售收入3-4%的投入于研发，主要原因是中国啤酒高端化的升级趋势非常明显，高端化的出发点在于啤酒品质的创新。珠江啤酒过去在新品创新方面做了很多工作，比如纯生、雪堡啤酒的创新都是走在行业前列。产品品质的创新有利于我们在高端啤酒的竞争中树立优势。

未来竞争格局会有大的变化吗？

    预计变化不大。

现在公司的产品结构怎样？未来趋势会怎样？
    中高档产品占比90%，其中高档的纯生占比38%。纯生啤酒去年增速11.8%，预计未来几年都会维持高速增长。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年3月27日


