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康力电梯股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                      编号：2020-004
	投资者关系活动类别
	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观
√其他2019年报电话会议

	参与单位名称及人员姓名
	3月31日：国金证券、富国基金、融通基金、银河基金、泰康资产、贝莱德投资(上海)、Goldman Sachs Assets Management (HK) Ltd、银华基金、嘉实基金、碧云资本、大家资产、华菁证券、华泰证券、豪山资产、睿策投资、幻方量化投资、秋阳投资、百石投资、尚雅投资、华融资管、长盛基金、华安财保、朴道瑞富投资、宏流投资、恒大人寿、银石投资、长江证券、睿远基金、宏流资产、葆金峰资管、国投瑞银基金、汇鸿投资、中信证券、方正机械、辰阳资产、五矿资本等
[bookmark: _GoBack]4月1日：兴业证券、新华资产、中国投资、中意资产、大家资产、弘毅投资、新华基金、浙商资管、湘财基金、银河基金

	时间
	2020年3月31日、4月1日

	地点
	电话会议

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书

	投资者关系活动主要内容介绍
	一、2019业绩情况
公司2019年度实现营业收入36.63亿元，同比增长18.48%；实现归母净利润2.52亿元；经营性净现金流4.21亿元，同比增长19.64%，净资产收益率8.26%，每股收益0.32元，公司的各项经营业绩指标全面回升。
股东回报：2009年～2019年，公司累计现金分红13次，总额21.19亿元；累计回购3次，回购总额1.99亿元。通过降低净资产规模，提升净资产收益率，也出于股东利益的考虑，加强对投资者的吸引力。
二、问答情况
1、疫情、一季度对公司影响
公司预告一季度实现400-600万元净利润。目前人员到岗率95%，产能供应没问题。2月份生产基本停滞，一季度主要是放假前的部分收入，3月份恢复较为明显。
下游还是受到疫情影响，恢复的没有预期快。在此期间，公司工作重点着重在梳理营销渠道，了解客户需求，加强客户黏性。
公司认为轨道交通的投资建设基本会按原计划实施，不会被打乱，目前积极配合排产计划，确保今年交货顺畅。
公司各项维保业务正常进行。
2、地产行业现状对电梯行业的影响
地产施工受到影响，交货期往后推迟，电梯订单制的特点使得订单不会被取消，只会累积。公司2019年末在手订单破“六十”：2017年末（49.8+3.46＝53.26）亿，2018年末（54.40＋3.9=58.3）亿元，2019年末（59.43+3.67=63.10）亿元。重点看地产施工恢复的速度。
疫情现状，下游资金紧张的问题会显得更突出，但也是一个让你有机会与客户达成深度合作的机会。
3、旧楼加梯市场机会
目前都在期待两会后的政策的具体方向，民生工程应该会继续之前的方向，加大投入。整个市场未看到复制速度特别快的旧楼加梯商业模式，公司独立发展旧楼加梯经销商体系，专业已经具备包括钢结构一系列资质，并通过内部经营体制改革，调动员工积极性，通过机制去盘活公司在这个新市场的业务机会。
4、扶梯、轨交市场发展情况
前期已经中标的订单基本上是1－2年的交付安装周期，公司扶梯业务大概率2020年恢复。康力电梯在重大项目招投标愈发趋于成熟，从2016年开始布局，落实人才，积累经验，近年来沿着提高投标覆盖率、积累项目经验数的方向在稳步前行。
5、康力优蓝目前经营情况
公司持股比例已下降至24.63%，会根据各项规则对康力优蓝的重大事项进行信息披露。
6、康力的市占率提升不够快，是否会改变战略？
2019年，不仅是报表增长的速度超过行业平均，包括中标的轨道交通项目都还没有出货，预估2019年的市占率提升应该是较为明显的。公司过去两年侧重于经营改革，修复经营质量，初见成效。接下去公司确实会考虑市占率的问题更多一些。
7、电梯行业竞争格局，是否有变化？
总体而言，最近几年几个国产知名品牌都比较奋进，切入了国际品牌原来始终占据的知名地产供应链，或者重点项目。另一个特点就是，企业与企业之间的竞争策略开始分化。疫情可能会加速小企业的退出，头部企业要抓住这个机会，尤其民族品牌，退出的部分本来就是国产品牌的市场。现在下游地产受电梯行业民族品牌参与度提高的影响，相信未来会逐步提高采用民族品牌电梯的比例。
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	2020年3月31日、4月1日
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