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证券代码：300622                           证券简称：博士眼镜                           公告编号：2020-019 

博士眼镜连锁股份有限公司 2019 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

声明 

公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或

重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

大华会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为大华会计师事务所（特殊普通合伙）。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 122,093,998 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 3 元（含税），

送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 4 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 博士眼镜 股票代码 300622 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 杨秋 熊丹 

办公地址 
深圳市罗湖区桂园街道深南东路 5016 号

京基一百大厦 A 座 2201-02 单元 

深圳市罗湖区桂园街道深南东路5016号京

基一百大厦 A 座 2201-02 单元 

传真 0755-82095526 0755-82095526 

电话 0755-82095801 0755-82095801 

电子信箱 zqswb@doctorglasses.com.cn zqswb@doctorglasses.com.cn 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司主营业务 



博士眼镜连锁股份有限公司 2019 年年度报告摘要 

2 

公司作为眼镜零售的连锁经营企业，主要从事镜架、镜片、太阳镜、老花镜、隐形眼镜和护理液等产品的销售与验光配

镜的服务，公司现有“President optical”、“博士眼镜”、“zèle”、“砼”四大零售品牌，分别定位“高端定制”、

“专业视光”、“时尚快消”、“个性潮牌”，通过差异化的品牌定位和专业视光验配服务，更好地服务多层次需求的消费

者。 

报告期内，公司主营业务未发生重大变化。 

（二）公司主要经营模式 

1、公司采购模式 

公司采用统一进货、集中采购，统一定价的采购运作模式。公司商品部、配送部、配镜部三个部门联合负责采购、订货

及配送门店的相关工作。公司商品部年末向营运部门收集采购需求，并制定次年的年度及月度商品采购计划。公司营运部门

按照库存定量管理标准或顾客订制需求，向商品部发送产品订购申请，商品部根据产品的销售情况、周转率、库存情况等，

制定订货计划，以实施品类优化措施，不断调整产品结构。 

商品部负责调查和选择合适的供应商，一年一次对供应商进行综合评审，对合格供应商名册进行调整、更新，实现供应

商的动态管理。 

2、公司销售模式 

公司的销售模式主要分为直营门店、电子商务和批发三大类型，具体情况如下： 

（1）直营门店销售模式 

公司自成立以来一直坚持直营的销售模式，已经建立起较为广泛的直营门店销售网络。在直营销售模式下，公司通过自

营和联营的形式进行商品销售。其中，自营模式为公司与商场、超市或者个人等主体签订租赁协议，按照约定支付租金，公

司通过子公司或分公司形式开设门店；联营模式为公司与百货、超市、购物中心等主体签订联营合同，由联营方提供场地和

收款服务，公司提供产品和销售管理，联营对方按照联营合同约定零售额的一定比例收取应得费用。 

截至报告期末，公司拥有368家直营门店，直营门店根据渠道类型分为百货、超市、购物中心、街铺、眼科医院等销售

终端类型。 

（2）电子商务销售模式 

公司的电子商务销售模式主要为电商平台模式，公司通过控股子公司江西博士新云程商贸有限公司在天猫平台、京东平

台运营博士眼镜官方旗舰店。除了电商平台模式以外，公司还通过运营官方微信公众号和微商城，推送产品信息、优惠活动

和流行趋势等内容，增加消费者的粘度，实现线上与线下融合的体验式消费。 

（3）批发销售模式 

公司的批发销售模式不仅包括对加盟商的批发，还包括对除加盟商以外客户的批发。公司为加盟店提供统一供货渠道，

加盟商向公司直接采购产品并以零售价向消费者销售。对加盟商以外客户的批发主要是向同行业批零销售商的批发销售。 

截至报告期末，公司拥有加盟门店29家。 

（三）公司所处行业的基本情况及行业地位 

公司所处眼镜零售行业，主要采用连锁经营模式，经过多年发展，已成为目前国内销售规模、门店数量领先的眼镜连锁

零售企业之一。2019年，我国经济运行总体平稳，发展质量稳步提升，根据国家统计局发布的统计数据，2019年全年，社会

消费品零售总额411,649亿元，比上年增长8.0%，其中，全国网上零售额106,325亿元，比上年增长16.5%。国民经济的稳定

发展是眼镜零售行业长期健康发展的重要保障。随着经济发展和人均收入水平增加，人们的消费观念和消费习惯发生较大转

变，消费者对视觉健康需求的提升、对品牌和服务意识的增强、个性化需求的增加，一方面将促进整个眼镜零售行业的专业

化升级，另一方面，眼镜配饰化形成的“一人多镜”消费缓解了眼镜行业“低频”消费的痛点，眼镜零售行业的市场规模将

继续增长，发展前景良好。 

目前，我国青少年近视率高居世界第一，青少年近视问题已经成为我国面临的重要社会问题。国家在2018年相继出台了

一些方针政策，以控制并降低青少年儿童近视的发生和发展，改善我国青少年儿童视觉健康状况。为贯彻落实教育部、国家
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卫生健康委等8部门印发的《综合防控儿童青少年近视实施方案》的有关要求，2019年3月26日，国家卫生健康委、中央网信

办、教育部、市场监管总局、国家中医药局、国家药品监督管理局等6部门联合印发了《关于进一步规范儿童青少年近视矫

正工作切实加强监管的通知》，针对在目前医疗技术条件下近视不能治愈的情形，切实加强市场监管，进一步规范儿童青少

年近视矫正工作，维护儿童青少年健康权益。随着国家综合防控儿童青少年近视工作的开展，为眼镜零售行业参与、承担儿

童青少年近视防控的工作和责任提供了机遇及挑战，将进一步促进眼镜零售行业提升行业专业水准，转型走专业化的发展道

路，客观上推动整个行业加速升级。 

互联网电子商务及新兴技术的快速发展，增强了交易的便利性，网络购物环境日趋完善，消费者的交易习惯也随之发生

转变，选择网上购物方式的消费者群体大量增多，在“新零售”模式的驱动下，眼镜零售行业开展线上线下创新发展新模式，

逐步提高信息化水平，将线下服务、体验的优势与线上客流、信息流相融合，以实行网络化全渠道布局，线上线下融合发展

将为眼镜零售行业带来新的增长点。 

我国眼镜零售店数量多，而占市场份额较大的龙头企业较少，行业集中度低，市场竞争日趋激烈。随着消费者对视觉健

康要求的不断提高、企业经营成本的持续攀升以及电子商务带来的冲击，为了获取更多的利润空间和竞争优势，眼镜零售企

业一般需要通过扩大销售网络、打造品牌影响力、连锁规模化来保障自身的持续发展，在此过程中，缺乏竞争力的眼镜零售

商或遭淘汰，或促使其依托大型连锁经营企业以谋求继续发展，将给已经取得先发优势的大型连锁品牌企业带来更多行业兼

并整合的机会，整个行业将继续向着规范化、规模化趋势发展。 

公司作为国内领先的眼镜零售连锁企业之一，也是国内直营门店数量领先的眼镜零售连锁企业之一，经过多年在行业内

精耕细作的发展，积累了大量的行业经验和品牌知名度，凭借较强的专业服务水平和区域扩张复制能力，形成了全国布局的

销售网络规模优势，同时，随着新零售整合与竞争日益升级，公司积极探索线上线下融合发展的业务模式创新，以实现全渠

道销售业务发展，保障公司的盈利水平。借助多年发展累积的验光配镜服务经验和供应链优势，公司携手部分医院试行探索

综合视光服务新模式，在传统眼镜零售商品价值外，创造体现专业能力的新价值。 

 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 2019 年 2018 年 本年比上年增减 2017 年 

营业收入 655,031,758.19 566,055,654.27 15.72% 471,321,887.98 

归属于上市公司股东的净利润 62,357,587.73 59,315,053.87 5.13% 52,196,613.20 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
54,049,653.21 48,380,723.93 11.72% 45,757,964.66 

经营活动产生的现金流量净额 98,072,798.60 36,958,864.54 165.36% 61,705,247.04 

基本每股收益（元/股） 0.52 0.69 -24.64% 0.65 

稀释每股收益（元/股） 0.52 0.69 -24.64% 0.65 

加权平均净资产收益率 10.73% 12.46% -1.73% 13.40% 

 2019 年末 2018 年末 本年末比上年末增减 2017 年末 

资产总额 668,003,716.12 589,719,124.18 13.27% 523,868,979.29 

归属于上市公司股东的净资产 567,649,171.55 503,655,568.29 12.71% 453,130,020.09 
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（2）分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 151,323,590.28 156,510,563.43 180,158,987.80 167,038,616.68 

归属于上市公司股东的净利润 12,054,054.80 13,084,291.14 16,200,078.38 21,019,163.41 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
10,305,877.66 8,686,793.38 15,382,638.01 19,674,344.16 

经营活动产生的现金流量净额 17,057,988.83 16,374,442.87 40,661,532.60 23,978,834.29 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通

股股东总数 
7,604 

年度报告披露

日前一个月末

普通股股东总

数 

8,028 

报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数 

0 

年度报告披露

日前一个月末

表决权恢复的

优先股股东总

数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份数

量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

ALEXANDER 
LIU 

境内自然人 26.99% 32,956,568 32,956,568   

LOUISA FAN 境外自然人 22.48% 27,443,525 27,443,525 质押 17,483,961 

建水县江南道

企业管理有限

公司 

境内非国有

法人 
3.65% 4,458,001 0   

上海通怡投资

管理有限公司

－通怡百合 7

号私募基金 

其他 2.32% 2,838,455 0   

上海豪石九鼎

股权投资基金

合伙企业（有限

合伙） 

其他 1.79% 2,188,971 720,059   

张凯 境内自然人 1.61% 1,966,000 0   

刘晓娜 境内自然人 1.52% 1,854,000 0   

于鹏程 境内自然人 1.43% 1,750,000 0   

戴江琴 境内自然人 0.81% 984,525 0   

上海通怡投资

管理有限公司

－通怡金牛 2

号私募证券投

资基金 

其他 0.76% 925,400 0   
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上述股东关联关系或一致行

动的说明 
ALEXANDER LIU 与 LOUISA FAN 为夫妻关系。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

（一）公司经营情况概述 

2019年，面对国内外风险挑战明显上升的经济环境与行业形势，公司在董事会领导下进一步夯实主营业务基础，始终坚

持“区域领先、稳健扩张”的发展战略，围绕“抓单量、精专业、升管理、控成本”的经营方针，积极推进年度经营计划的

贯彻落实，以产品及服务为基础，以市场为导向，以顾客为中心，进一步优化产品品类结构，控制并降低经营成本，以专业

技能为顾客提供服务，加大品牌建设力度，不断提高管理水平，持续提升核心竞争力，为公司稳定健康发展奠定基础。 

报告期内，公司实现营业收入65,503.18万元，比上年同期增长15.72%，实现归属于上市公司股东净利润6,235.76万元，

比上年同期增长5.13%，其中扣除非经常性损益后归属于上市公司股东净利润5,404.97万元，比上年同期增长11.72%。 

报告期内，公司重点工作回顾如下： 

1、持续推进营销服务平台建设 

报告期内，公司继续推进门店营销网络的建设，积极拓展核心区域及核心商圈，扩大业务覆盖面，强化营销网络区域化
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管理，同时，加强提高新开门店的质量，适时放缓开店速度，梳理关闭部分盈利能力不佳的门店，通过不断优化营销网络布

局，使营销服务平台布局更为合理，保障公司整体盈利水平的提升。报告期内，公司通过深化与山姆会员店合作，在保证了

新开门店开店质量的同时也获得了合作方认可，公司被评为山姆会员店2019年度最佳供应商。 

报告期内，公司新开门店54家，其中直营门店44家，加盟店10家。截至2019年12月31日，公司共有门店397家，其中直

营门店368家，加盟门店29家。 

2、继续加快区域建设项目进度 

报告期内，公司按照既定计划进一步加快推进信息化项目的建设，信息化系统主要规划已经完成，在应用系统建设方面，

应收稽核系统已完成开发，目前已在测试当中；ERP定制功能已陆续投入使用，其中，全程扫码、新仓储管理模块、部分产

品预售等功能的投入使用，以及与部分供应商的订货系统的打通融合，实现公司与供应商系统直接交换数据，公司存货管理

更加有效、便捷，供应链运营效率不断提升。在基础平台建设方面，数据中心机房已经建设完成，同时，安全防护体系、备

份容灾建设完成并投入使用，公司数据资产安全进一步得到保证。 

3、进一步打造线上线下融合发展运营 

报告期内，公司持续探索“线上+线下”经营模式，线上专业经营团队通过对消费者研究、对品牌及产品定位，结合线

上眼镜产品的销售特性，积极拓展社交电商等形式，持续构建电商平台多元化，不断拓展公司销售规模，同时，通过团购劵

形式，实现门店和线上电商平台的智能化互动，在为线下门店引流的同时带给消费者体验式服务。公司线上经营业绩在专业

团队的运营下，呈现快速增长态势，2019年公司线上销售额为4,890.09万元，较去年同比增长252.87%，占公司总体销售额

的7.47%，较去年增加5.02%。 

4、加强推进品牌体系建设 

报告期内，公司进一步升级“President optical”、“博士眼镜”、“zèle”、“砼”四大品牌体验式消费场景，根

据新版本VI识别系统，不断改进、完善各品牌店面形象和服务流程，通过对不同品牌的差异化定位，进行差异化市场推广策

略，巩固并加强各品牌在不同消费者群体中的知名度，促进提升品牌的成熟度，从而保持公司的核心竞争力。 

5、启动“产学研”视觉健康创新体系 

2019年11月23日，公司与罗湖医院集团进一步加深合作，共同发起的深圳市博士视觉健康研究院暨“近视防控工作规范”

深圳标准示范项目启动仪式在公司供应链运营中心举行，深圳市博士视觉健康研究院作为民非研究院，将整合国内外眼视光

优势专家资源，聚焦民生实事服务，关爱市民视觉健康质量，建立“产学研医用”融合的视觉健康创新体系。 

6、设立产业投资基金探掘投资渠道 

报告期内，公司与深圳市前海九派资本管理合伙企业（有限合伙）共同发起设立产业投资基金，该产业投资基金主要投

资于眼镜及视光领域等相关产业链上下游优质、成长性企业以及互联网、新零售等新兴产业领域，通过运用产业投资基金平

台，将有利于公司整合产业资源，促进公司的业务升级与战略布局。 

7、全面提高公司经营管理水平 

报告期内，公司全面优化公司内部管理，完成总部仓储优化和中央加工中心的硬件改造，建筑面积近5,000平方米的供

应链运营中心投入使用，自动化加工设备和ERP系统对接，打造与门店销售协同及时查验的数字化仓储，实现配镜加工的流

水线作用，保证产品交付质量的同时也提高了加工效率。为了吸引留住优秀人才，激发员工的积极性和创造性，公司实施长

效激励措施，已初步获得成效，2018年限制性股票激励计划首次授予第一期已完成解锁，预留部分已完成授予登记，不断推

进实施激励措施，激发人力资源创新活力，为公司长远发展蓄备内生动力。 

（二）公司门店的经营情况 

1、报告期末门店经营情况 

截至报告期末，公司共有门店397家，其中，直营门店368家，加盟店29家。经营网点已遍布甘肃省、青海省、辽宁省、

山西省、陕西省、山东省、浙江省、江苏省、安徽省、江西省、湖北省、湖南省、广东省、四川省、云南省、宁夏回族自治

区、广西壮族自治区、北京市、重庆市、上海市共计20个省、自治区、直辖市。 
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报告期公司收入排名在前10名的门店情况如下： 

序号 门店名称 地址 开业日期 经营面积 

（㎡） 

经营业态 经营 

模式 

物业权属 

状态 

1 深圳市1098号门店 深圳市福田区 2013/7/16 220.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

2 深圳市1191号门店 深圳市罗湖区 2012/10/26 88.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

3 杭州市6466号门店 杭州市江干区 2013/5/21 76.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

4 深圳市1046号门店 深圳市福田区 2009/12/10 112.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

5 深圳市1288号门店 深圳市宝安区 2017/8/31 78.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

6 深圳市1018号门店 深圳市南山区 2008/10/13 63.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

7 南宁市4885号门店 南宁市青秀区 2016/9/26 78.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

8 深圳市1228号门店 深圳市龙岗区 2013/12/5 84.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

9 深圳市1792号门店 深圳市福田区 2010/12/30 78.00 独立街铺 直营 租赁物业 

10 深圳市1066号门店 深圳市罗湖区 2010/9/26 50.50 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

（1）报告期末门店的分布情况 

①报告期末直营门店的分布情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（㎡） 数量（家） 面积（㎡） 

东北 2  93.00  -  -    

华北 7  466.00  -  -    

华东 70  4,658.73  20  2,011.00  

华南 148  8,512.95  52  4,099.30  

华中 1  45.00  -  -    

西南 65  4,584.10  3  183.00  

合计 293  18,359.78  75  6,293.30  

②报告期末加盟门店的分布情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（㎡） 数量（家） 面积（㎡） 

东北  -     -     -     -    

华北 1  49.00   -     -    

华东 3  142.00   -     -    

华南 8  229.00   -     -    

华中 4  195.00   -     -    

西北 7  372.00   -     -    

西南 6  317.00   -  - 

合计 29  1,304.00   -  -  

（2）直营店营业收入和公司对加盟店批发收入情况 

报告期末，公司直营门店主营业务收入共计578,883,808.38元，占公司营业收入的88.37%，公司对加盟门店批发收入共



博士眼镜连锁股份有限公司 2019 年年度报告摘要 

8 

计3,829,460.56元，占公司营业收入的0.58%。 

2、门店的变动情况 

报告期内，公司新开门店54家，其中，直营门店44家，加盟店10家；关店62家，其中，直营门店关店53家，加盟店关店

9家。均不存在对公司业绩有重大影响的情况。 

（1）报告期内新增门店情况 

①报告期内新增直营门店情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（㎡） 数量（家） 面积（㎡） 

东北 -  -    -  -    

华北 3  178.00  -  -    

华东 13  794.30  3  233.00  

华南 13  622.12  3  166.00  

华中 1  45.00  -  -    

西南 8  582.00  -  -    

合计 38  2,221.42  6  399.00  

②报告期内新增加盟门店情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（㎡） 数量（家） 面积（㎡） 

东北  -     -     -     -    

华北  -     -     -     -    

华东 1  46.00   -     -    

华南 1  40.00   -     -    

华中 1  70.00   -     -    

西北 2  118.00   -     -    

西南 5  244.00   -     -    

合计 10  518.00   -     -    

（2）报告期内关闭门店情况 

①报告期内关闭直营门店情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（㎡） 数量（家） 面积（㎡） 

东北 5  283.00  -  -    

华北 4  151.00  -  -    

华东 10  441.60  1  168.00  

华南 15  895.20  4  205.86  

华中 -  -    -  -    

西南 13  720.13  1  65.00  
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合计 47  2,490.93  6  438.86  

②报告期内关闭加盟门店情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（㎡） 数量（家） 面积（㎡） 

东北  -     -     -     -    

华北 1  30.00   -     -    

华东 4  191.00   -     -    

华南 1  30.00   -     -    

华中  -     -     -     -    

西北  -     -     -     -    

西南 1  27.00  2  80.00  

合计 7  278.00  2  80.00  

3、门店店效信息 

（1）分区域门店情况 

地区 数量（家） 店面平效 

(元/㎡.年) 

营业收入（万元） 营业收入同比增幅（%） 营业利润同比增幅（%） 

上年同期 本报告期 

东北 2  20,959.65   642.59   598.40  -6.88% 65.74% 

华北 7  18,852.51   936.03   985.36  5.27% -225.59% 

华东 90  17,335.50   9,213.78   10,917.33  18.49% 47.51% 

华南 200  29,035.04   34,591.33   37,040.74  7.08% 8.32% 

华中 1  40,912.20   -     15.34  - - 

西南 68  17,128.92   7,354.64   8,331.21  13.28% -58.87% 

合计 368  23,407.52   52,738.38   57,888.38  9.77% 12.66% 

（2）分经营业态情况 

经营业态 数量（家） 店面平效 

(元/㎡.年) 

营业收入（万元） 营业收入同比增幅

（%） 

营业利润同比增幅

（%） 
上年同期 本报告期 

商超场所及医疗机构 293  24,672.30   40,333.22   45,774.29  13.49% 15.30% 

独立街铺 75  19,609.18   12,405.16   12,114.09  -2.35% 6.54% 

合计 368  23,407.52   52,738.38   57,888.38  9.77% 12.66% 

（三）公司线上销售情况 

公司控股子公司江西博士新云程商贸有限公司负责运营公司在天猫、京东平台上的官方旗舰店。2019年，公司线上交易

额（GMV）为5,543.30万元，公司在天猫平台、京东平台上的营业收入（不含税）分别为4,880.72万元、9.37万元，合计占

公司营业收入的7.47%。 

（四）采购、仓储及物流情况 

1、商品采购与存货情况 

（1）商品采购情况 

公司采用统一进货、集中采购，统一定价的采购运作模式。公司商品部、配送部、配镜部三个部门联合负责采购、订货
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及配送门店的相关工作。公司商品部年末向营运部门收集采购需求，并制定次年的年度及月度商品采购计划。公司营运部门

按照库存定量管理标准或顾客订制需求，向商品部发送产品订购申请，商品部根据产品的销售情况、周转率、库存情况等，

制定订货计划，以实施品类优化措施，不断调整产品结构。 

商品部负责调查和选择合适的供应商，一年一次对供应商进行综合评审，对合格供应商名册进行调整、更新，实现供应

商的动态管理。 

2019年，公司前五名镜片供应商的供货比例分别为41.04%、25.28%、14.62%、10.60%及7.70%；前五名镜架供应商的供

货比例分别为16.44%、15.21%、10.56%、5.82%及4.92%；前五名太阳镜供应商的供货比列分别为36.70%、14.56%、14.02%、

8.57%及5.98%；公司老花镜供应商共三家，供货比列分别为57.12%、28.11%、14.77%；前五名隐形眼镜供应商的供货比例分

别为33.54%、32.50%、21.79%、 10.30%及1.88%；前五名护理液供应商的供货比例分别为36.18%、34.29%、27.33%、1.92%

及0.26%。 

（2）存货管理情况 

为避免因款式老旧对公司经营造成不良影响，公司一般会与供应商约定退换货条款，以保证公司存货的合理库存。对于

库龄长、周转慢的存货，每月将对其进行检查、分析，并制定不同的促销及销售激励政策，以加快存货周转；对于因质量问

题或者磨损瑕疵而导致已无销售价值的存货，定期进行报损清理。 

2、仓储与物流情况 

公司销售业务按渠道分为直营实体店、电子商务渠道、批发（含加盟）渠道。公司在深圳设有总仓，在南昌设有分仓，

其他地区存货都直接存放于门店，未单独设立仓库。 

公司直营门店内陈列的商品是由公司配送部通过公司自有车辆、第三方快递/物流公司、门店员工自提等方式向各直营

门店进行配送。对于直营实体店需要验配加工的眼镜产品，也通过上述物流方式在各直营门店与配镜部之间往来；对于电子

商务渠道销售的产品，公司通过第三方快递公司将商品邮寄给消费者；对于批发及加盟渠道销售的产品，公司通过第三方物

流/快递公司邮寄给批发客户，或者由批发客户自行提货。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

镜架 188,222,615.25 140,119,809.03 74.44% 14.24% 9.54% -3.20% 

镜片 252,286,761.52 212,936,309.34 84.40% 19.51% 17.87% -1.18% 

隐形眼镜 104,012,386.62 57,726,697.21 55.50% 9.61% 5.36% -2.24% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  
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6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

会计政策变更的内容和原因 审批程序 备注 

根据财政部颁布的《企业会计准则第22

号——金融工具确认和计量》、《企业会

计准则第23号——金融资产转移》、《企

业会计准则第24号——套期会计》及《企

业会计准则第37号——金融工具列报》的

规定和要求，公司从2019年1月1日起执行

新规定。 

2019年4月10日第三届董事会第十一

次会议审议通过 

1、对合并报表影响：                                                      

受影响的报表项目及金额：                                     

2019年1月1日：                                                                                 

可供出售金融资产：减少13,726,400.00元；                         

其他权益工具投资：增加13,726,400.00元。 

根据公司存货管理需要，从2019年1月1

日起，公司将存货计价方法由月末一次加

权平均法变更为个别计价法。 

2019年4月10日第三届董事会第十一

次会议审议通过 

不涉及调整 

根据财政部颁布的《关于修订印发2019

年度一般企业财务报表格式的通知》的规

定和要求，公司从2019年度中期财务报表

起执行新规定。 

2019年8月27日第三届董事会第十六

次会议审议通过 

1、对合并报表影响：                                                   

受影响的报表项目及金额：                                                        

2018年12月31日：                                                              

应收票据及应收账款：减少25,258,070.81元            

应收账款：增加25,258,070.81元                                        

应付票据及应付账款：减少32,172,228.84元                     

应付账款：增加32,172,228.84元                                   

利润表中资产减值损失列报位置调整。                              

2、对母公司报表影响：                                                        

受影响的报表项目及金额：                                                         

2018年12月31日：                                                    

应收票据及应收账款：减少22,062,578.20元                      

应收账款：增加22,062,578.20元                                  

应付票据及应付账款：减少22,519,397.80元                                     

应付账款：增加22,519,397.80元                                            

利润表中资产减值损失列报位置调整。               

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

报告期内，公司纳入合并财务报表范围的主体数量比上年度新增加3户，新纳入合并范围的主体情况如下： 

公司名称 变动原因 公司名称 

苏州普立奥眼镜有限公司 新设子公司 苏州普立奥眼镜有限公司 

上海朴宿眼镜有限公司 新设子公司 上海朴宿眼镜有限公司 

西安普立奥眼镜有限公司 新设子公司 西安普立奥眼镜有限公司 
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博士眼镜连锁股份有限公司 

董事会 

二〇二〇年四月十三日 
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