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浙江震元股份有限公司投资者关系活动记录表

                                              编号：2020-001
	投资者关系活动类别
	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观      □其他（请文字说明其他活动内容）

	参与单位
名称
	长城证券

	时间
	2020年4月21日星期二上午

	地点
	公司会议室

	上市公司
接待人员
	董事会秘书、证代

	投资者关系活动主要内容介绍
	    一、公司2019年度经营情况。
2019年度，公司累计实现营业收入32.43亿元，同比13.47%，其中：医药商业25.09亿元，同比增长14.31%，其中商业批发17.81亿元，同比增长9.53%；医药零售6.96亿元，同比增长25.79%；健康服务2,639.25万元，同比增长133.51%；医药工业7.34亿元，同比增长10.71%。2019年度归属于母公司净利润2.12亿元，同比198.47%。
二、健康服务业发展情况。
2019年度，公司健康服务板块实现营业收入2,639.25万元，同比增长133.51%。健康服务板块主要有两块业务：母婴护理方面，“震元堂”母婴护理月子中心全面继续处于满负荷状态，在绍兴继续保有较高的口碑和市场占有率，2019年被认定为“中国月子会所行业领头羊企业”。同时，母婴护理连锁化取得实质突破，第二家选址柯桥，目前已完成装修设计，有望今年开业。中医诊疗方面，震元堂中医门诊部自2019年4月正式开通医保以来，坚持中医+母婴的差异化经营策略，设立了儿科、妇科等特色专科门诊，取得了较好成效。2019年度，健康服务板块实现减亏100多万，其实母婴护理方面已实现盈利，整体亏损主要系新开柯桥母婴连锁、人员储备投入以及中医门诊部装修投入增加所致。
三、中医药产业及中药饮片业务情况介绍。
公司一直以来都注重中医药产业发展，坚持以“提产能、扩基地、振品牌、创新品”为路径，持续健全完善中医药产业链，已构建了从中药材种植、生产加工到中医坐诊、终端销售的完整产业链，并注重严把质量关，一方面持续推进“震元”药材基地项目建设，道地药材种植基地增至60个，面积已超1.5万亩；另一方面注重制定精制饮片标准，充分利用省内唯一的中药饮片质量控制技术工程实验室，加强与浙江大学、绍兴市食品药品检验研究院等专业机构的战略合作，着力引领高端中药饮片质量，累计完成50个精制饮片质量标准起草，并积极开展龙头中药饮片的国际标准认定，进一步丰富震元精制中药饮片优势产品群。2019年度，公司中药饮片业务实现营业收入达到了1.91亿元，同比增长了18.19%。
四、震元制药生产经营情况。
2019年度，震元制药实现营业收入7.34亿元，。其中，原料药方面，实现营收1.83亿元，同比下降9.87%，主要系价格下跌，外贸出口受阻等影响。制剂方面，制剂产品表现继续亮眼，实现营收5.45亿元，同比增长20.74%，销售比重持续提升。二大主打产品注射用丁二磺酸腺苷蛋氨酸和注射用氯诺昔康延续增长态势，双双过1.5亿元；美他多辛注射液、注射用葛根素、醋酸奥曲肽注射液、盐酸托烷司琼注射液等第二方阵的针剂品种销售增幅都达到二位数；另有注射用氯诺昔康等20只品种进入国家新医保目录。出口方面，2019年仅实现营收1,998.76万元，同比大幅减少，主要受西索米星出口大幅减少所致。2019年度，震元制药实现净利润1.65亿元，扣除胜利西路厂区相关资产征收收到资产处置收益，净利润仍实现了增长。
五、医药零售连锁2019年度经营情况。
震元连锁2019年度实现营业收入为6.96亿元，同比增长25.79%。2019年，震元连锁积极采取直营新开、加盟合作等方式，加大门店拓展步伐，全年新开直营店18家，发展加盟店12家，门店总数近130家，并优化调整门店布局，积极对接医院处方外流，进一步扩大DTP药品销售，在市县重点医院附近增设院边店6家，新增5000万元门店1家、1000万元门店2家、500万元门店2家，延续了良好的发展态势。日前，震元连锁荣登全国药店价值榜百强第71位，较去年上升九位；在“2019-2020年度中国药店价值榜单店百强”中，震元堂、善禄堂、上虞健康、国药馆等四家门店进入百强榜单。
六、2020年一季度经营情况。

2020年一季度，公司实现营业收入7.63亿元，同比下降1.85%，归属于上市公司股东的净利润1,459.62万元，同比下降10.22%。一季度，突如其来的新冠肺炎疫情在一定程度上影响了公司生产经营，既有“危”也有“机”，原材料、人工、物流等成本上涨，医院就诊人数下降、用药量下降以及下属药店客流量、销量下降等综合拖累了销售增长，但医疗器械、防疫物资等相关产品的销售均实现了较好增长，随着疫情的控制、复工复产的全面推进、市场逐步回暖，3月起公司各业务板块生产经营开始逐步好转。

	附件清单
	无

	日期
	2020年4月21日星期二
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