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探路者控股集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2020-001 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

√其他 ____投资者电话交流会___ 

参与单位名称及

人员姓名 

公司 参加人员 公司 参加人员 

申万宏源 
戎姜斌 

王立平 
光大证券 

汲肖飞 

周维 

东兴资管 杨鑫 光大资管 姚军 

东方证券 张维益 兴业证券 纪宇泽 

中金公司 宋文慧 天瑞资管 于佳玉 

广发证券 糜韩杰 泰唯信投资 卢乃思 

盛盈资本 李秉鸿 红土创新基金 连肇明 

红星美凯龙 孙昱 西藏源乘投资 刘建东 

长城财富资管 王曦明 长江证券 雷玉 

顶天投资 张怀安   
 

时间 2020 年 4 月 22 日 10 点至 11 点 30 分 

地点 电话交流会 

上市公司接待人

员姓名 

李一芃（创新孵化中心负责人） 

陶旭（董事会秘书） 

投资者关系活动

主要内容介绍 

会议议程： 

第一部分：简要介绍公司 2020 年第一季度公司经营情况 

2020 年第一季度，公司实现营业收入 14,352.68 万元，其

中户外用品主营业务收入报告期实现 13,977.5 万元，较去年同

期减少 39.7%，主要是本报告期已不再合并易游等旅游服务业



 

务的收入，同时疫情扩散使得公司户外用品主业尤其是线下业

务的销售收入大幅减少，及导致报告期实现公司归属于上市公

司股东的净利润下降。报告期面对疫情，公司董事长兼总裁王

静带队指挥，积极履行社会责任，通过探路者公益基金会将捐

赠的多批物资分别送达疫情一线相关人员的手中，同时紧急组

织生产的防护隔离服（非医用防护服）等防疫物资也已陆续供

最需要的防护一线。公司在认真做好新冠肺炎疫情防控工作的

同时，快速启动基于互联网技术的远程办公、工作协同机制，

全员线上正常办公、线下轮岗现场办公，并努力通过一系列综

合举措充分保障日常经营管理工作的有效进行。 

公司继续加强产品研发投入，2020 年第一季度研发费用

714.69 万元，较去年同期增长 12.21%，持续夯实研发技术的

竞争力。面对疫情公司积极投身到防护隔离服（非医用防护服）

的研发及生产供应当中，同时快速新增工商注册经营范围“销

售非医用防护服、医疗器械（含一类、二类）”等内容；探路

者的战略工厂也已办理完成第一类医疗器械隔离衣的备案手

续，及获得了 CE 认证。同时，公司持续提升研发设计创新能

力及相关科技在产品中的推广应用，例如 2020 年 4 月公司发

布智能光变防晒皮肤衣新品等。报告期内，公司最新研发的相

关产品得到了业界专业机构的广泛认可，屡获行业大奖。 

针对疫情对线下销售的影响，公司已强化线上营销积极应

变，积极通过直播营销、微信营销、线上品宣活动等多种方式

触达消费者，并充分利用线下门店所积累的客户群资源，综合

利用微信小程序、抖音等新营销工具，帮助线下店铺的店员通

过微信朋友圈、单店微信营销群等方式来加强店铺会员维系及

实现便捷的销售转化；同时深耕线上内容营销，加强与天猫等

第三方平台的资源合作，积极拓展与其他机构、KOL、KOC 及

群主所运营的社群合作，增强会员粉丝运营能力，提高会员的

购买力及传播力。 



 

报告期内，公司持续提高运营管理效率，根据疫情下营销

运营模式的现状，进一步优化现有薪酬绩效考核方案，根据员

工当月考核结果快速在当月兑现绩效奖金，充分调动公司管理

层和业务骨干的积极性，充分挖掘员工潜能。 

公司组建的世界冠军级越野跑队——“探路者飞越队”在

报告期的专业级赛事中继续连获佳绩，有效强化了探路者品牌

和产品在行业专业领域内的影响力。 

第二部分：自由交流环节主要问答 

公司创新孵化中心负责人李一芃及董事会秘书陶旭回答

主要提问内容。 

问题 1:目前公司私域流量的业务重点是什么？ 

答：目前公司私域流量增长最快的是社群营销。公司通过

微信平台小程序和有赞等第三方平台，把原线下会员引流到线

上销售，逐渐增厚零售的销售业绩。 

问题 2:公司私域流量和公域流量的融合情况以及规划？ 

答：公司将微信体系营销手段作为一个抓手，把私域流量

变成自己能触及用户的方式。在工具层面，把平台上会员流量

变成微信体系的流量。通过线下用户信息，引流客户到我们想

要他们去的会员体系中，比如微信商城等。此外，在重点渠道

里通过注册送红包等方式引流，把公域流量引到公司控制的渠

道的池子里。 

问题 3:电商清库存主要是通过哪个渠道？ 

答：目前公司消化库存主要是通过唯品会、拼多多和小程

序等渠道，同时也利用私域流量做一些秒杀活动清库存。 

问题 4: 2020年第一季度户外主业销售和管理费用情况如

何？ 

答：在户外用品主业方面，公司 2020 年第一季度营销费

用下降 10%以上，管理费用（剔除确认的股权激励费用后）较

去年下降 10%左右。此外，公司优化营销推广，在疫情下把部



 

分线下宣传费转移到线上，总体人力工资等固定成本也略有降

低。 

5、目前公司产品创新方面有什么进展？ 

答：公司继续加强产品研发投入，2020 年第一季度研发

费用 714.69 万元，较去年同期增长 12.21%，持续夯实研发技

术的竞争力。公司持续提升研发设计创新能力及相关科技在产

品中的推广应用，例如 2020 年 4 月公司发布智能光变防晒皮

肤衣新品，该款皮肤衣采用探路者研发的 TiEF CHAMELEON

智能光变科技，其原理是采用仿生变色龙的变色系统由外界环

境影响智能变色，实现一秒换衣的新概念产品，新品推出后广

受用户好评。报告期内，公司最新研发的相关产品也得到了业

界专业机构的广泛认可，屡获行业大奖，2020 年初公司自主

研发的创新石墨烯多功能羽绒服、探路者 HIMEX 系列徒步鞋

及飞越越野跑鞋荣获 2020 年德国 ISPO 全球设计奖银奖；公

司自主研发的 5 款面料摘得 ISPO 功能性纺织品流行趋势大奖

（ISPO Textrends）等。 

附件清单（如有） 无 

日期 2020 年 4 月 22 日 

 


