证券代码：002461                            证券简称：珠江啤酒

广州珠江啤酒股份有限公司投资者关系活动记录表

                                                   编号：20200424-1
	投资者关系活动类别


	(特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            (业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观

(其他 （机构电话调研）

	参与单位名称及人员姓名
	汇丰前海 宋丽华；BNP Paribas Asset Management (HK) Maxwell Yang；Eastspring Investments (Singapore) Limited Kieron Poon；GIC
Sharmaine Oh Rui Wen、Wei Shuting；

GLG Partners (Hong Kong) 
Yufei Wu；Henderson Global Investors (Singapore) Ltd
May Ling Wee；Lazard Asset Management 
Michelle Liu；Neuberger Berman
Yan Yan；

Pacific Alliance
Bo Huang；Ping An of China Asset Management (Hong Kong) Company Limited
 Vivien Hu；Pinpoint Investment
Yichi Zhang；T Rowe Price International Inc 
Peter Huo；Templeton EMG (Hong Kong)
Chris Leung

	时间
	2020年4月24日8:45～9：45

	地点
	电话调研

	上市公司接待人员姓名
	证券事务代表王建灿

	投资者关系活动主要内容介绍


	公司2020年一季度经营情况介绍
2、公司一季度销量如何？产品结构有改善吗？

公司销量下降30%，纯生的占比持续提升，促使吨酒单价上升4%左右，我们收入只下降26%，下降幅度低于销量下降幅度。

3、疫情期间有没有啤酒到期的问题？临期酒如何处理？

啤酒属于快消品，保质期一般一年，我们经销商的库存合理，目前销量已有所恢复，基本不存在过期问题。
4、公司会因为疫情调低经营目标吗？

我们要在抗疫情同时，坚定信心、发动全体员工全力以赴确保各项经济指标完成，暂时没有调低指标的计划。

5、今年成本预期如何？

     预期会有下降。

6、销售费用率会增加吗？

会大力提升费用有效性，严控费用增加。

7、公司扣非利润同比少亏了7万，原因是什么？

    一是产品结构的改善贡献一部分利润，另外疫情状况下，广东省出台了一些扶持企业的政策。今年一季度税费下降对利润的贡献约1300万。
8、4月份销量如何？对未来展望如何？

    4月份以来，公司啤酒销量已恢复增长，增速约10%。未来我们有信心争取增长，但因疫情影响仍存在较大不确定性，请注意风险。

9、推出新产品的工作准备怎么样？
推出新产品是实现产品结构提升的重要措施，我们4月份已在东莞推出新款零度啤酒。

未来竞争格局会有大的变化吗？

    预计变化不大。

疫情对各啤酒销售渠道产生了怎样的影响？这个影响对公司利弊如何？

    疫情导致酒吧、餐厅等现饮渠道销量严重萎缩，但非现饮渠道冲击较小。疫情期间，啤酒消费场景有从餐厅转移到家里的趋势。这个变化比较有利于公司发挥在非现饮渠道的竞争优势。   

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年4月26日


