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证券代码：002485                            证券简称：希努尔                            公告编号：2020-009 

希努尔男装股份有限公司 2019 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或

重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

公司负责人段冬东、主管会计工作负责人成保明及会计机构负责人(会计主管人员)成保明声明：保证年度报告中财务报告的

真实、准确、完整。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 2019 年末总股本 544,000,000 股为基数，向全体股东每 10 股派发

现金红利 0 元（含税），送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 □ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 希努尔 股票代码 002485 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 邱大梁 倪海宁 

办公地址 山东省诸城市东环路 58 号 山东省诸城市东环路 58 号 

电话 0536-6076188 0536-6076188 

电子信箱 sinoer0899@sinoer.cn sinoer0899@sinoer.cn 

2、报告期主要业务或产品简介 

报告期内，公司秉持“坚守实业、创造价值”的理念，在“多元化发展，专业化运作”的战略指引下，继续保持服装销售及

文化旅游行业稳健经营。 

文化旅游业务，公司立足一线旅游目的地资源，推进文旅小镇和全域旅游发展。丰富文旅业态，提升服务品质，加深渠

道资源整合，加强文旅品牌建设。 

服装业务，公司主营西装、衬衫及其他服饰类产品的销售，拥有“希努尔”、“普兰尼奥”、“皇家新郎”、“润尔”等品牌，

形成以直营店和特许加盟店为主，团体订购、外贸出口和网上直销为辅的销售模式。 
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3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 2019 年 2018 年 本年比上年增减 2017 年 

营业收入 3,584,739,008.89 1,720,085,165.60 108.40% 774,843,219.15 

归属于上市公司股东的净利润 93,568,808.82 128,891,936.61 -27.41% 36,645,400.48 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
38,817,426.92 50,109,307.26 -22.53% -25,747,181.04 

经营活动产生的现金流量净额 148,891,919.38 67,434,556.44 120.79% 6,960,359.90 

基本每股收益（元/股） 0.1720 0.2369 -27.40% 0.1145 

稀释每股收益（元/股） 0.1720 0.2369 -27.40% 0.1145 

加权平均净资产收益率 4.05% 5.97% -1.92% 1.84% 

 2019 年末 2018 年末 本年末比上年末增减 2017 年末 

资产总额 3,751,250,255.63 3,321,537,518.29 12.94% 2,324,577,470.51 

归属于上市公司股东的净资产 2,314,334,208.41 2,223,034,507.16 4.11% 2,012,687,454.20 

（2）分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 845,592,474.84 854,073,189.36 1,104,252,145.57 780,821,199.12 

归属于上市公司股东的净利润 1,880,987.97 5,273,311.94 78,597,987.14 7,816,521.77 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
844,892.40 4,944,016.60 29,601,771.02 3,426,746.90 

经营活动产生的现金流量净额 -24,711,102.69 13,580,692.41 57,178,571.84 102,843,757.82 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股

东总数 
19,943 

年度报告披露日前

一个月末普通股股

东总数 

15,158 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押或冻结情况 

股份

状态 
数量 

广州雪松文化旅游投资有限公司 境内非国有法人 63.62% 346,103,845 0 质押 346,103,845 

广州君凯投资有限公司 境内非国有法人 6.68% 36,364,581 0 质押 26,558,171 
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中国金谷国际信托有限责任公司－金

谷·信惠 37 号证券投资集合资金信托

计划 

其他 0.87% 4,709,715 0   

华鑫国际信托有限公司－华鑫信

托·华鹏 79 号集合资金信托计划 
其他 0.70% 3,791,868 0   

华鑫国际信托有限公司－华鑫信

托·华昇 85 号集合资金信托计划 
其他 0.69% 3,726,536 0   

中国金谷国际信托有限责任公司－金

谷·信惠 51 号证券投资集合资金信托

计划 

其他 0.67% 3,670,300 0   

中国金谷国际信托有限责任公司－金

谷·信盈 6 号证券投资集合资金信托计

划 

其他 0.64% 3,499,450 0   

华鑫国际信托有限公司－华鑫信

托·华昇 53 号集合资金信托计划 
其他 0.58% 3,139,189 0   

华鑫国际信托有限公司－华鑫信

托·华鹏 71 号集合资金信托计划 
其他 0.56% 3,037,220 0   

施鸿华 境内自然人 0.49% 2,683,512 0   

上述股东关联关系或一致行动的说明 

1、广州雪松文化旅游投资有限公司和广州君凯投资有限公司为

同一实际控制人控制的企业；2、除前述关联关系外，未知公司

前 10 名普通股股东之间是否存在其他关联关系，也未知是否存

在《上市公司收购管理办法》中规定的一致行动人的情况。 

参与融资融券业务股东情况说明（如有） 
广州君凯投资有限公司通过安信证券股份有限公司客户信用交

易担保证券账户持有公司股份 4,910,930 股。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 
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5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

概述 

（一）行业背景概述 

2019年，中国国民经济保持总体平稳、稳中有进的发展态势，经济结构继续改善，新经济新动能增长较快。我国GDP

达到99.08万亿元，同比增长6.1%；消费对经济增长贡献率达57.8%，拉动GDP增长3.5个百分点，连续6年成为经济增长第一

拉动力。2020年开局，全球经济下行风险加大，国内外形势依然复杂多变，加之新冠疫情对国民经济的影响，消费作为稳定

我国经济运行的压舱石，将进一步发挥经济增长引擎作用。 

1、服装行业 

近年来，服装产业面临外部贸易摩擦和内部产业结构改革，步入去低效产能和结构调整的阶段。传统优势减弱，新兴态

势发展，消费分级明显个性化差异化更加强烈，数字化应用提升生产效率。服装行业在品牌走向、企业转型、产业升级等方

面进一步成长。 

2、文旅行业 

根据文化和旅游部统计数据，2019年旅游业对GDP的综合贡献为10.94万亿元，占GDP总量的11.05%。顺应文旅消费提

质转型升级新趋势，深化供给侧结构性改革，我国文化旅游产业规模稳步提升，结构逐步优化，产品和服务更加优质丰富，

居民文化旅游消费日趋活跃，消费潜力进一步释放。 

（二）公司2019年度经营情况 

2019年，面对复杂多变的外部环境，公司继续保持服装销售及文化旅游行业稳健经营，积极拓展上下游渠道，优化经营

模式，持续提升服务品质，公司整体运营良好。报告期内，公司实现营业收入358,473.90万元，同比增长108.40%，实现利

润总额23,397.65万元，同比增长23.21%，实现归属于上市公司股东的净利润9,356.88万元，同比减少27.41%。 

1、服装业务持续整合，进一步聚焦品牌运营管理。 

（1）聚焦品牌运营管理，重塑品牌形象。 

加强专业化品牌策划，运用新媒体营销手段，开展与传统媒介、新兴网络渠道的合作。利用新媒体推广、跨界合作等举

措，提升品牌知名度和影响力。 

（2）精细化管理，整合优化营销渠道。 

加快渠道终端建设，升级店铺形象；拓展营销渠道，大力扶持样板店铺；加强营销终端的精细化管理，提升服务质量和

客户体验，积极探索新零售模式。 

（3）加大团购市场开拓力度。 

继续加大团购市场的开拓力度，实施区域划分的运营模式，细分全国团购市场；加大团购代理商的开发和扶持力度，发

展契约式战略合作伙伴，拓宽团购渠道，打造一站式团购服务合作平台。 

2、文化旅游业务稳健经营，立足一线旅游目的地资源，深度整合渠道与目的地资源，丰富业态，提升服务品质。 

（1）立足一线旅游目的地资源，深耕文旅小镇运营，加强品牌建设。 

公司文旅项目地处一线旅游目的地黄金地段，历史文化底蕴深厚，旅游资源丰富，市场潜力较大。在旅游消费持续成长

背景下，该类项目的稀缺性日益凸显。公司文旅项目布局在云南香格里拉、浙江嘉兴西塘、山东诸城、陕西西安等地，并受

托经营丽江古城大研花巷。在战略布局和立足优质资源的基础上，深耕文旅小镇运营，开展营销创新，加强公司文旅品牌建

设。 

在云南，依托得天独厚的旅游资源，公司布局连通大滇西旅游环线的两大热点丽江和香格里拉，旗下在营小镇独克宗花

巷、受托经营的大研花巷，形成融合当地自然人文内涵和现代生活方式的旅游服务体系，以点带面，逐步提升公司文旅品牌

知名度。 

香格里拉独克宗花巷以传承当地藏文化为核心，集大型演艺秀、藏文化风情街、非遗体验中心、酒店客栈、街道互动演

艺、特色美食于一体。2019年，小镇开展富有当地民族特色的系列主题活动，推出藏地风情互动演艺、藏韵特色风物集市、

藏地婚嫁演艺秀、藏八宝火锅长桌宴、藏家特色团圆饭等丰富的传统文化节目。受托经营的丽江大研花巷，自2019年起由公

司经营管理，进行全面升级改造，打造四街一台主题街区业态，重塑项目整体品牌价值。 



希努尔男装股份有限公司 2019 年年度报告摘要 

5 

 
在华东，位于嘉兴西塘古镇景区内的西塘花巷，公司对原有一期项目氛围改造、业态优化，于2019年五一期间开业，升

级后的花巷融合主题民宿、特色餐饮、情景商业等，招商率达90%，引进星巴克、肯德基等知名品牌入驻，全年客流240余

万，得到行业认可和年轻群体青睐。 

公司位于陕西西安和山东诸城文旅小镇仍处于规划设计、工程建设阶段。 

 
（2）进一步丰富小镇业态，创新营销，提升文旅项目核心价值。 

基于各类文旅综合载体，公司挖掘当地自然、历史及文化内涵，融合现代生活方式，打造“吃住行游购娱”立体式旅游服

务体系。公司各个文旅项目，将紧密结合各地特有的历史文化背景，围绕当地旅游需求呈现出不同的风貌，融合情景商业、

特色餐饮、酒店客栈、主题乐园、非物质文化馆、地道民间艺术馆等丰富业态，为全域旅游贡献物质和文化基础。 

同时建立五星小镇服务体系，对文旅项目进行标准化、体系化建设，提高商业系统的整体运营效率及质量标准，进一步

沉淀优质内容、IP资源、品牌及内部管理体系，全方位提升核心竞争力。 

针对旗下文旅产品和服务，公司开展营销创新，与中国好声音、王老吉、可口可乐、杨协成等知名品牌达成战略合作，

不断扩大异业合作圈。组织香格里拉藏式跨年仪式、西塘汉服文化周、云南旅拍节、丽江民谣音乐节、特色文化展、美食节、

风物集市等活动，通过系统性品牌策划，提升项目知名度和市场热度。 

 
（3）加强渠道拓展，深度整合目的地资源，提供有特色、有保障的产品和服务。 

①布局线下渠道，对旅游渠道及目的地资源进行深度整合，提供有特色、有保障的产品和服务。 

公司积极布局线下渠道，聚力交通、酒店、餐饮、景区等旅游要素资源，通过集中采购、资源整合等联动旅游各要素的
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方式，降本增效。重视发展精细化人群市场，丰富定制小团等特色旅游产品内涵。优化升级旅游服务理念，输出规范化的产

品标准及标准化管理和服务流程，为消费者提供高品质的旅游产品和服务。 

②开展与OTA互联网平台战略合作，发挥双方优势，实现文旅资源与流量握手。 

公司与OTA互联网平台、云服务平台进行合作，充分发挥各自的资源与流量优势，基于大数据分析和运营管理，针对

用户需求开发、创新、迭代文旅产品，覆盖至新兴消费群体的移动互联网流量渠道，为消费者提供高品质旅游产品和服务。 

公司未来发展的展望 

（一）未来规划 

2020年初，新冠疫情突然爆发并急速蔓延，各地政府根据疫情防控部署要求，暂时关闭公共文化场所，停止举办聚集性

群众文化和旅游活动。各地企业复工时间延迟，商场、景区等场所开业时间普遍延后。尽管目前中国地区疫情已逐步好转，

但仍面临输入性风险，因此行业全面复苏存在一定周期，疫情对公司经营造成了阶段性影响。2020年，公司将积极应对疫情

对公司整体经营的考验，继续推动公司经营稳健发展，具体如下： 

1、积极应对新冠肺炎疫情影响 

新冠疫情爆发以来，公司按照各板块业务特点快速制定应急方案，积极采取应对措施。公司积极践行企业责任，疏导景

区客流，加强各项防控措施，最大程度保护游客安全。 

截至目前，公司已复工复产。公司将持续密切关注新冠疫情防控的进展情况，做好内部疫情防控工作，保障旅游接待秩

序及游客游览安全，适时开展非重点疫区省份的营销推广，并积极进行产品开发，拓展新的商业模式；此外，公司将重点研

究中央、省市在疫情防控期间出台的扶持政策，如财政部、税务总局公告2020年第8号《关于支持新型冠状病毒感染的肺炎

疫情防控有关税收政策的公告》，国家及地方文化和旅游部办公厅《关于暂退部分旅游服务质量保证金支持旅行社应对经营

困难的通知》等，积极争取旅行社质量保证金退回、税收优惠、阶段性减免社保费等支持。 

2、推动公司经营稳健发展 

2020年，公司将继续业务聚焦，注重盈利能力提升，严格控制成本费用，并根据市场情况适时调整业务模式及策略，进

行资源整合及优化，以应对复杂多变的外部环境，推动公司经营长期稳健发展。同时，公司也将持续关注市场变化，适时探

索新的业绩增长点。 

（1）积极推进文旅行业以需求为导向的用户逻辑，以文旅项目作为平台化、场景化的运营载体，进一步丰富项目业态，

在原有情景商业、特色餐饮、酒店客栈、旅游文娱等业态外，进行新业态孵化，打造业态产品矩阵。满足新兴消费者的需求，

增强文旅项目核心竞争力。 

（2）基于公司在文旅项目开发建设、规划运营中积累的丰富经验，积极探索对外赋能，输出管理方案，包括开发建设、

业态规划、商业运营、流量渠道等，为公司带来持续的商业利益。 

3、加强公司治理体系建设，强化内部管理 

2020年，公司将进一步加强公司治理体系建设，强化内部管理，优化组织建设，注重员工能力建设，夯实稳健发展基础。

同时，针对重大疫情、自然灾害等风险，公司将进一步健全应急及防范机制，以应对未来全球市场情况变化可能带来的负面

影响。 

（二）风险因素分析 

1、重大疫情、自然灾害等不可抗力风险 

2020年春节前夕，新冠肺炎疫情突如其来，成为影响国民经济和社会消费的最大变量，绝大多数行业受到波及，社会消

费受到全面抑制，政府采取严厉防控措施，疫情在国内外持续蔓延。 

公司作为社会服务业，新冠肺炎疫情等重大疫情、自然灾害等不可抗力将对公司业务经营造成较大不利影响。公司将进

一步健全应急及防范机制，充分研究并及时制定相应措施，力争将影响程度降到最低。 

2、经济周期风险 

我国国民经济总体平稳，经济结构调整优化，发展新动能壮大。由于国内外形势仍然复杂严峻，经济周期波动以及宏观

环境变化可能会影响消费需求，从而一定程度影响公司经营业绩和持续发展。 

3､市场竞争风险 

    公司所处行业市场竞争加剧，市场环境更加复杂。公司将发挥自身优势，有效整合资源，增强核心竞争力，提升市场份

额。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 
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产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

西服套装 314,519,315.01 69,884,612.70 22.22% 48.82% 57.10% -4.10% 

休闲西装 277,507,579.82 56,001,467.46 20.18% 32.07% 22.45% 6.27% 

西裤 133,534,951.42 33,216,739.73 24.87% 27.95% 26.56% 0.82% 

衬衫 113,731,194.18 24,877,721.47 21.87% 27.53% 22.16% 3.43% 

其他服饰等 110,556,095.57 11,218,892.35 10.15% 37.91% 40.02% -1.35% 

旅游综合服务 2,596,233,749.34 295,977,664.87 11.40% 164.18% 167.99% -1.26% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

1、关于会计政策变更的事项 

（1）新金融工具准则 

财政部于2017年3月31日分别发布了《企业会计准则第22号——金融工具确认和计量（2017年修订）》（财会〔2017〕7

号）、《企业会计准则第23号——金融资产转移（2017年修订）》（财会〔2017〕8号）和《企业会计准则第24号——套期

会计（2017年修订）》（财会〔2017〕9号），于2017年5月2日发布了《企业会计准则第37号——金融工具列报（2017年修

订）》（财会〔2017〕14号）（上述准则以下统称“新金融工具准则”），境内上市企业自2019年1月1日起开始执行新金融工

具准则。该事项已经公司第四届董事会第二十一次会议审议通过。 

（2）新财务报表格式 

财政部于2019年4月30日发布了《关于修订印发2019年度一般企业财务报表格式的通知》（财会[2019]6号），要求执行

企业会计准则的非金融企业按照企业会计准则和财会[2019]6号的要求编制财务报表，企业2019年度中期财务报表和年度财

务报表及以后期间的财务报表均按财会[2019]6号要求编制执行。该事项已经公司第四届董事会第二十二次会议审议通过。 

财政部于2019年9月19日发布了《关于修订印发合并财务报表格式（2019版）的通知》（财会[2019]16号），对合并报

表格式进行了修订，要求所有已执行新金融准则的企业应当结合财会[2019]16号通知及附件要求对合并财务报表项目进行相

应调整，并将适用于企业2019年度合并财务报表及以后期间的合并财务报表。该事项已经公司第四届董事会第二十九次会议

审议通过。 

（3）非货币性资产交换 

财政部于2019年5月9日发布关于印发修订《企业会计准则第7号—非货币性资产交换》（财会[2019]8号），要求自2019

年6月10日起在所有执行企业会计准则的企业范围内施行。该事项已经公司第四届董事会第二十二次会议审议通过。 

（4）债务重组 

财政部于2019年5月16日发布关于印发修订《企业会计准则第12号—债务重组》（财会[2019]9号），要求自2019年6月

17日起在所有执行企业会计准则的企业范围内施行。该事项已经公司第四届董事会第二十二次会议审议通过。 

公司于以上文件规定的起始日开始执行。本次会计政策变更仅对财务报表项目列示产生影响，不涉及对公司以前年度的

追溯调整，不会对当期和会计政策变更前公司资产总额、负债总额、净资产及净利润产生重大影响。 
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（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

1、报告期内，公司出资100%设立了香格里拉市松旅房产经营有限公司和成都希努尔文化旅游发展有限公司，上述2家

公司纳入合并财务报表范围。 

2、报告期内，公司间接控股的子公司南京新文华国际旅行社有限公司出资100%设立了江苏华高教育科技有限公司，上

述公司成为公司间接控股的子公司，纳入合并报表范围。 

3、报告期内，公司间接控股的子公司重庆九颗星国际旅行社有限公司100%收购了重庆天樾国际旅行社有限公司，上述

公司成为公司间接控股的子公司，纳入合并报表范围。 

4、报告期内，公司将全资子公司广西灵水小镇文化旅游有限公司和间接控股的子公司丽江松旅文化旅游有限公司注销，

上述2家公司分别自2019年7月9日和6月12日起不再纳入合并财务报表范围。 

     5、报告期内，公司将控股下属公司南通雪松同创国际旅行社有限公司的股权对外转让，上述公司自2019年10月1日起不

再纳入合并财务报表范围。 
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