证券代码： 002291                         证券简称：星期六

星期六股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                         编号：2020005
	投资者关系活动类别

	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	
□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	
海富通基金 吕越超、高高；大成基金 张珊珊；
海通证券 梁希、盛开；广发证券 童若琰。

	时间
	2020年5月19日 下午3:00

	地点
	杭州遥望网络科技有限公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	杭州遥望网络科技有限公司董事会秘书 马超

	投资者关系活动主要内容介绍

	
主要介绍了遥望网络近期直播电商经营情况
问题1:网红培养方面，公司是以招素人培养为主还是签约已经比较成熟的网红为主？
[bookmark: 5064-1580647393016][bookmark: 1012-1580647655725][bookmark: _GoBack]素人为主，成熟的网红签约要双方比较匹配。

问题2:公司在抖音方面的发展如何？
抖音里面投放工具很多，要看如何选择，要不断去做测试和尝试。大部分这样的公司都比较小。源于快手带来的压力，抖音的直播电商业务自今年2月才开始。快手更私域一些，直播都能看到，在列表中可以显示。抖音不是这样，抖音的露出更少，要用户自己刷，目前抖音也在尝试改变。

问题3:如何理解公司竞争优势？
技术团队的积累，对于流量的理解，对于直播的理解，对于优化的理解，是综合的竞争力。流量一直在变化，行业一直在变化，所以才有机会，目前看市场空间还是足够大的。
今年的主要目标是做大规模，只有达到一定销售规模才能有利于做强供应链，才可以跟更大的品牌深度合作，甚至实现品牌反向定制。

问题4:直播有线下的真实性加线上的便利性，有双重优势，如何看待未来直播电商的GMV渗透率？
直播电商的比重会继续提升，然后传统电商肯定会存在，一定有客户不看直播买东西。直播电商和传统电商是客户需求方向不同所决定的，都有其各自的存在价值。

问题5:如何让用户停留在直播页面上？
这是直播从业者必备的基础的能力。

问题6:公司需要做物流方面的业务吗？
公司会加强和专业物流服务商展开深入合作，直播的属性要求发货效率较高。

问题7:品牌方单独培养主播，在快手、抖音等平台自主做营销怎样？
    单一品牌方丰富度可能存在不足，因为对主播每天带货的品类数量有一定要求，这样才能吸引更多的客户。但是对于单一品类方来说品类相对较少，在培养主播过程中可能存在困难。

问题8:公司是否考虑和供应链代工厂开展业务合作？ 
看合作形式，也可以定制，但不是公司主要的业务。

问题9:如何看待品牌商在直播电商兴起后的发展？
    疫情客观上加速了产业重塑、洗牌，形成很多渠道产品的分化。不注重品牌建设、研发，也没有积极拥抱新变化的品牌，可能面临经营压力。积极拥抱时代变化，投身直播电商行业，但不注重品牌建设的品牌，预计也难以长远发展。积极拥抱新变化，同时注重品牌建设公司，才能适应市场变化实现发展。
公司的定位还是做渠道，帮助品牌曝光、销售货物。只有最后把货物卖出去才是王道。合适的东西卖到合适的价格，价值链传导才会更健康。线下链条很长，传导效率较低，例如服装的反季，效率低，尤其遇到疫情抗风险能力很差。这样看来直播电商的存在有自己的合理性。

	附件清单（如有）
	

	日期
	2020年5月20日






