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广东坚朗五金制品股份有限公司
投资者关系活动记录表
	                                             投资者关系
活动类别
	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	
☑其他 （电话会议）

	参与单位名称及人员姓名
	
中信建投花小伟、工银瑞信、嘉实基金、农银汇理、融通基金、招商基金、银河基金、东海基金、长盛基金、华夏基金、圆成基金、中国人寿、圆信永丰、西部证券、Oasis等39家机构投资者参加本次电话会议。


	时间
	2020年5月19日

	地点
	电话会议形式

	上市公司接待
人员姓名
	董事会秘书：殷建忠
财务总监：邹志敏
证券事务代表：韩爽

	
投资者关系活动主要内容介绍
	1、公司目前情况简介。
今年2月份疫情期间，公司很多经营活动受到限制，加之春节假期因素，给一季度经营造成较大影响。随着疫情得到较好控制，公司订单和发货情况恢复较快。2020年一季度收入约8亿，同比下降0.15%，净利润同比增长22.78%，经营活动现金流-4.62亿。一季度基本符合预期，主要依靠3月全国大面积复工复产带来的迅速增长。4月以来内的疫情基本得到了有效的控制，除了个别地区的订单量还没有达到去年同期水平，其他地方恢复得很好。

2、疫情对公司海外业务的影响？
[bookmark: _GoBack]目前公司的海外市场占比较小，截止2019年度为9.34%，对公司的影响较有限。

3、公司的竞争优势是什么？ 
公司定位为建筑配套件集成供应商，以“研发+制造+服务”的全链条销售模式不断满足客户需求和市场变化。建筑五金行业的高离散型特性，随着客户需求多元化，以及以大型房产商为代表的上游客户不断整合，在节约采购成本的基础上，客户越来越倾向于“一站式采购”，对建筑配套件的集成供应要求和产品集成化能力也越来越高。而我们的竞争优势恰好体现在：产品集成优势；高效规范的现代化管理体系优势；资本市场及品牌优势；高水平的技术研发及检测试验能力；专业化的服务；集成的信息化管理平台等。

4、公司对国际化的布局规划？
公司经过多年发展，近年来已设立多个海外备货仓，将中国仓储式销售复制到海外，以快速响应客户供货需求。海外建筑市场与中国市场区别很大，市场规模没有中国大，发展相对比较缓慢。通过设立海外子公司、进行员工本地化布局，目前海外业务发展情况良好，但在短时间内不会有爆发式增长。公司会针对有市场潜力的国家地区，继续做好海外市场拓展和服务工作。

5、公司对云采平台的未来规划？ 
   2019年初云采平台上线，平台以“服务、支持、减负、增效”为核心目标，服务对象定位是客户与销售人员，致力于将业务简单化、可视化，形成交互平台。未来会继续围绕为客户持续服务的定位，最终实现“线上线下一体化”目标。

6、公司销售人员拓展计划？
目前，公司国内外销售网络点超500个，销售团队4000余人。未来主要根据各营销网点的产品铺设与现有情况，针对各类产品铺设进行合理布局，关注人均产值提升，对销售团队和销售人员有序增加。


	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年5月19日



