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广东坚朗五金制品股份有限公司
投资者关系活动记录表
	                                             投资者关系
活动类别
	特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	
□其他 

	参与单位名称及人员姓名
	
国盛证券有限责任公司：黄诗涛、房大磊、王灿
中融基金管理有限公司：甘传琦、杜伟
平安基金管理有限公司：李化松
景顺长城基金管理有限公司：张靖、余捷涛
长城基金管理有限公司：廖翰博
华夏基金管理有限公司：郑博宏、何竞舟
上海彤源投资发展有限公司：谷玺、李华冰
佛山市东盈投资管理有限公司：黄文锐、白春荣
江苏瑞华投资控股集团有限公司：黄立图、张海锋
广州市玄元投资管理有限公司：陈迪安
阳光资产管理股份有限公司：方圆


	时间
	2020年5月21日

	地点
	总部会议室

	上市公司接待
人员姓名
	董事长：白宝鲲
董事会秘书：殷建忠
证券事务代表：韩爽

	
投资者关系活动主要内容介绍
	1、公司对新品类的拓展规划？ 
   公司定位于建筑配套件集成供应商，以“研发+制造+服务”的全链条直销模式不断满足客户需求和市场变化。公司在产品品类扩展方面，始终坚持围绕市场和客户需求，会优先选择生产、销售与我们现有模式存在互补和高度协同的品类和行业，进行关联产业的并购或者战略合作。公司可以拓展的品类还有很多，但在新品类扩充选择时，没有对新增品类做数量设定，更关注新增品类的培育工作。前期经过筛选和评估引入进来的新产品，在实际推广和业务开展时，需要沉下心做市场拓展，从而挖掘更多的市场机会。后续公司也将继续根据市场和客户需求，结合现有产业布局情况有针对性地有序导入新品类。

2、公司的主要客户群体？
公司的客户数量较多且集中度较低，主要客户群体包括地产公司、幕墙公司、门窗公司、装饰公司等。

3、渠道下沉和销售人员拓展规划？
   公司在2016-2018年集中进行渠道下沉，销售人员增长较快。从2019年开始，公司集中进行渠道下沉的阶段已经结束，开始进入有针对性的增加阶段；未来销售人员会持续增加，但人员增长会低于销售增长，更关注人均效能提升。人员增长也会根据新产品、新市场的布局来进行合理安排。公司将根据市场情况控制节奏，调整中长期的人员增长策略。

[bookmark: _GoBack]4、原材料价格波动对公司的影响？
公司的产品分为标准类和定制类，定制类产品会结合当期的原材料价格等因素来定价；受原材料价格等综合因素影响，标准类产品为每年统一定价，非大幅原材料价格波动不做改变。

5、华北生产基地建设进展和投产规划？
   公司正在建设的“华北生产基地”位于河南省卫辉市，该项目现已取得二期土地，正在进行整体规划建设工作，首期建设工作正在有序推进。该项目将用于新品类的培育，建造产业园，同时也承担了北方的中心仓角色。

6、公司对云采平台的规划？
   2019年初云采平台上线，平台以“服务、支持、减负、增效”为核心目标，服务对象定位是客户与销售人员，致力于将业务简单化、可视化，形成交互平台。目前云采平台上线一年时间，根据需求不断进行系统迭代升级。公司会逐步做区分，在标准产品基础上，增加高度定制化的、配置类的、技术服务类的。2020年将技术服务类产品逐步转到云采线上，提高服务效率，缩短沟通时间。

7、公司未来的投融资计划？
   公司近几年资本投入较大，随着公司市场的进一步拓展和产品品类延伸，公司结合订单增长情况有序扩大产能项目建设。未来公司会根据公司战略和发展规划，选择合适的融资方式。


	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年5月21日



