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北京奥赛康药业股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                     编号：2020-008
	投资者关系活动类别

	 eq \o\ac(□,√)特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观

□其他 （电话会议）

	参与单位名称及人员姓名
	正心谷创新资本：谢榕刚、袁可嘉

	时间
	2020年5月29日

	地点
	公司2102会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书  任为荣
战略发展总监  宋婷婷
证券事务总监  马竞飞

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、公司情况介绍
介绍了公司基本情况，相关内容可以参见之前的投资者关系活动记录表。
二、主要沟通问答
问题1：介绍下公司的研发机构和研发体系。

答：公司研发体系分为化学药和生物药两部分，化学药包括海光一所二所等，主要做小分子药、药品转化等工作。公司在美国洛杉矶和新泽西设立了两个研究所，AskGene（奥赛康美国生物医药研究所）专注于生物创新药的研发；AskPharm（奥赛康美国复杂制剂研究所）专注于国内处于技术瓶颈、难度大的特殊制剂关键共性技术的研发。研究人员均为在国际头部药企工作多年、具有深厚研发背景的专职人员，南京生物所与美国的两个研究所密切合作，将产品进行转化报批。
问题2：公司目前注射剂一致性评价的开展情况如何？

答：奥赛康药业积极开展注射剂的质量一致性评价工作，目前有12个品种20个规格完成注射剂一致性评价申报受理，其中有4个品种为国内首家申报，即注射用泮托拉唑钠、注射用奥美拉唑钠、注射用雷贝拉唑钠、注射用奈达铂；有2个品种为国内第二家申报，即注射用艾司奥美拉唑钠、注射用兰索拉唑，注射剂一致性评价申报数位于全国前茅。
问题3：公司销售费用占比较高的原因？

答：公司目前产品绝大多数为注射剂型，临床路径复杂、用药专属性强、适用领域较为广泛；同时，公司主要产品均为首家或首批上市的产品，需要投入更多的市场推广资源。公司销售费率与同类纯注射剂产品上市公司相比，处于相当水平。未来公司会不断丰富产品管线，加强管理，提高效率，降低费用。

问题4：介绍下公司的销售模式。

答: 公司通过整合内外部资源建立了完整的市场销售体系，主要采用经销商模式开展产品销售，产品推广采取第三方及自营推广模式。
问题5：介绍下公司从英国 Shield Therapeutics Plc.公司引进的铁剂产品。

答：从英国 Shield Therapeutics Plc.公司引进的口服铁剂是麦芽酚铁，在胃肠道中以Fe3+结合麦芽酚的复合物形式存在，在肠道内吸收好，生物利用度高。不同于国内传统的二价铁产品，对肠胃刺激大，麦芽酚铁刺激性小，耐受性好。该产品在美国和欧洲都已经上市，公司已经获得该产品在中国的独家权利。该口服铁剂的疗效和安全性更好，会覆盖到更多的之前使用铁剂疗效不好及不耐受的人群，未来市场想象空间大。
问题6：介绍下公司的研发思路。

答：公司将继续深化加强在PPI领域的领导地位，开发系列手性产品，加快从“仿创结合”到 “创仿结合”的转变，加大创新药特别是生物创新药的投资力度和研发速度，并根据中国临床亟需，继续研发上市高壁垒首仿项目。


	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年5月29日


