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股票代码：600365      股票简称：通葡股份      编号：临 2020—021 

通化葡萄酒股份有限公司 

关于收到上海证券交易所《关于通化葡萄酒股份有限公司

2019 年年度报告的信息披露监管问询函》的回复公告 

 

 

 

 

2020 年 5 月 29 日，公司收到上海证券交易所《关于通化葡萄酒股份有限公

司 2019 年年度报告的信息披露监管问询函》上证公函 【 2020 】0620 号（以

下简称《问询函》）。公司收到《问询函》后，积极组织相关人员对《问询函》涉

及的相关问题进行逐项落实和回复，现将回复的具体内容公告如下： 

一、业务经营情况 

1、年报披露，2019 年第 1至 4季度公司分别实现营业收入 3.87 亿元、2.52

亿元、2.44 亿元及 9250.3 万元；分别实现归母净利润分别为 132.9 万元、143

万元、36.4 万元、-3443.7 万元；分别实现扣非后归母净利润 126.8 万元、134.8

万元、35.2 万元、-1756.4 万元。请公司补充披露：（1）结合公司业务情况、

行业同比情况，分业务类型具体说明公司分季度营业收入及净利润变化幅度较

大的原因及合理性；（2）同比 2018 年相关情况，具体说明 2019 年第 4季度营

业收入大幅下降，且归母净利润、扣非净利润为负的原因及合理性；（3）2019

年第 1 至 4 季度经营活动产生的现金流量净额分别为-6064.6 万元、1877.4 万

元、-1093.4 万元、-7.51 亿元，请同比 2018 年分季度情况，结合行业特征、

相关业务模式具体说明公司经营活动现金流季度内变化较大的原因，同时说明

2019 年第 2季度现金流净额为正的原因及合理性。 

（1）结合公司业务情况、行业同比情况，分业务类型具体说明公司分季度

营业收入及净利润变化幅度较大的原因及合理性 

回复如下： 

公司作为具有 80 年历史的优秀的葡萄酒生产企业，一直致力于发展民族葡

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重

大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 
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萄酒，公司以葡萄种植、原酒采购相结合的方式取得原材料，生产葡萄酒产品并

对外以经销商模式和直销模式相结合销售的方式进行生产经营。2019 年中国葡

萄酒仍处在深度调整期，外加进口葡萄酒的冲击，导致国产葡萄酒产销量萎缩，

公司在董事会的带领下，2019 年实现葡萄酒类营业收入 6,054.61 万元，同比增

长 7.23%，稳中有升。 

公司控股子公司(北京九润源电子商务有限公司“以下简称九润源”)作为一

家以销售白酒为主的专业性的互联网电子商务公司，主要业务为向互联网平台销

售酒水，并通过网络旗舰店实现部分网络零售。 

公司九润源已获得包括苏酒贸易、贵州习酒、四特、劲酒、古井贡酒等多个

酒厂 授权的互联网经销商资格，其客户主要为京东、天猫超市、苏宁易购等多

个互联网电子商务网站。 与此同时，九润源通过酒街网公司在各大主流的电子

商务平台上经营白酒品牌旗舰店，进行相关酒水类的网络零售。 

公司分季度营业收入及净利润变化较大的主要原因为： 

A、公司及子公司九润源主要从事葡萄酒、白酒的销售，上述酒类产品销售

具有一定的季节性，每年春节元旦、中秋国庆是销售旺季，分别占到每年的 35%

左右和 15%左右； 

B、2019 年末，公司根据谨慎性原则对库存商品及原材料计提了存货跌价准

备，直接影响了公司四季度的利润； 

C、调整因素 

九润源通过与京东、天猫等电商平台每年签定合作合同，约定结算，运输方

式等，并按照客户的具体订单进行货物确认后予以回复确认订单的生成，备货、

发货至客户的指定仓库，对方收到货物验收合格后按照约定的账期与价格与九润

源进行结算。2018 年度以及以前年度，公司从谨慎性角度考虑，对于电子商务

平台业务在客户出具结算单时，视为商品所有权上的主要风险和报酬转移至客户，

确认收入。 

由于公司发出商品与客户开具结算单有一定的时间间隔，具有滞后性，为了

更加完善平台销售的核算方式，更全面地反映公司平台销售收入的情况，2019

年年初，公司和主要平台就相关商品所有权上的主要风险和报酬转移时点进行了

交流，平台人员认为公司和平台合作时间长、产品和服务质量优良，历史退货率
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低，属于多年的优秀供应商，2019 年可以向公司提供相关资料，说明发出商品

时所有权上的主要风险和报酬已转移。 

根据交流情况，公司财务人员进行了分析，为了适应新的变化，公司 2019

年 1-3 季度均按照发出商品的时点，确认了对主要平台的销售收入。 

2019 年末，公司财务部门再次对此问题进行了审慎分析，认为公司取得的

相关资料，不足以说明发出商品时所有权上的主要风险和报酬已经转移。考虑电

商平台销售特殊性，终端客户确认收货存在一定的时间间隔，还是应在平台出具

“客户结算单”时确认收入较为谨慎，因此公司又对 2019 年 1-3 季度按照发出

商品时点确认的收入相应进行了再次调整。 

2019 年 4 季度销售收入 9,250.3 万元为年报披露的全年销售收入减去 2019

年 3 季报披露的 1-3 季度销售收入数据形成，将调整金额全部计入了 2019 年 4

季度。 

各季度影响数如下： 

项目 
2019 年第一季度 

 按发出商品确认收入   按结算单确认收入   影响数  

营业收入  387,172,737.93   382,481,692.93   4,691,045.00  

营业成本  317,302,406.14   313,315,017.89  3,987,388.25  

归属母公司净利润  1,329,198.16    1,059,539.45   269,658.71  

项目 
2019 年第二季度 

 按发出商品确认收入   按结算单确认收入   影响数  

营业收入    252,294,551.84       211,544,137.84      40,750,414.00  

营业成本    202,739,685.73       165,094,346.25      37,645,339.48  

归属母公司净利润      1,429,811.57           242,630.57       1,187,181.00  

项目 
2019 年第三季度 

 按发出商品确认收入   按结算单确认收入   影响数  

营业收入    244,032,123.03       203,582,987.41      40,449,135.62  

营业成本    166,217,617.54       129,823,596.94      36,394,020.60  

归属母公司净利润        363,550.65        -1,187,530.85       1,551,081.50  

项目 

2019 年第四季度 

 扣除 1－3 季度收入

影响数  
 按结算单确认收入   影响数  

营业收入     92,502,508.95       178,393,103.57     -85,890,594.62  

营业成本     79,556,360.99       157,583,109.32     -78,026,748.33  

归属母公司净利润    -34,437,274.25       -31,429,353.04      -3,007,921.21  

（2）同比 2018 年相关情况，具体说明 2019 年第 4季度营业收入大幅下降，

且归母净利润、扣非净利润为负的原因及合理性 
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回复如下： 

2018 年、2019 年第 4季度营业收入、归母净利润、扣非净利润情况如下： 

单位：万元 

年度 四季度营业收入 四季度归母净利

润 

四季度扣非净利

润 

2018 年 35,820.54 213.20 116.20 

2019 年 9,250.25 -3,443.73 -4,456.40 

九润源通过与京东、天猫等电商平台每年签定合作合同，约定结算，运输方

式等，并按照客户的具体订单进行货物确认后予以回复确认订单的生成，备货、

发货至客户的指定仓库，对方收到货物验收合格后按照约定的账期与价格与九润

源进行结算。2018 年度以及以前年度，公司从谨慎性角度考虑，对于电子商务

平台业务在客户出具结算单时，视为商品所有权上的主要风险和报酬转移至客户，

确认收入。 

由于公司发出商品与客户开具结算单有一定的时间间隔，具有滞后性，为了

更加完善平台销售的核算方式，更全面地反映公司平台销售收入的情况，2019

年年初，公司和主要平台就相关商品所有权上的主要风险和报酬转移时点进行了

交流，平台人员认为公司和平台合作时间长、产品和服务质量优良，历史退货率

低，属于多年的优秀供应商，2019 年可以向公司提供相关资料，说明发出商品

时所有权上的主要风险和报酬已转移。 

根据交流情况，公司财务人员进行了分析，为了适应新的变化，公司 2019

年 1-3 季度均按照发出商品的时点，确认了对主要平台的销售收入。 

2019 年末，公司财务部门再次对此问题进行了审慎分析，认为公司取得的

相关资料，不足以说明发出商品时所有权上的主要风险和报酬已经转移。考虑电

商平台销售特殊性，终端客户确认收货存在一定的时间间隔，还是应在平台出具

“客户结算单”时确认收入较为谨慎，因此公司又对 2019 年 1-3 季度按照发出

商品时点确认的收入相应进行了再次调整。 

2019 年 4 季度销售收入 9,250.3 万元为年报披露的全年销售收入减去 2019

年 3 季报披露的 1-3 季度销售收入数据形成，将调整金额全部计入了 2019 年 4

季度，影响了四季度收入与利润指标。 
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同时，2019 年末，公司根据谨慎性原则对库存商品及原材料计提了存货跌

价准备，直接影响了公司四季度的利润； 

（3）2019 年第 1至 4季度经营活动产生的现金流量净额分别为-6064.6 万

元、1877.4 万元、-1093.4 万元、-7.51 亿元，请同比 2018 年分季度情况，结

合行业特征、相关业务模式具体说明公司经营活动现金流季度内变化较大的原

因，同时说明 2019 年第 2季度现金流净额为正的原因及合理性 

回复如下： 

公司披露的 2018 年、2019 年分季度经营活动产生的现金流量净额情况： 

单位：万元 

 

公司 2019 年分季度经营活动现金流净额变动主要是由于： 

为了提升公司资金使用效率，公司一般会将对主流电商平台的应收账款进行

保理融资。公司保理融资的主要模式为应收账款到期后，电商平台将款项直接支

付给保理融资机构，用于偿还公司的保理融资款。由于公司应收账款保理是有追

索权的保理，应收账款不满足终止确认条件，因此该部分应收账款回款并不在公

司现金流中体现。 

2019 年之前，公司将保理融资款计入筹资活动收到的现金流，因此导致公

司经营活动现金流净支出较大，筹资活动现金流净收入较大；2019 年初，公司

董事会、财务部门对保理业务模式进行讨论，认为公司的保理业务模式融资款项

不需要公司另行偿还，实际是公司应收账款的回款。所以，公司在一季度报、半

年报和三季度时，将上述保理融资款在经营活动收到的现金中列报，使得 2019

年前三季度与 2018 年前三季度相比，经营活动现金流净额大幅提高，二季度显

示为正。后期，公司财务部门对现金流量表的编制方法进行了审慎研究，认为公

司现有资料，不能支持公司将保理业务模式融资款项在经营活动收到的现金中列

报，而应该调整至筹资活动收到的现金中列报，并相应进行了调整。因此，年报

与三季报对比，显示出四季度经营活动现净流大幅下降，而筹资活动现金流净额

项目 一季度 二季度 三季度 四季度 

2019 年度 -6,064.6 1,877.4 -1,093.4 -75,143.2 

2018 年度 -3,612.7 -19,725.8 -19,693.8 -14,290.2 
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大幅上升。 

综上，2019 年与 2018 年相比分季度变动较大，以及 2019 年第二季度经营

活动现金流为正，主要是 2019 年 1-3 季度公司调整了保理融资款的列报，2019

年末对此进行了调整所致。 

公司董事会2020年6月9日召开了第七届董事会第二十四次（临时）会议,监

事会第十八次（临时）会议审议通过了《通化葡萄酒股份有限公司关于会计差错

更正的议案》,对2019年第1至4季度经营活动产生的现金流量净额分别进行了差

错更正。具体内容详见2020年6月12日《上海证券报》、《中国证券报》和上海证

券交易所网站（www.sse.com.cn）。《通化葡萄酒股份有限公司关于会计差错更正

的公告》（临：2020—015号）。 

2、报告期内公司实现营业收入 9.76 亿元，同比下降 4.93%。其中电商平台

实现营业收入 9.14 亿元，同比下降 5.57%。报告期内销售费用 1.15 亿元，同比

增加 45.38%。公司解释主要系电商平台服务费增加。请公司补充披露：（1）具

体说明公司电商平台业务模式及相关服务费用收费标准、缴费对象，同时说明

报告期内营业收入下降的同时，服务费同比增加和原因和合理性；（2）按照不

同客户或供应商名称，具体列示报告期内对应电商平台业务发生额、平台服务

费用、同比变化情况及原因。 

（1）具体说明公司电商平台业务模式及相关服务费用收费标准、缴费对象，

同时说明报告期内营业收入下降的同时，服务费同比增加和原因和合理性 

回复如下： 

公司子公司九润源主要从事主流电商平台的酒水等产品的销售，主要采用

“平台渠道+网店零售”的经营模式。 

目前，平台渠道销售方面，九润源每年与京东、天猫超市、苏宁易购等电子

商务平台签署框架性协议，约定与电商合作的基本条款，平台渠道属于 B2B 业务，

类似经销商模式，即电商平台作为公司的经销商，公司为电商平台的供应商，渠

道销售的直接对象是京东、天猫、苏宁易购等电子商务平台，电子商务平台根据

需求向九润源下订单，收到货物以后会依据合同约定的价格及账期进行结算，结

算时平台会收取技术服务费和促销服务费，技术服务费和促销服务费收费标准与

平台当期促销活动相关，收费标准以京东为例约为当期销售金额的 1%左右，缴

http://www.sse.com.cn/
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费对象为平台本身；流量获取费用收费依据为获取客户流量的多少，缴费对象通

常为平台旗下的广告推广公司，收费标准以京东为例约为当期销售金额的 4%左

右。 

目前，网店零售业务方面，主要在京东、猫超、苏宁等主流电商平台上开设

网络旗舰店（包括专营店、专卖店等网店）进行零售，部分店铺会使用平台的仓

储及快递服务，也会产生一定的流量获取费用，平台的仓储及快递收费标准均按

件计费，缴费对象为平台本身，流量获取费用收费依据为获取客户流量的多少，

缴费对象通常为平台旗下的广告推广公司。 

报告期内营业收入下降，服务费同比增加主要原因是： 

A、电商平台竞争加剧，同业竞争日趋激烈，为了巩固公司市场地位，导致

流量成本投入加大，流量获取服务费增加； 

B、京东平台修改了服务费结算方式，以前年度京东服务费以公司销售折让

的方式体现，随着平台技术方面日趋成熟完善，2019 年度开始，京东要求技术

服务费和促销服务费分开核算，不再以销售折让的方式体现，公司按照销售金额

向京东开具发票，京东或旗下公司按照收取的服务费向公司开具发票。 

C、网店零售业务方面，平台的仓储及快递收费标准均有所提高，也使得公

司服务费支出增加。 

（2）按照不同客户或供应商名称，具体列示报告期内对应电商平台业务发

生额、平台服务费用、同比变化情况及原因 

回复如下： 

九润源报告期内电商平台业务发生额、平台服务费用、同比变化情况明细如

下： 

（单位/元） 

经营模式 
业务发生额 平台服务费 

2018 2019 同比 2018 2019 同比 

京东 
774,336,229.

31  668,572,332.98  

-13.

66% 2,136,153.54 36,589,482.85 

1612.87

% 

苏宁 
33,436,892.3

0  52,158,822.83  

55.9

9% 10,186.27 16,143.14 58.48% 

天猫超市 
35,397,548.5

0  40,606,331.73  

14.7

2% 103,976.18 119,827.58 15.25% 

其他渠道 24,836,814.8 49,183,139.05 98.0 208,251.00 237,772.41 14.18% 
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1 3% 

网店零售 
99,486,719.0

5 103,118,415.26 

3.65

% 2,227,203.96 3,093,552.49 38.90% 

合计 
967,494,203.

97 913,639,041.85 

-5.5

7% 4,685,770.95 40,056,778.47 754.86% 

服务费同比增加主要为京东平台，原因详情请见本题“（1）具体说明公司电

商平台业务模式及相关服务费用收费标准、缴费对象，同时说明报告期内营业收

入下降的同时，服务费同比增加的原因和合理性”之回复。 

3、年报披露，报告期末公司存货余额 3.14 亿元，2018 年同期金额 3.83 亿

元。2019 年计提存货跌价准备 2072.18 万元.其中原材料计提跌价准备 631.58

万元,库存商品计提跌价准备 1369 万元。2018 年同期计提跌价准备为 0。请公

司补充披露：（1）按照原材料和库存商品的具体类别，分别列示存货金额、库

龄、计提跌价准备金额和比例，并说明计提跌价准备的原因及合理性；（2）报

告期内出现的具体减值迹及出现的时点、减值测试的具体过程、去年同期是否

存在减值不充分的情况；（3）报告期内公司酿酒原材料采购金额为 1552 万元，

同比增加 46.18%，包装材料采购金额为 1482 万元，同比增加 44.09%，请公司

具体说明在营业收入下滑及计提相关存货跌价准备的情况下，采购金额增加的

原因及合理性。 

（1）按照原材料和库存商品的具体类别，分别列示存货金额、库龄、计提

跌价准备金额和比例，并说明计提跌价准备的原因及合理性 

回复如下： 

原材料按类别计提跌价准备情况               单位：元 

类别 金额 库龄/年 计提跌价准备金额  计提比例%  

主要材料 
941,256.72 1-3     

1,765,025.65 3-4 1,588,433.41       89.99  

辅助材料 
1,005,770.17 1-3     

812,324.85 3-5 764,216.47       94.08  

促销品 
1,730,516.26 1-3     

3,731,971.94 3-4 3,235,604.13       86.70  

其他 
269,180.47 1-3     

1,084,846.03 3-5 727,584.61       67.07  

合计 11,340,892.09   6,315,838.62       55.69  

          

库存商品按类别计提跌价准备情况            单位：元 

类别 金额 库龄/年 计提跌价准备金额  计提比例%  
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洋河系列 
41,128,660.40 1-2     

47,855.32 2-3     

习酒系列 
8,894,764.21 1-2     

11,543.80 2-3     

古井贡系列 
7,179,484.27 1-2     

8,547.20 2-3     

双沟系列 
6,667,925.82 1-2     

5,356.37 2-4     

劲酒系列 
3,708,924.97 1-2     

679.45 2-3     

四特系列 
2,194,974.34 1-2     

6,512.82 2-3     

其他白酒系列 

18,427,531.79 1-3     

2,615,565.64 3-5     

2,206,374.93 5-7 1,010,889.08       45.82  

干酒系列 

1,626,652.01 1-3     

923,443.78 3-5     

3,174,024.94 5-7 2,567,051.06       80.88  

甜酒系列 

19,517,776.56 1-3     

13,126,619.30 3-5     

10,393,700.20 5-7 9,427,766.51       90.71  

起泡酒系列 

925,869.86 1-3     

180,750.42 3-5     

358,131.91 5-7 323,762.50       90.40  

其他酒 
102,665.07 1-3     

390,916.99 3-5 360,947.28       92.33  

合计 143,825,252.36   13,690,416.43        9.52  

 

受进口葡萄酒的影响，国产葡萄酒冲击持续，公司董事会审慎研究了公司葡

萄酒产品面临的市场形式，认为应当避免与进口葡萄酒的正面竞争，将有限资源

投入公司比较优势市场——东北市场，调整产品结构和促销力度，重点巩固东北

市场，2019 年东北地区销售收入明显增长。公司葡萄酒产品包括畅饮型葡萄酒

产品（零售价格 100 元以下）、小酌型葡萄酒产品（零售价在 100-400 元之间）、

品味型酒葡萄酒产品（零售价在 400 元以上），其中东北地区酒文化扎根较深，

为人豪爽，畅饮型葡萄酒符合东北地区的文化和传统，在东北地区适销对路，而

小酌型葡萄酒产品、品味型酒葡萄酒产品在东北地区市场相对较小。 

为了适应 2019 年公司销售策略的变化，公司加快了产品结构和促销策略的
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调整，使得部分库存原材料、产成品不能满足公司新的战略，可收回金额低于存

货账面价值，年末公司按照企业会计准则要求计提了充足的存货跌价准备。 

（2）报告期内出现的具体减值迹及出现的时点、减值测试的具体过程、去

年同期是否存在减值不充分的情况 

回复如下： 2019 年，公司董事会审慎研究，调整了公司产品结构和营销策

略，使之更适应公司强化和巩固东北市场的战略，取得了良好效果。公司加快了

产品结构和促销策略的调整，使得部分库存原材料、产成品不能满足公司新的战

略，可收回金额低于存货账面价值，年末公司按照企业会计准则要求计提了充足

的存货跌价准备。上述部分原材料与产成品减值是由于 2019 年公司对经营策略

的调整，随着策略的调整和经营的深入，部分原材料与产成品可变现净值低于账

面值逐渐显现。 

因此，根据发展战略，报告期末公司组织财务、质保、研发、销售等部门对

库存商品及材料进行盘点、梳理；财务部门提供基础数据，质保部门、研发部门

和销售部门进行审慎判断；通过市场询价，按预计售价减发生的相关税费计算出

可收回金额低于账面价成本；按谨慎原则计提了充足的跌价准备。2018 年同期，

公司也对公司存货进行了审慎的减值测试，不存在减值不充分的情况。 

2019 年末公司减值测试具体测算如下： 

原材料按类别计提跌价准备情况               单位：元   

类别 账面成本 预计售价 
预计发生的

相关税费 
可收回金额 跌价准备 

主要材料 1,765,025.65 264,753.85 88,161.61 176,592.24 1,588,433.41 

辅助材料 812,324.85 64,985.99 16,877.60 48,108.38 764,216.47 

促销品 3,731,971.94 559,795.79 63,427.98 496,367.81 3,235,604.13 

其他 1,084,846.03 433,938.41 76,676.99 357,261.42 727,584.61 

合计 7,394,168.47 1,323,474.04 245,144.18 1,078,329.85 6,315,838.62 

库存商品按类别计提跌价准备情况            单位：元   

类别 账面成本 预计售价 
预计发生的

相关税费 
可收回金额   

其它白酒 2,206,374.93 1,544,462.45 348,976.60 1,195,485.85 1,010,889.08 

干酒系列 3,174,024.94 793,506.23 186,532.36 606,973.88 2,567,051.06 

甜酒系列 10,393,700.20 1,351,181.03 385,247.34 965,933.69 9,427,766.51 

起泡酒系

列 
358,131.91 71,626.38 37,256.97 34,369.41 323,762.50 

其它酒 390,916.99 58,637.55 28,667.84 29,969.71 360,947.28 

合计 16,523,148.97 3,819,413.64 986,681.10 2,832,732.54 13,690,416.43 



11 

 

 

 

（3）报告期内公司酿酒原材料采购金额为 1552 万元，同比增加 46.18%，

包装材料采购金额为 1482 万元，同比增加 44.09%，请公司具体说明在营业收入

下滑及计提相关存货跌价准备的情况下，采购金额增加的原因及合理性。 

回复如下：2019 年，公司董事会决定将有效资源投入东北市场，发挥比较

优势，巩固和强化公司葡萄酒产品在东北市场的比较优势，2019 年公司葡萄酒

产品在东北市场销售收入较 2018 年增长 19.33%，取得了良好效果。为了配合公

司经营策略的调整，按照预期销售增长并考虑原材料与包装材料预期价格增长因

素，公司适度加大了适应产品结构和促销策略调整的原材料和包材的采购及储备，

使得两项采购较上期提供 40%以上，充分体现了公司的新的发展策略。 

二、财务数据情况 

4、年报披露，报告期末公司货币资金余额为 9792 万元，同比下降 54.78%，

公司解释系支付的其他往来款项增加。同时货币资金中 7500 万元为受限货币资

金，系银行承兑汇票保证金，但报告期内公司银行承兑汇票及应付票据余额为 0。

请公司补充披露：（1）其他往来款项对应的具体交易对象、交易金额、业务背

景、大幅增加的原因及合理性；（2）2018 年报告期末公司应付票据金额为 4117.7

万元，全部系银行承兑汇票，请公司具体披露去年银行承兑汇票对应的供应商

名称、业务背景、采购产品、采购金额、票据期限、逾期情况、与公司关联关

系；（3）2018 年报告期末货币资金中仅有 2367.8 万元受限金额为银行承兑汇票

保证金，请公司结合对应业务模式和相关变化情况、银行承兑汇票开具的模式

及行业同比情况等，具体说明报告期内公司银行承兑汇票余额为 0的情况下，

大额受限货币资金作为银行承兑汇票保证金的原因及合理性，后续相关业务安

排。 

（1）其他往来款项对应的具体交易对象、交易金额、业务背景、大幅增加

的原因及合理性 

回复如下：交易对象及交易金额                            （单位/元） 

单位名称 金额 

长春祖生升商贸有限公司 59,075,000.00 

大连佳吉利商贸有限公司 45,875,000.00 
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吉林省祥满商贸有限公司 38,920,000.00 

大连嘉得商贸有限公司 27,310,000.00 

南关区泰利酒专卖店 25,953,000.00 

公司（母公司）主要从事葡萄酒的研发、生产与销售，近年来国内葡萄酒市

场一直受到进口葡萄酒的冲击，发展面临严重挑战。公司调整策略，决定充分发

挥公司产品在东北市场的美誉度和地域比较优势，重点巩固和突破东北市场，将

有限资源投入东北市场。 

公司董事会重点分析了东北葡萄酒市场的特征，认为和投入巨额营销费用相

比，东北酒水销售圈子关系、熟悉程度和认可度对于葡萄酒在东北地区的销售至

关重要。近年来，公司不断拓展东北酒水销售圈子的人脉关系和口碑，取得了良

好效果。2019 年公司在其他地区销售下降的情况下，东北地区销售增长逆势增

长 19.33%，公司策略逐步奏效。2019 年，由于外部环境趋紧，东北酒水圈子的

一些民营企业向公司提出资金需求的帮助。公司董事会进行了充分考虑、研究，

认为：第一，维护公司在东北酒水、百货销售圈子的人脉关系对于稳定公司葡萄

酒主要消费市场十分重要；第二，公司销售部门经过市场调研分析，认为 2019

年，公司葡萄酒市场和线上酒水销售可能减少，因此资金需求减少；第三，公司

考虑到近年来，公司业绩压力较大，短期银行理财收益较低，向熟悉的在圈内有

影响的公司提供资金帮助，收益性安全性可以保障，在收益和流动之间平衡也是

2019 年公司资金管理的重要策略。大连嘉得商贸有限公司、南关区泰利酒专卖

店、长春祖生升商贸有限公司、大连佳吉利商贸有限公司、吉林省祥满商贸有限

公司等公司的一些主要股东、高管均涉及酒水、百货等批发零售生意，是东北地

区酒水、百货批发零售圈子的活跃人士。考虑到上述因素，公司选择了上述几家

商贸企业提供了资金帮助。上述业务有利于公司在东北酒水销售圈子的人脉，有

利于公司资金流动性与收益性的平衡。截至年报出具日，公司已经全部收回上述

往来款项，同时在东北酒水、百货批发零售圈子取得了良好口碑，为公司巩固和

突破东北市场奠定了坚实基础。目前，上述企业尚未成为公司经销商。公司除为

上述五家企业提供资金帮助外，没有其他业务往来，不存在关联关系。 

（2）2018 年报告期末公司应付票据金额为 4117.7 万元，全部系银行承兑

汇票，请公司具体披露去年银行承兑汇票对应的供应商名称、业务背景、采购

产品、采购金额、票据期限、逾期情况、与公司关联关系 
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回复如下： 

九润源 2019 年报告期末公司应付票据金额为 4117.7 万元，全部系银行承兑

汇票，已全部到期正常兑付，具体应付票据明细如下：                   

（单位/元） 

（3）2019 年报告期末货币资金中仅有 2367.8 万元受限金额为银行承兑汇

票保证金，请公司结合对应业务模式和相关变化情况、银行承兑汇票开具的模

式及行业同比情况等，具体说明报告期内公司银行承兑汇票余额为 0的情况下，

大额受限货币资金作为银行承兑汇票保证金的原因及合理性，后续相关业务安

排。 

回复如下：公司子公司九润源充分运用银行提供的承兑汇票、理财综合金融

服务，加快资金使用效率，降低资金成本。九润源合并报表范围内的企业向银行

提供承兑汇票保证金，开具银行承兑汇票。九润源合并报表范围内公司在内部商

品采购，使用上述银行承兑汇票支付。收到银行承兑汇票的公司向银行进行了质

押融资，获得资金全部用于公司正常生产经营，提高了资金使用效率、降低了公

司综合资金成本。对于内部公司之间开出的已变现未到期的 1亿元银行承兑汇票，

公司在合并报表层面作为票据质押借款在短期借款项目列报。因此，出现报告期

末银行承兑汇票余额为 0，但存在大额受限货币资金作为银行承兑汇票保证金的

情况。后续票据到期，公司将使用承兑汇票保证金和流动资金偿还。 

5、年报披露，报告期末短期借款余额为 1.09 亿元，主要系子公司北京九

润源进行票据质押借款，去年同期无此业务。请公司补充披露：（1）上述票据

质押业务涉及的具体额业务背景、客户名称、票据金额、质押比例及金额、质

供应商名称 
业务背

景 
采购产品 采购金额 

票据

期限 

逾期情

况 

是否关

联方 

安徽古井云商电子

商务有限公司 
采购货物 

古井系列白

酒 
6,177,376.80  6 个月 无逾期 否 

苏酒集团贸易股份

有限公司 
采购货物 

采购洋河系

列白酒 
3,000,000.00 6 个月 无逾期 否 

江苏蓝色梦想电子

商务有限公司 
采购货物 

采购洋河系

列白酒 
17,000,000.00 6 个月 无逾期 否 

贵州习酒电子商务

有限公司 
采购货物 

采购习酒系

列白酒 
15,000,000.00  6 个月 无逾期 否 

合计   41,177,376.80    
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押时间、融资费用、赎回情况；（2）结合业务变化、票据金额同比变化的具体

情况，说明报告期内开展票据质押业务的原因及合理性、借款用途、公司后续

还款安排、偿还能力及相关风险。 

（1）上述票据质押业务涉及的具体额业务背景、客户名称、票据金额、质

押比例及金额、质押时间、融资费用、赎回情况 

回复如下：报告期末短期借款余额为 1.09 亿元，主要系子公司北京九润源

合并报表范围内企业进行票据质押借款，业务背景详细情况请见本问询函第四题

“（3）2019 年报告期末货币资金中仅有 2367.8 万元受限金额为银行承兑汇票保

证金，请公司结合对应业务模式和相关变化情况、银行承兑汇票开具的模式及行

业同比情况等，具体说明报告期内公司银行承兑汇票余额为 0的情况下，大额受

限货币资金作为银行承兑汇票保证金的原因及合理性，后续相关业务安排。”之

回复。上述承兑汇票的具体情况如下; （单位/元） 

票据质押方 票据金额 
质押

比例 
质押金额 

质押

时间 
融资费用 

有无

赎回 

宿迁君之坊电子

商务有限公司 
49,000,000.00 100% 49,000,000.00 

10-12

个月 
1,166,078.18 

无赎

回 

北京酒街网电子

商务有限公司 
11,000,000.00 100% 11,000,000.00 

10-12

个月 
330,740.00 

无赎

回 

北京九润源电子

商务有限公司 
40,000,000.00 100% 40,000,000.00 

10-12

个月 
969,444.40 

无赎

回 

北京九润源电子

商务有限公司 
8,787,584.27 100% 8,787,584.27 

30-45

天 
77,818.12 

已赎

回 

九润源及子公司收到银行承兑汇票后，出于现金需求向银行进行质押融资，

银承质押融资金额为票面本身金额，融资过程中根据票据到期时长一次性支付融

资费用，获得资金全部用于公司正常生产经营，提高了资金使用效率、降低了公

司综合资金成本。 

（2）结合业务变化、票据金额同比变化的具体情况，说明报告期内开展票

据质押业务的原因及合理性、借款用途、公司后续还款安排、偿还能力及相关

风险。 

回复如下：报告期内，公司开展票据质押融资业务，主要是由于公司子公司

九润源充分运用银行提供的承兑汇票、理财综合金融服务，加快资金使用效率，

降低资金成本，具有充分的合理性，详细情况请见本问询函第四题“（3）2019
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年报告期末货币资金中仅有 2367.8 万元受限金额为银行承兑汇票保证金，请公

司结合对应业务模式和相关变化情况、银行承兑汇票开具的模式及行业同比情况

等，具体说明报告期内公司银行承兑汇票余额为 0的情况下，大额受限货币资金

作为银行承兑汇票保证金的原因及合理性，后续相关业务安排。”之回复。 

公司质押的上述承兑汇票的出票方主要为子公司九润源合并报表范围内企

业，合计金额为 1亿元，质押融资款项主要用于了公司正常的生产经营业务，承

兑汇票保证金为 7,500 万元（由货币资金、银行理财构成）,除上述承兑汇票保

证金外，到期后公司将使用自有资金归还，总体偿还风险可控。剩余 878 万票据

质押融资的，出票方为苏宁，总体风险较小。 

6、年报披露，报告期末公司应收账款余额 8404.3 万元，同比下降 54.85%，

主要系九润源货款收回较多。另根据公司 2018 年年报问询函回复，公司会利用

应收账款进行保理融资业务，同时部分保理融资会直接冲销九润源对主流电商

平台应收款项来归还。请公司补充披露：（1）列示报告期内九润源期末应收账

款的具体明细，包括欠款方、金额及相关业务背景、账龄、计提坏账准备情况、

并说明相关风险；（2）说明报告期内是否也存在直接冲销应收账款以偿还保理

融资的情形，若存在，请列示每笔冲销应收账款金额、欠款方、保理融资偿还

金额及对应保理公司。 

（1）列示报告期内九润源期末应收账款的具体明细，包括欠款方、金额及

相关业务背景、账龄、计提坏账准备情况、并说明相关风险 

回复如下:九润源期末应收账款明细（单位/元） 

欠款方 期末余额 业务背景 

合肥苏鲜生超市采购有限公司 10,302,987.47 销售货款 

北京京东世纪贸易有限公司 6,813,891.84 销售货款 

猫超平台-江锦源酒类专营店 5,283,034.27 销售货款 

浙江天猫供应链管理有限公司 5,784,753.18 销售货款 

江苏苏宁易购电子商务有限公司 4,837,285.89 销售货款 

中粮海优（北京）有限公司 1,751,688.01 销售货款 

亚马逊（中国）投资有限公司 1,361,033.20 销售货款 

京东平台-酒街网旗舰店 1,022,637.24 销售货款 

猫超平台-天猫华素愈创旗舰店 963,117.74 销售货款 

深圳市顺丰电子商务有限公司 893,097.83 销售货款 

唯品会（中国）有限公司 816,371.28 销售货款 

其他 5,614,762.95 销售货款 
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合计 45,444,660.90   

注：合肥苏鲜生超市采购有限公司、江苏苏宁易购电子商务有限公司均为苏

宁电商平台的不同结算主体。 

九润源应收账款坏账准备计提情况                           （单位元） 

账龄 

2019 年末余额 

应收账款 坏账准备 计提比例 

1-6 个月 41,885,989.13     

7-12 个月 2,498,224.89 124,911.25 5% 

一至二年 479,541.91 47,954.20 10% 

二至三年 174,932.12 26,239.82 15% 

三年以上 405,972.85 405,972.85 100% 

合计 45,444,660.90 605,078.12   

九润源主要客户为京东、苏宁、猫超等电商平台，2019 年末上述三家公司

应收账款余额占九润源全部应收账款余额比例为 61.04%，九润源应收账款账龄

主要集中在 1-6 个月内，公司已根据制定的应收款项会计政策相应计提了坏账准

备。公司在与京东、天猫超市等电商平台历史合作过程中，未发生过应收账款坏

账损失。 

（2）说明报告期内是否也存在直接冲销应收账款以偿还保理融资的情形，

若存在，请列示每笔冲销应收账款金额、欠款方、保理融资偿还金额及对应保

理公司 

回复如下：九润源本年度存在直接冲销应收账款以偿还保理融资的情况。客

户京东、苏宁按约定将所欠九润源应收账款回款至上海邦汇商业保理有限公司和

苏宁商业保理有限公司时，公司将应收账款回款与所欠保理融资款同时冲销。应

收账款回款与所欠保理融资款冲销明细如下： 

2019 年度冲销北京京东世纪信息技术有限公司应收账款明细：（单位/元） 

月份 

应收账款 其他应付款 

欠款方 金额 保理公司 金额 

2019-1-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
47,012,782.72 

上海邦汇商业保理

有限公司 
47,012,782.72 

2019-1-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
2,105,681.38 

上海邦汇商业保理

有限公司 
2,105,681.38 



17 

 

2019-1-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
27,683,766.94 

上海邦汇商业保理

有限公司 
27,683,766.94 

2019-1-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
6,141,913.80 

上海邦汇商业保理

有限公司 
6,141,913.80 

2019-2-28 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
120,894,339.57 

上海邦汇商业保理

有限公司 
120,894,339.57 

2019-2-28 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
883,847.36 

上海邦汇商业保理

有限公司 
883,847.36 

2019-2-28 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
49,844,107.40 

上海邦汇商业保理

有限公司 
49,844,107.40 

2019-2-28 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
128,593.96 

上海邦汇商业保理

有限公司 
128,593.96 

2019-4-27 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
1,219,681.63 

上海邦汇商业保理

有限公司 
1,219,681.63 

2019-4-27 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
16,492,976.30 

上海邦汇商业保理

有限公司 
16,492,976.30 

2019-4-28 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
75,770,372.99 

上海邦汇商业保理

有限公司 
75,770,372.99 

2019-5-17 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
30,059,728.68 

上海邦汇商业保理

有限公司 
30,059,728.68 

2019-5-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
10,661,690.79 

上海邦汇商业保理

有限公司 
10,661,690.79 

2019-5-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
424,834.73 

上海邦汇商业保理

有限公司 
424,834.73 

2019-5-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
542,507.59 

上海邦汇商业保理

有限公司 
542,507.59 
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2019-5-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
10,109,347.89 

上海邦汇商业保理

有限公司 
10,109,347.89 

2019-7-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
86,734,847.10 

上海邦汇商业保理

有限公司 
86,734,847.10 

2019-7-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
26,008,877.04 

上海邦汇商业保理

有限公司 
26,008,877.04 

2019-7-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
22,884,210.92 

上海邦汇商业保理

有限公司 
22,884,210.92 

2019-8-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
10,056,271.00 

上海邦汇商业保理

有限公司 
10,056,271.00 

2019-9-30 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
7,454,257.13 

上海邦汇商业保理

有限公司 
7,454,257.13 

2019-9-30 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
474,161.64 

上海邦汇商业保理

有限公司 
474,161.64 

2019-9-30 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
99,622.44 

上海邦汇商业保理

有限公司 
99,622.44 

2019-10-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
47,335,629.17 

上海邦汇商业保理

有限公司 
47,335,629.17 

2019-10-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
62,944,209.16 

上海邦汇商业保理

有限公司 
62,944,209.16 

2019-11-30 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
12,564,237.72 

上海邦汇商业保理

有限公司 
12,564,237.72 

2019-11-30 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
1,578,240.36 

上海邦汇商业保理

有限公司 
1,578,240.36 

2019-11-30 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
17,022,024.42 

上海邦汇商业保理

有限公司 
17,022,024.42 
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2019-11-30 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
364,170.92 

上海邦汇商业保理

有限公司 
364,170.92 

2019-12-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
17,329,929.52 

上海邦汇商业保理

有限公司 
17,329,929.52 

2019-12-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
531,945.72 

上海邦汇商业保理

有限公司 
531,945.72 

2019-12-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
1,928,959.12 

上海邦汇商业保理

有限公司 
1,928,959.12 

2019-12-31 
北京京东世纪信息技

术有限公司 
9,396,577.99 

上海邦汇商业保理

有限公司 
9,396,577.99 

合计：  724,684,345.10  724,684,345.10 

2019 年度冲销苏宁易购集团有限公司苏宁采购中心应收账款明细：（单位/

元） 

月份 

应收账款 其他应付款 

欠款方 金额 保理公司 金额 

2019-1-31 
苏宁易购集团有限公司苏

宁采购中心 
376,708.50 

苏宁商业保理有

限公司 
376,708.50 

2019-1-31 
苏宁易购集团有限公司苏

宁采购中心 
5,773,160.97 

苏宁商业保理有

限公司 
5,773,160.97 

2019-2-28 
苏宁易购集团有限公司苏

宁采购中心 
361,999.18 

苏宁商业保理有

限公司 
361,999.18 

2019-5-31 
苏宁易购集团有限公司苏

宁采购中心 
416,942.53 

苏宁商业保理有

限公司 
416,942.53 

2019-9-30 
苏宁易购集团有限公司苏

宁采购中心 
828,324.16 

苏宁商业保理有

限公司 
828,324.16 

2019-11-2

1 

苏宁易购集团有限公司苏

宁采购中心 
121,969.00 

苏宁商业保理有

限公司 
121,969.00 

合计：   7,879,104.34   7,879,104.34 
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7、年报披露，公司期末其他应付款 1.36 亿元，同比下降 52.4%，主要系本

期偿还保理借款较多。公司保理借款期末余额 1.12 亿元，同比下降 57.7%，但

公司保理借款利息报告期末为 63.3 万元，较 2018 年同期 13.6 万元增幅较大。

请公司补充披露：（1）报告期内保理借款明细情况，包括具体历史借款对象名

称、借款金额、期限、利率及对应保理融资类型等；（2）说明保理借款余额大

幅下降的同时，借款利息增加的原因及合理性。 

（1）报告期内保理借款明细情况，包括具体历史借款对象名称、借款金额、

期限、利率及对应保理融资类型等 

回复如下：九润源保理借款发生额为 1,026,632,000.00 元，是由上海邦汇

商业保理有限公司、深圳市前海现在商业保理有限公司、苏宁商业保理有限公司

构成，保理融资利率为年化 7.5-12%。融资余额具体明细如下：（单位/元） 

（2）说明保理借款余额大幅下降的同时，借款利息增加的原因及合理性 

回复如下： 

截至报告期末，上海邦汇商业保理有限公司应付利息 509,936.90 元，深圳

市前海现在商业保理有限公司应付利息 8,478.99 元，苏宁商业保理有限公司应

付利息 114,962.66 元。 

根据保理合同规定，保理借款还款形势比较灵活，除结算回款偿还外公司也

可以自有资金主动发起还本付息，2019年期末余额较2018年期末余额大幅下降，

借款利息增加主要原因是： 

A、应付利息与借款占用时间高度相关，2019 年保理借款期末余额占用时间

与 2018 年保理借款期末余额相比时间较长； 

名称 发生额 融资余额 
年利率

（%） 

融资期

限 
类型 

上海邦汇商业保理

有限公司 
835,602,000.00 81,219,749.71 7.5-12% 

30-60

天 

有追索

权保理

融资 

深圳市前海现在商

业保理有限公司 
115,380,000.00 14,433,209.40 7.5-12% 

30-90

天 

有追索

权保理

融资 

苏宁商业保理有限

公司 
75,650,000.00 16,130,000.00 7.5-12% 

30-45

天 

有追索

权保理

融资 
合计 1,026,632,000.

00 

111,782,959.06 

 
—— 
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B、2018 年末保理借款利息合计金额 886,335.59 元，于 2018 年 12 月末支

付给对应保理公司 750,527.32 元，剩余应付利息 135,808.27 元，2019 年末保

理借款计提应付利息合计金额 633,378.55 元，年末未进行支付，导致 2019 较

2018 应付利息余额增加。 

以上借款占用时长及提前偿付部分利息，导致保理借款余额大幅下降的同时，

借款利息增加。 

2020 年 6 月 9 日，中准会计师事务所出具《关于对通化葡萄酒股份有限公

司 2019 年年度报告的信息披露监管问询函回复的说明》认为“基于我们已实施

的审计程序，我们没有发现上述公司回复与我们在审计过程中获取的信息在所有

重大方面存在不一致之处。” 

 

 

特此公告 

 

通化葡萄酒股份有限公司董事会 

2020 年 6 月 15 日 


