证券代码：002115                       证券简称：三维通信
三维通信股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                      编号：2020—001
	调研活动类别
	特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观
□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	1. 中泰证券 周铃雅、王逢节、陈龙、易景明
2. 久实投资 王睿智
3. 彤源投资 郭磊
4. 韶夏资本 叶柱良、魏政乐

	时间
	2020年6月17日

	地点
	三维大厦C座2楼会议室

	上市公司接待人员姓名
	董秘：任锋；投资者关系专员：缪哲

	调研活动主要内容介绍
	Q：针对公司通信业务网优覆盖板块，怎么看待4G向5G转变后对市场需求带来的变化？即在原来基础上需求是会扩大还是收缩？
A：整体上来看，市场对这块业务的需求会扩大。根据第三方统计数据，在5G的建设初期完成之后，对室内分布以及深度覆盖的设备需求（以小基站为代表）会是前期宏站数量的10倍以上，同时从宏站的角度来看，5G时期布设数量又大约是4G时期的1.5倍，因此三大运营商对宏站、5G小基站乃至室分设备的需求量会有一个比较大的增长。预期来看，三大运营商在5G时期的投资总额大概在1.4万亿，投资额远超4G。各大运营商也都公布了2020年对5G基站的整体投资规划，而因室分网优设备处于5G投资采购流程的中后期，因此需求的释放还需要一个过程，但市场整体需求量较4G时期要大。

Q：5G时期，若要达到较好的室内通信状态，预计室分业务的市场规模有多大，是否有新的业务模式的推出？
A：整体的市场规模较难预期，行业内也没有此类数据的预测，但5G时期对室内通信覆盖的需求增长会较大。目前在室内网络覆盖领域已经开始产生全新的商业模式，即业主、个人对室分设备及服务买单，交由第三方进行建设。这种模式产生的原因是有多方面的，一是运营商投资压力的增加，客观上为这种模式的产生提供了可能性。运营商对5G投资总额很大，预计未来将投资1.2万-1.4万亿，而目前三大运营商合计年度利润接近1400亿，投资回收期需要10年，这给运营商投资带来了较大的压力。二是目前要求新建的小区、公共建筑等预留5G基站以及室内分布设备的接口，不然无法进行交付，因此这也会推动地产商对室分服务的主动采购。三是基于“共建共享”的理念，相关政策要求室内分布共建率不低于35%。而第三方建设可以快速提升共享率。公司已研发出5G共建共享产品和丰富的系统集成服务优势，目前部分项目已经落地实施，若此类业务模式可以逐步发展稳定，可以完成B端到C端的转换，这对业务毛利率的提升会有一定的帮助。

Q：卫星通信业务的具体情况？与客户一次签订的合同时长有多久？为什么考虑进入卫星通信市场？
A：公司卫星通信业务由子公司深圳海卫通网络科技有限公司提供卫星通信服务，目前，国内市场占有率较高。除原有的海洋客户外，中国内陆地区及对安全、应急通讯的特殊场景都有卫星服务的需求。今年已开始探索上述需求的市场及海外市场。与客户一次合同的签订时长大概3-5年左右，所提供的卫星通信服务可以用于视频、语音等。进入卫星通信市场也是基于产业链延伸的想法，与传统的网络覆盖业务的内在逻辑是一致的。

Q：巨网科技互联网广告业务的具体经营模式？比如与各大流量平台的返点比例如何？
A：各大媒体、流量平台的返点比例均不相同，同一平台下针对不同客户群的返点比例也不相同。以腾讯流量平台为例，SMB业务与KA业务的返点比例有所不同，SMB业务较高。同时，由于各流量平台（腾讯、今日头条、快手等）对返点政策的具体条例各不相同，例如返点部分能否继续参与返点过程，导致最终的毛利率也会有所不同。总体来看，目前腾讯与今日头条平台的综合毛利率比较稳定，快手属于公司今年新进入的合作平台，给出的返点比例相对前两者较高，但快手目前也是刚开始大规模的与各大广告电商平台进行合作，政策具有一定的不确定性，因此该块业务最终毛利率如何也要看后续返点的政策细则。

Q：长期待摊费用当中，有部分是微信公众号的费用摊销，具体是什么情况？长期待摊费用未来是否会逐步下降？
A：微信公众号的使用属于公司自媒体业务，通过租用或是购买微信公众号的方式来进行变现，具体变现形式也是广告。这一块成本的投入会形成长期待摊费用，摊销期限一般会考虑与租用期同步。后续摊销金额会逐步降低。此外，今年对自媒体业务的投资额相较前两年已大幅下降，整体投入规模正在收缩而且投入的选择非常谨慎，主要是考虑到自媒体业务毛利率的下滑。

Q：巨网科技近年来营收增长迅速，是什么带来如此强劲的动力。2019年度营收继续保持高速增长，但利润却不同步，这背后的原因是什么？
A：首先，互联网广告行业增速近年来就非常高，同比保持在20%以上。其次，予以合作的流量平台例如腾讯、今日头条等，其本身是流量大户因此其业务增速又远高于行业水平，最后公司与腾讯、今日头条等流量平台具有非常深入的合作关系，因此带来了营收的快速增长。利润增长不同步的主要原因在于自媒体业务毛利率有所下降，对整体的利润水平有一定影响。

Q：巨网科技在腾讯广告代理商中相对同行业竞争者有什么优势？
A：巨网科技一直以来就聚焦腾讯SMB业务，推行了行业首创的针对中小电商的授信政策，一切以客户为中心，建立了针对客户需求快速响应的机制，获得了一大批稳定而忠实的客户资源。多平台多渠道的拓展空间外加稳定的客户资源就带来了营收的高速增长。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020-06-17



