证券代码： 002515                证券简称：金字火腿

金字火腿股份有限公司投资者关系活动记录表

                                                      编号：2020-07-07
	投资者关系

活动类别


	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观

■其他（电话会议） 

	参与单位名称

及人员姓名
	中信证券、益民基金、幸福人寿、彤源投资、天弘基金、深圳远望角投资、深圳前海百创资本管理有限公司、上海顶天投资、上海华汯、好奇投资、富舜投资、天弘基金、方正自营、六禾资本、东北证券

	时间
	2020年7月7日13：30-14：30

	地点
	公司

	上市公司接

待人员姓名
	施延军、吴月肖、王启辉、王强林

	投资者关系活动主要内容介绍


	1、公司的销售渠道有哪些？未来重点发展哪块？
答：公司的销售渠道主要分为线下和线上，线下主要渠道有：经销商、商超、烘焙加工类、餐饮酒店及线下零售店，线上主要除了天猫、京东、淘宝等第三方平台外，还与内容电商、网红直播、社交电商、生鲜电商等平台有合作。接下去，公司将在现有线上渠道基础上，系统性做好网红直播、生鲜电商、内容电商、社交电商的开拓，重点发展配送到家业务，带动线上业务实现高速增长。
2、公司一季度业绩增长的主要原因具体是什么？
答：公司一季度净利润增长的原因主要有：一是生产成本优势明显。公司在2018年猪肉价格低点时期加大国外进口采购力度，利用自有冷库进行储存，有效控制了原料成本。二是产品结构优化。2018年来大力发展香肠、腊肉、酱肉、咸肉等特色肉制品，生产周期短，消费频次高，提高了盈利水平。2019年未以来又新增品牌肉业务，增长显著。三是网络销售占比提升，增长较快，减少了中间环节，效率提升。四是坚持品牌导向，以好产品、好工艺做好产品、树好品牌，品牌价值不断体现。
3、公司对植物肉这块有什么计划？
答：植物肉产品具有零胆固醇、低抗生素、低热量等特点，符合健康、环保、绿色的消费趋势，市场前景广阔，是公司的未来业务重点，公司将持续培育，在产品研发和市场开发两个方面加以努力。在产品方面，公司不断创新，接下去推出更多适应国人口味的新产品，并进入各种适合国人消费的场景当中。
4、公司产品价格有变动吗？
答：2019年由于猪肉价格不断上涨，公司在综合考虑原料成本及市场需求等因素下，对公司系列产品的销售价格进行了调整。
5、国外疫情对公司原料采购有什么影响？
答：公司猪肉原料以进口为主。目前，海关要求国外供应商作出明确承诺“保障输华食品未被新冠病毒污染，保障输华食品安全”。在清关时除了做好原先的检验检疫工作外，海关还增加了核酸抽检及消毒程序，保障进口猪肉的安全。同时，公司也严格按照防疫政策规定配合做好进口产品检疫相关工作，在生产经营中也将持续做好疫情防控。目前来看，国外疫情对公司原料采购没有什么影响，公司各项工作进展顺利。
6、请问今年下半年猪肉价格会如何？
答：从国内看，非洲猪瘟疫情仍然存在，国内下半年猪肉还是会欠缺；从国外看，受新冠疫情影响，国外猪肉养殖及出口业务会受影响。因此，综合判断，今年下半年猪肉价格大概率会继续保持高位运行。
7、怎么看特色肉制品业务的增长？
答：特色肉制品是指香肠、腊肉、酱肉、咸肉等产品。这些产品是我国历史传承的肉制品，具有纯肉制作、风味多样、营养丰富等优点，生产周期短，资金周转快，消费群体大，重复消费频次高，深受国人喜爱。随着我国经济的持续发展，消费购买能力的增强，传统肉制品标准化生产技术的提升，包装的进步，互联网购物的普及，物流配送的便捷发达，传统肉制品的独特风味和历史文化传承日益得到消费者认同和喜爱，对传统肉制品的需求和认可也不断提升，市场前景乐观。目前，特色肉制品产业比较分散，接下去，行业集中度会不断提升，品牌企业将会逐步成为引领产业发展的推动者。
8、品牌肉具体是指什么业务？
答：品牌肉是公司2020年新增业务版块，是以进口肉类为原料，经过分类、分割、加工、包装后销售的产品，主要有低温肉制品（低温香肠、进口分割肉类等）、预制调理肉制品（调理猪肉产品等）。品牌肉既是公司的新增业务，也是未来的重要增长点。
9、公司有无推新品计划？
答：公司一直在肉制品方面做研发，致力为消费者提供方便、快捷、安全、营养的产品，公司的新品计划主要侧重三方面：一是老品新做；二是优势产品延展（如特色肉制品）；三是植物肉。
10、公司未来的战略规划？
答：公司接下去的发展战略是：（1）快速发展火腿及特色肉制品，作为公司基础业务，在火腿及香肠、酱肉、腊肉、咸肉等特色肉制品方面不断发力。（2）大力拓展进口品牌肉及预制调理肉制品，作为公司新增业务。借助与西班牙、德国、法国、丹麦、美国、加拿大、巴西等全球各地猪肉供应厂商的合作关系，进口国外优质猪肉，开展进口品牌肉和调理肉制品业务，为企业用户和终端消费者提供方便、快捷、安全、营养的产品。（3）持续培育植物肉业务，作为公司未来业务。主要开发适合国人口味的产品，并进入各种消费场景。 公司将继续努力推进“三大改变”步伐：一是由生产企业向品牌企业发展；二是由火腿企业向肉类企业发展，从火腿细分行业进入肉制品、肉类大产业，扩大市场空间和发展维度；三是由制造企业向创新企业发展。全面发展网络销售，加大科技研发与创新能力建设，推动公司创新发展。公司的目标是打造肉类品牌消费品，以好原料、好工艺做好产品、树好品牌，不断提高金字品牌的溢价能力，从而努力推进公司的快速发展。



	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年7月7日


