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广东省广告集团股份有限公司 

关于深圳证券交易所 2019 年年报问询函的回复公告 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容真实、准确和完整，公告不存在虚假记载、误导

性陈述或者重大遗漏。 

 

广东省广告集团股份有限公司（以下简称“公司”）于 2020 年 7 月 3 日收到

深圳证券交易所下发的《关于对广东省广告集团股份有限公司 2019 年年报的问

询函》（中小板年报问询函【2020】第 321 号），现就问询函中的相关问题回复如

下： 

问题一、报告期内，你公司实现营业收入 115.36 亿元，同比下降 4.78%，

实现归属于母公司股东的净利润（以下简称“净利润”）1.49 亿元，同比增长下

降 19.6%，最近两年销售净利率分别 2.09 和 1.58。请你公司： 

（一）结合行业环境、价格成本变动趋势、同行业可比公司情况，分析你

公司销售净利率较低的合理性。 

回复如下： 

近年来宏观经济增速放缓，且广告行业进入门槛相对较低，广告营销行业竞

争不断加剧，营销企业的发展面临新的挑战。公司与同行业可比上市公司 2019

年销售毛利率及净利率对比情况如下： 

项目 省广集团 蓝色光标 华扬联众 龙韵广告 

毛利率 15.10% 8.92% 11.72% 8.17% 

销售净利率 1.58% 2.57% 1.85% -9.20% 

从毛利率来看，公司较同行业可比上市公司略高，与公司深耕广告销行业多

年，与众多优质媒体保持着良好的合作关系及公司资源整合能力相对较强有关。

从销售净利率来看，公司较同行业可比上市公司略低，主要由于公司 2019 年度

针对以前年度并购的资产计提了减值准备以及对应收账款按照新金融工具准则



的要求，谨慎地预计并计提了减值损失。综上所述，公司销售净利率略低具有

合理性。 

（二）2019 年第三季度，你公司净利润为 584.29 万元，金额显著低于其他

季度。请你公司具体分析报告期内第三季度净利润与其他季度存在较大差异的

原因及合理性，是否存在跨期确认收入的情况。请会计师核查并发表意见。 

回复如下： 

2019 年，受宏观经济增速减缓的影响，行业竞争不断加剧，广告营销企业

的发展面临较大压力。为了保持公司在行业领先的规模与地位，公司采取了积极

的客户政策，在稳定现有客户的同时，积极拓展新客户，并进行了部分让利，因

此导致公司毛利率有所下降，特别是第三季度净利润水平下降明显。 

公司严格按照统一的会计政策确认收入，按照项目编号进行财务结算，不存

在跨期确认收入情况。 

年审会计师核查意见如下： 

1、会计师核查程序 

（1）了解并测试与公司销售、收款相关的关键内部控制，评价设计的合理

性和运行的有效性； 

（2）检查公司销售收入的确认条件、方法及时点是否符合企业会计准则的

要求； 

（3）对公司收入和成本执行分析程序，包括但不限于：按照月度、季度、

业务类型、主要客户的维度对收入、成本、毛利波动进行分析； 

（4）对公司执行细节测试，抽样检查销售明细、销售合同或客户订单、收

款单据、广告发布单、采购及销售发票等外部证据，核实销售收入和采购的真实

性。 

（5）对公司第二季度末、第三季度末前后的销售交易进行截止测试，核对

广告发布排期表、媒体播放证明、结案报告及其他支持性文件，以评价收入是否

被记录于恰当的会计期间。 

2、会计师核查结论 



经核查，我们认为公司第三季度净利润与其他季度存在较大差异的原因合

理，不存在跨期确认收入的情况。 

问题二、你公司主营业务为“广告代理”业务，报告期内实现营业收入 115.26

亿元，占比 99.91%，主要由“媒介代理”和“数字营销”构成。请你公司： 

（一）分别详细说明“媒介代理”和“数字营销”的业务模式，包括业务

流程、盈利模式、收入确认方法及时点、主要客户及供应商等。 

回复如下： 

广告代理业务系为客户的广告投放进行媒介数据分析，制定媒介策略、媒介

创新、媒介投放计划，并按照客户确认的广告投放计划代理客户实施媒介购买、

媒介投放及媒介监测工作。 

公司广告代理经营模式系公司在接受客户委托后，按照客户向公司确认的媒

介投放排期表，代理其进行广告投放。在业务操作过程中，公司直接与媒体订立

广告投放合同，并由公司直接向媒体支付广告投放款。 

“媒介代理”和“数字营销”的区别主要在于投放过程是否借助于互联网

络、电脑通信技术和数字交互式媒体来实现客户产品销售目标而开展的一系列营

销传播方式。两者的盈利模式均系通过在广告主和消费者之间建立有效的沟通，

获得来自广告主的利润回报。 

媒介代理收入的具体确认标准为公司在承接业务后，按照客户要求选择媒体

并与其签订投放合同，由媒体按照投放计划执行广告发布。广告发布后，公司媒

介部门收集“样报” 、“样刊”、“播放证”、“媒体监测报告”等媒体投放证明，

送公司相关部门核实，并将投放证明送客户确认，经公司和客户共同对广告发布

情况核实确认后，确认收入，盈利模式系收取媒介代理佣金盈利。 

数字营销收入的确认系按照媒介代理收入确认的原则进行相应确认，但基于

数字营销的广告投放效果需对合约义务的履行进行证据确认，因此对于这类的广

告收入应该在服务期结束和达到服务效果中较晚的时点确认。 

公司“媒介代理”主要客户为一汽-大众销售有限责任公司；“数字营销”

主要客户为广汽三菱汽车销售有限公司、东风本田汽车有限公司、Whatech 



Mobile Co., Limited；另外既有“媒介代理”又有“数字营销”的主要客户为

广东省广博报堂广告有限公司、东风日产汽车销售有限公司、广汽传祺汽车销售

有限公司、佛山市海天（高明）调味食品有限公司。 

公司“媒介代理”主要供应商为中央广播电视总台、江苏省广播电视集团有

限公司；“数字营销”主要供应商为湖北今日头条科技有限公司、四川今日头条

科技有限公司、福建字节跳动科技有限公司、北京快手广告有限公司、

Google.Inc、北京腾讯文化传媒有限公司、浙江车智广告有限公司、北京易车互

动广告有限公司广州分公司。 

（二）你公司称已获得部分媒体的顶级代理商资质。请你公司具体说明“顶

级代理商资质”的商业含义及来源，认证流程，认证机构以及对公司业务开展

的实质影响。 

回复如下： 

目前，数字营销业务已是公司业务的重要组成部分。2019 年公司数字营销

业务达 61.76 亿元，占总营收的 53.54%，同比增长 20.84%。基于公司数字营销

业务规模的不断增长，公司在相关媒体方面具有较好的政策优势，近年来与百度、

巨量引擎（字节跳动旗下营销服务品牌）、阿里、腾讯等媒体保持着密切合作关

系，并与上述媒体及其他主要媒体均签署了年度代理协议。 

相比其他类型的区域代理、单一资源形式代理，公司与上述媒体及其他主要

媒体签署的系年度代理协议，代理涵盖全国范围、全年度、全部广告形式，有权

利用其平台或其数据产品，为公司及公司所代理之客户提供综合数字营销解决方

案。 

得益于良好的合作关系及稳定的业务增长，公司近年来获得各大媒体颁布的

各类奖项及资质，如：百度 2019-2020 年度核心分销商资质、产品创新杰出贡献

奖、大盘杰出贡献奖、增速杰出贡献奖、展示类杰出贡献奖；巨量引擎 2019 年

度卓越贡献合作伙伴；阿里文娱智能营销平台 2019 年度 KA 核心代理商资质，阿

里创新业务事业群智能营销平台 2020 年度 KA 核心代理商资质；腾讯广告 2019

年锐意进取奖、坚心责任奖、思远创新奖，腾讯广告平台 2020 年度汽车行业认



证效果代理商资质。 

上述奖项及资质均由其媒体平台根据相关合作体量、业务增速、财务健康、

履约诚信度等指标综合评定颁授，各媒体评价体系有所不同，并无行业统一标准。

媒体通过向公司颁授各类奖项及资质以表达对公司业务能力、营销水准等综合素

质的认可，因此对公司业务的顺利开展具有积极影响。 

（三）你公司称已获得抖音出海代理权。请你公司具体解释相关代理权的

具体内容，是否已实质开展相关业务及对公司业绩的具体影响。 

回复如下： 

公司本次获得代理权的具体内容为2020年度公司委托字节跳动旗下天津今

日头条科技有限公司（以下简称：“天津今日头条”）在其网络平台为公司所代理

的客户生产或销售的商品、服务或其他任何合法的宣传对象提供数据推广服务

（“数据推广”包含广告发布、推介内容发布、链接推广中的一种方式或几种方

式的结合），其网络平台包括但不限于以下：“由天津今日头条或其关联公司所有

并在全球范围内（中国除外）运营的Topbuzz、Buzzvideo、TikTok、NewsRepublic、

VigoVideo、Helo、Babe等移动客户端应用程序及对应的移动网站，或者虽非天

津今日头条或其关联公司所有或运营但根据合约关系有权投放广告之平台”。 

经确认，本次合作并非独家代理，双方正式合作于今年 5月底正式开展，目

前尚处于执行的初期阶段，预计不会对公司全年经营业绩产生重大影响。 

问题三、根据年报，你公司第一大客户为省广博报堂整合营销有限公司（以

下简称“省广博报堂”），2019 年对其营业收入为 8.14 亿元。请你公司补充： 

（一）结合对省广博报堂提供的业务情况，定价依据，截至报告期末应收

账款余额、账龄以及期后回款情况； 

回复如下： 

2019 年公司与省广博报堂整合营销有限公司既有销售业务又有采购业务，

所有业务的开展均按照公平议价的定价原则，其中，公司向省广博报堂整合营销

有限公司销售金额合计 81,371.2 万元，向其采购金额为 848.29 万元。省广博报

堂整合营销有限公司 2019 年末应收账款余额及期后回款情况如下： 



项目 金额（万元） 账龄 

应收账款 2019 年末余额 14,435.10 

一年内 2020 年 1-6 月回款金额 14,112.74 

期后回款比例 97.77% 

（二）请说明省广博报堂与公司、实际控制人及董监高是否存在关联关系，

是否存在严重销售依赖情形。 

回复如下： 

省广博报堂整合营销有限公司系公司与日本株式会社博报堂共同出资设立

的合资公司，公司与日本株式会社博报堂各占 50%股权。公司董事长陈钿隆任省

广博报堂整合营销有限公司法定代表人兼董事长，因此公司与省广博报堂整合营

销有限公司构成关联关系。公司与省广博报堂整合营销有限公司 2019 年发生的

交易在公司 2019 年度日常关联交易预计范围内，并经公司第四届董事会第十七

次会议及 2018 年年度股东大会审议通过。 

2019 年，省广博报堂整合营销有限公司作为公司第一大客户，公司对其营

业收入为 8.14 亿元，仅占公司 2019 年总营业收入 115 亿元的 7.06%；2018 年，

省广博报堂整合营销有限公司作为公司第四大客户，公司对其营业收入为 8.3

亿元，仅占公司 2018 年总营业收入 121 亿元的 6.85%，因此公司对省广博报堂

整合营销有限公司不存在严重销售依赖的情形。 

问题四、报告期内，你公司子公司上海拓畅信息技术有限公司（以下简称

“上海拓畅”）未完成业绩承诺。请你公司说明需补偿的业绩承诺金额及计算过

程、损益确认期间及金额、协议约定的补偿期限、截至目前业绩补偿的进展情

况。 

回复如下： 

根据公司于 2017 年 5 月与上海拓畅信息技术有限公司（以下简称“上海拓

畅”）原股东签署的《上海拓畅信息技术有限公司之股权收购协议》（以下简称“《收

购协议》”）约定，关于业绩承诺的完成和补偿情况如下： 

1、根据《收购协议》的约定，业绩承诺人对于标的公司税后净利润向公司

作出承诺：上海拓畅于2017、2018、2019年实现的税后净利润应分别不低于6,000



万元、7,500 万元、8,800 万元，累计承诺的税后净利润合计为 22,300 万元。 

2、根据上海拓畅 2017 年、2018 年、2019 年年度审计报告显示，上海拓畅

于 2017 年、2018 年、2019 年实现的税后净利润分别为 6,524.54 万元、8,243.27

万元、7,376.15 万元，累计实现的实际税后净利润合计为 22,143.96 万元。 

3、由于上海拓畅 2019 年未能实现承诺税后净利润且累计实际税后净利润

22,143.96 万元小于累计承诺税后净利润 22,300 万元，因此，根据收购协议的

约定，业绩承诺人须对公司进行业绩补偿。业绩承诺人补偿计算公式如下： 

业绩承诺人各方当年应补偿现金数=[（截至当期期末累计承诺净利润数-截

至当期期末累计实际净利润数-业绩承诺人就过渡期内亏损向甲方补偿的金额

（如有）)×拟购买资产的交易价格÷补偿期限内各年的承诺净利润数总和-已补

偿现金数（如有）]×2017 年-2019 年业绩承诺人所承担的业绩补偿比例。 

根据上述公式，业绩承诺人应向公司补偿的业绩承诺金额为 369.46 万元，

即 369.46 万元 =[（累计承诺净利润 22,300 万元-累计实际净利润 22,143.96

万元-过渡期内亏损 0元）×拟购买资产交易价格 52,800 万元÷承诺净利润总和

22,300万元-已补现金0元]×1（全体业绩承诺人共计所需承担的补偿金额比例） 

4、根据收购协议的约定，业绩承诺人的上述业绩补偿应在上海拓畅 2019

年年度审计报告出具之日（2020 年 4 月 26 日）起 60 日内补偿完毕，即 2020 年

6 月 25 日前补偿完毕。 

公司已于 2020 年 6 月 24 日将上述 369.46 万元业绩补偿从公司剩余尚未支

付给业绩承诺人的股权转让款中予以扣除，公司将于 2020 年半年度对上述损益

金额进行确认。 

问题五、报告期末，你公司应收账款余额为 25.19 亿元，占流动资产总额

比例为 49.38%，坏账损失计提金额为 1.33 亿元。请你公司结合同行业公司的坏

账计提比率、期后回款情况等，说明坏账计提比例确定的合理性，坏账损失计

提金额是否充分。请会计师核查并发表意见。 

回复如下： 

1、公司与同行业可比上市公司关于以账龄为风险特征组合计提应收账款坏



账准备比例的对比情况如下表： 

账龄 
计提比例（%） 

省广集团 蓝色光标 华扬联众 龙韵股份 

1 年以内（0-6 个月） 0.50  0.09  0.60  10.00  

1 年以内（6-12 个月） 0.50  0.15  0.60  10.00  

1-2 年 10.00  30.00  8.00  30.00  

2-3 年 20.00  80.00  40.00  40.00  

3-4 年 100.00  100.00  100.00  50.00  

4-5 年 100.00  100.00  100.00  100.00  

5 年以上 100.00  100.00  100.00  100.00  

如上表所述，同行业可比上市公司分别根据自身业务特点，对客户信用风险

采用不同的管理策略，因此制定了不同的应收账款坏账准备计提政策。其中，公

司与同行业可比上市公司对三年以上的应收款项基本均计提全额的坏账准备，对

于 1-3 年账龄的应收账款坏账计提略有差异。 

2、2019 年末公司与同行业可比上市公司对应收账款的预期信用损失计提减

值准备的情况对比如下： 

单位：万元 

项目 省广集团 蓝色光标 华扬联众 龙韵股份 

应收账款 280,617.62 766,781.50 461,369.89 31,784.18 

应收账款坏账准备 28,754.30 20,358.20 20,451.68 5,144.74 

预期信用损失计提比例 10.25% 2.66% 4.43% 16.19% 

如上表所述，公司与同行业可比上市公司的总体应收账款坏账比例存在较大

的差异。上述差异产生的主要原因为，业务类型、客户筛选、信用管理内部控制

以及会计谨慎性原则执行力度不同导致。 

3、公司应收账款期后回款情况： 

项目 金额（万元） 

应收账款 2019 年末余额 280,617.62 

2020 年 1-6 月回款金额 196,401.27 

期后回款比例 69.99% 

2019 年起，公司全面执行新金融工具准则，根据新金融工具准则的要求，

对应收账款按照预期信用损失计提减值准备。对于不含重大融资成分的应收款



项，公司按照相当于整个存续期内的预期信用损失金额计量损失准备。 

对于一般欠款客户公司按照账龄组合构造信用风险矩阵，汇总过去四年各账

龄分布情况，计算平均迁徙率，计算历史损失率，进行前瞻性调整后，确定预期

信用损失率，计算应收账款坏账准备。 

对于财务发生困难和存在诉讼的客户，如通过积极催收管理仍未能回收，则

公司采用比较谨慎的坏账准备计提比例，对其全额计提坏账准备。 

综上所述，由于各公司在客户类型和业务类型上均有一定的差异，对应收账

款实施的管理政策亦有所不同，因此不同公司的应收账款坏账准备计提比例存在

差异。结合公司应收账款期后回款比例来看，并与同行业可比上市公司对比，公

司坏账计提比例确定合理，坏账损失计提金额谨慎且充分。 

年审会计师核查意见如下： 

1、会计师核查程序 

（1）评价公司应收账款管理内部控制制度的设计和运行的有效性； 

（2）检查公司预期信用损失计量模型，评估模型中重大假设和关键参数和

合理性以及信用风险组合划分方法的恰当性； 

（3）对于公司划分在账龄组合内的应收账款，测试账龄划分的准确性，重

新计算历史损失率，结合前瞻性因素的调整，评估企业确定预期信用损失率的合

理性； 

（4）获取公司期后回款的财务明细账，核实期后回款统计金额的准确性，

抽查大额回款记账凭证、银行回单、银行流水等，与账面记录进行核对，检查期

后回款金额的真实性。 

2、会计师核查结论 

经核查，我们认为公司报告期末应收账款坏账计提比例确定合理，坏账损失

计提金额充分。 

 

特此公告 

 



广东省广告集团股份有限公司 

董   事   会     

二〇二〇年七月十日 


