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一 重要提示 

1 本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成

果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到上海证券交易所网站等中

国证监会指定媒体上仔细阅读半年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证半年度报告

内容的真实、准确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，

并承担个别和连带的法律责任。 
 

3 公司全体董事出席董事会会议。 
 

4 本半年度报告未经审计。 

 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

本公司无半年度利润分配或公积金转增股本预案。 

 

二 公司基本情况 

2.1  公司简介 
 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 出版传媒 601999  

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 费宏伟 张晓萍 

电话 024-23285500 024-23285500 

办公地址 辽宁省沈阳市和平区十一纬路29号 辽宁省沈阳市和平区十一纬路29号 

电子信箱 601999@nupmg.com 601999@nupmg.com 
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2.2  公司主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 

 本报告期末 
上年度末 本报告期末

比上年度末

增减(%) 调整后 调整前 

总资产 3,655,709,379.09 3,688,051,681.56 3,688,051,681.56 -0.88 

归属于上市公司股

东的净资产 
2,267,797,641.62 2,260,617,243.54 2,260,617,243.54 0.32 

 
本报告期 

（1-6月） 

上年同期 本报告期比

上年同期增

减(%) 调整后 调整前 

经营活动产生的现

金流量净额 
-212,748,772.70 -176,526,008.47 -176,769,074.35 -20.52 

营业收入 950,560,376.83 1,215,461,674.74 1,214,195,269.57 -21.79 

归属于上市公司股

东的净利润 
7,492,953.19 53,827,109.03 53,842,755.69 -86.08 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

-19,769,528.05 29,538,594.65 29,554,241.31 -166.93 

加权平均净资产收

益率（%） 
0.33 2.43 2.43 

减少2.1个百

分点 

基本每股收益（元

／股） 
0.01 0.10 0.10 -90.00 

稀释每股收益（元

／股） 
0.01 0.10 0.10 -90.00 

 

2.3  前十名股东持股情况表 

 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末股东总数（户） 35,105 

前 10名股东持股情况 

股东名称 
股东性

质 

持股比

例(%) 

持股 

数量 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押或冻结的股

份数量 

辽宁出版集团有限公司 国家 67.52 372,000,000 0 无 0 

中央汇金资产管理有限责任

公司 
其他 1.80 9,934,200 0 未知 0 

严雅凤 其他 0.42 2,300,000 0 未知 0 

黄国勤 其他 0.40 2,181,700 0 未知 0 
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安伟 其他 0.39 2,170,000 0 未知 0 

翁史伟 其他 0.29 1,622,200 0 未知 0 

张迎宾 其他 0.24 1,317,900 0 未知 0 

王蕾 其他 0.24 1,296,900 0 未知 0 

廖鲁斌 其他 0.18 1,010,466 0 未知 0 

田原 其他 0.14 760,201 0 未知 0 

上述股东关联关系或一致行动的说明 

公司未知前 10 名流通股股东之间有无关联关系，也未

知其是否属于《上市公司股东持股变动信息披露管理办

法》规定的一致行动人。 

 

2.4  截止报告期末的优先股股东总数、前十名优先股股东情况表 

□适用 √不适用  

 

2.5  控股股东或实际控制人变更情况 

□适用 √不适用  

 

2.6  未到期及逾期未兑付公司债情况 

□适用 √不适用  

 

三 经营情况讨论与分析 

3.1 经营情况的讨论与分析 

年初突发的新冠疫情对全社会经济、生活造成重大影响，公司的正常

经营受到明显冲击。二季度以来，公司精准施策、科学部署，全体员工戮

力同心、迎难而上，强化统筹协调，推进经营攻坚，抓实复工复产，图书

发货量持续增长，教材教辅发行保持稳定，线上业务迅速拓展，产业链全

面激活，公司经营状况全面启稳回升。  

(一)明确思路，精心部署，统筹协调防疫和经营工作 

随着疫情防控进入常态化，公司全面聚焦发展，推进经营工作快速回

归正轨。强化顶层设计，明确思路，统筹部署，调集资源，全面推进，凝

聚起上下一心、共克时艰的坚定信心。出台《推动经营发展的指导意见》，
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在图书出版、印刷供应、线下线上渠道建设、资本运作、新业态拓展等方

面提出具体任务；统筹开展疫情影响下有关客户信用、资金管控、商业合

作、法律维权等风险防范工作，最大限度降低疫情影响；出台《数字化运

营管理规定》，明确数字化转型、线上营销工作目标；出台《费用压降实

施方案》，继续催应收、降库存，全面提升经营质量；开展“品牌杯”“服

务杯”竞赛，突出品牌引领，强化服务保障，为全公司经营发展提供全面

支持。 

(二)坚守主业，聚力攻坚，出版板块稳步回升 

面对疫情影响，公司始终坚守主业，凝心聚力，科学组织，保障了选

题策划、组稿、编辑、校对等图书生产各环节持续有序推进，重点选题相

继问世，精品力作阵式呈现，社会效益和经济效益持续彰显。围绕全面建

成小康社会、抗美援朝 70 周年、疫情防控等重大时政时事节点，策划出

版了《脱贫攻坚临潭记》《巨人的较量——抗美援朝高层决策》《辽宁抗击

新冠肺炎疫情全纪实》等重点主题图书；《春归库布其》荣获年度“中国

好书”；《战旗》入选中宣部主题重点出版物；《北京小孩》入围“优秀青

少年读物出版工程”；15 个项目入选国家出版基金，10 个项目入选少数

民族地区和边疆地区文化安全专项资金资助等。所属各出版社及时调整经

营策略，大力拓展营销渠道，重点借助互联网+，挖潜存量，拓展增量，

图书生产量、发货量稳步提升，二季度出版主业经营迅速恢复，辽海社营

业收入达到上年同期水平。 

(三)聚焦发展，开拓市场，产业链上下游全面激活 

图书发货量的持续增长，带动了下游印、发、供板块经营转好，产业

链全面激活。同时，各单位积极拓展外部市场，创造收入新增量。新华印

务推进技改，提质增效，得到市场认可，承担了《习近平谈治国理政》第

三卷定点印刷任务，与东师大出版社等企业开展合作；物资公司针对纸张

市场变化，及时与中标单位协商调价，进一步降低成本，积极拓展社会用

纸销售，迅速打开包装纸社会市场；票据公司拓展档案数字化加工项目业

务，成功与多家单位签订服务合同，持续创收增效。 
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(四)精耕细作，创新挖潜，大教育产业保持根基强固 

公司提早谋划，精准施策，充分发挥渠道优势，深入市场走访客户，

顺利完成中小学教材教辅征订发行，确保了中小学教材教辅业务稳定，弥

补了大中专院校延迟开学带来的教材收入冲击，发挥了支柱产业稳压器作

用；教材供型、印制、发行、配送紧密衔接，圆满完成课前到书任务；应

对市场变化，及时调整经营策略，有效保障重点教辅市场发行；科学组织，

周密协调，保质保量完成了各学科春季教辅编制任务，并顺利通过审定。

积极探索数字化转型，精选辽海品牌教辅，开发上线教育 APP，激活资源

新潜力；搭建“辽海一起学习”在线教育平台，免费提供电子教材教辅及

实验视频课程、推广“人教数字教材系统”，助力“停课不停学”，践行文

化企业责任担当。 

(五)审时度势，发力数字化转型和线上营销，打通发展新路径 

突发疫情凸显了数字经济、线上经济的优势，公司果断决策，发力线

上，统筹部署推进数字化转型、线上营销工作，通过线上线下双向同步发

力，实现经营全面破局。首次采用网络会议形式完成纸张招标，确保了公

司纸张供应，大幅降低了生产成本；组织线上馆配会，自主研发的“网上

馆配会荐选平台”，吸引 500 多家客户参与，实现疫情影响下馆配业务正

常开展；各出版社调整策略，拓展渠道，积极开展线上直播，有效助推图

书销售；上海公司进军直播领域，建设盛文网红直播电商基地，开展直播

运营、主播孵化、短视频运营、品牌供应链招商等业务，创新线上业务新

模式，培育效益增长新引擎；公司自主开发的“鼎籍学堂”“慧谷阅读”

“智慧小书房”等数字平台不断完善内容资源，提供 2 万分钟精品在线课

程、近万册优质电子书；“盛文•北方新生活”加大“店内+店外、线上+

线下”的全渠道经营，实现较好的经营态势。 

(六)多措并举，应对挑战，实体书店全力扭转疫情不利影响 

突发疫情对实体书店的经营造成了较大影响。公司北方图书城、盛文

•北方新生活等零售实体不等不靠，创新举措，通过集约化运营、多手段

赋能，实现复业以来营业收入持续上涨的良好态势。积极开展店外业务和
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线上业务，组建营销团队，锁定目标客户，大力推广各类 2B 产品，闭店

期间店外业务收入持续增长；建立各类微信客户群，开展社群营销，实现

线上销售，与厂家合作开展推广活动，实现优势社群资源变现；在各热播

平台开通直播号，大力开展直播带货，有效扩大了线上销售；将招商作为

重要创效手段，加大招商力度，举办线上线下招商会，实现收益扩大。另

一方面，积极开展多种营销促销活动，千方百计引流创效，增加店内收入，

店内营业时效贡献率同比显著提高。随着疫情防控常态化，店内收入将进

一步增长。 

(七)集聚资源，扎实推进，新业态开发进展顺利 

公司积极推动新兴经济与文化产业融合发展的探索创新，重点聚焦版

权、知识产权、网络文学、直播电商、创意文化五大产业推进新业态开发。

成立版权交易运营中心，组建版权经理人团队，推动版权贸易，提升版权

价值；成立知识产权交易运营中心，挂牌大连市国家专利信息服务中心和

国家知识产权维权援助中心，构建涵盖专利、商标等信息和服务于一体的

产业平台；加速文化创意产业发展，107 家企业入驻产业园，打造文化产

业生态圈；中国网络文学港已吸引 130 余位作家,月关等知名作家入驻港

成立工作室，15 家影视、音频制作相关文化企业已落户，集聚网络文学

产业资源。上海公司与上海未亦、大连德泰发起成立盛文直播（大连）网

络科技有限公司，打造面向全国的直播电商基地产业群，目前基地的大连

总部和沈阳总部已建成运营，上海子基地建设推进顺利。已建设直播间

210 个，对接客户 300 家，签约主播 480 人，初步形成特色鲜明、业态集

约、功能多样的电商直播产业体系，被省商务厅授予全省“第一批电商直

播示范基地”、辽宁省委网信办授予“网红经济示范基地”牌匾。 

 

下半年，公司将持续抓好疫情防控和经营发展各项工作，以强烈的使

命感、责任感，精准谋划，狠抓落实，团结拼搏，攻坚克难，努力实现全

年发展预期。 
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3.2 与上一会计期间相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的

情况、原因及其影响 

√适用 □不适用  

公司第三届董事会第四次会议审议通过了《关于公司会计政策变更的

议案》。 

根据新颁布或修订的新企业会计准则等，公司需对相关会计政策进行

调整：自 2020 年 1 月 1 日起执行新收入准则、非货币性资产准则、债务

重组准则以及会计准则解释第 13 号有关业务规则。上述变更对公司财务

状况、经营成果和现金流量无重大影响。 

上述变更内容的具体情况，详见公司临 2020-014号公告。 

 

3.3 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况、更正金额、原

因及其影响。 

□适用 √不适用  

 

 

北方联合出版传媒（集团）股份有限公司 

董事长：杨建军 

2020年 8 月 27日 


