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一 重要提示 

1 本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未

来发展规划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读半年

度报告全文。 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证半年度报告内容的真实、准

确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

4 本半年度报告未经审计。 

本半年度报告内的财务信息按照《中国企业会计准则》及相关法规编制。 

 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

无 

二 公司基本情况 

2.1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上交所 长城汽车 601633 - 

H股 香港联交所 长城汽车 2333 - 

股票种类 股票上市交易所 上市日期 已发行股份数目 每手股数 

A股 上交所 2011年9月28日 6,077,032,500股

A股（总股数：

9,176,572,500股

， H 股 ：

3,099,540,000股

） 

100股 

H股 香港联交所 2003年12月15日 3,099,540,000股

H股（总股数：

9,176,572,500股

， A 股 ：

6,077,032,500股

） 

500股 

 

 

 

 

 



 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 徐辉（公司秘书） 陈永俊 

电话 86(312)-2197813 86(312)-2197813 

办公地址 中国河北省保定市朝阳南大

街2266号 

中国河北省保定市朝阳南大

街2266号 

电子信箱 zqb@gwm.com.cn zqb@gwm.com.cn 

 

2.2 公司主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 
本报告期末 上年度末 

本报告期末比上

年度末增减(%) 

总资产 119,363,217,010.53 113,096,409,468.96 5.54 

归属于上市公司股东的净

资产 

53,276,386,139.34 54,399,229,916.90 -2.06 

 本报告期 

（1-6月） 
上年同期 

本报告期比上年

同期增减(%) 

经营活动产生的现金流量

净额 

9,516,544,165.59 6,112,616,730.97 55.69 

营业收入 35,929,193,647.85 40,316,927,002.63 -10.88 

归属于上市公司股东的净

利润 

1,146,142,722.90 1,517,169,113.68 -24.46 

归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益的净利润 

802,452,263.90 1,241,068,226.35 -35.34 

加权平均净资产收益率（%

） 

2.06 2.87 减少0.81个百分

点 

基本每股收益（元／股） 0.12422 0.16622 -25.27 

稀释每股收益（元／股） 0.12422 不适用    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

2.3 前十名股东持股情况表 

 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末股东总数（户） 73,666 

前 10名股东持股情况 

股东名称 
股东

性质 

持股

比例

(%) 

持股 

数量 

持有

有限

售条

件的

股份

数量 

质押或冻结的股份数

量 

保定创新长城资产管理

有限公司 

境内

非国

有法

人 

55.74 5,115,000,000 

（A股） 

0（A

股） 

质押 2,107,190,000 

(A股) 

HKSCC NOMINEES 

LIMITED(香港中央结算

（代理人）有限公司) 

境外

法人 

33.60 3,083,744,899 

(H股) 

  未知   

中国证券金融股份有限

公司 

其他 2.15 196,889,089 

（A股） 

  未知   

香港中央结算有限公司 其他 0.39 36,102,089 

（A股） 

  未知   

香港金融管理局－自有

资金 

其他 0.28 25,545,117 

（A股） 

  未知   

中央汇金资产管理有限

责任公司 

其他 0.24 22,308,300 

（A股） 

  未知   

中国人民人寿保险股份

有限公司－传统－普通

保险产品 

其他 0.23 20,747,610 

（A股） 

  未知   

中国人民财产保险股份

有限公司－传统－收益

组合 

其他 0.19 17,424,129 

（A股） 

  未知   

全国社保基金一零三组

合 

其他 0.16 14,999,907 

（A股） 

  未知   

中国建设银行股份有限

公司－嘉实新消费股票

型证券投资基金 

其他 0.13 11,859,518 

（A股） 

  未知   

上述股东关联关系或一致行动

的说明 

公司控股股东保定创新长城资产管理有限公司与其他股东

之间不存在关联关系。此外，公司未知上述其他股东存在

关联关系。 

表决权恢复的优先股股东及持

股数量的说明 

- 



 

注： 截止2020年6月30日，保定创新长城资产管理有限公司（以下简称“创新长城”）累计

质押的本公司股份数量为210,719万股A股。创新长城于2020年7月9日将原质押给华宝信托有

限责任公司的本公司股份26,000万股解除质押，于2020年7月24日将原质押给中信证券股份

有限公司的本公司股份30,000万股解除质押，股份解除质押后，截止2020年8月28日创新长

城累计质押的本公司股份数量为154,719万股A股，详见本公司于2020年7月10日、2020年7

月27日在指定信息披露媒体发布的公告。 

 

2.4 截止报告期末的优先股股东总数、前十名优先股股东情况表 

□适用 √不适用  

2.5 控股股东或实际控制人变更情况 

□适用 √不适用  

 

2.6 未到期及逾期未兑付公司债情况 

□适用 √不适用  

三 经营情况讨论与分析 

3.1 经营情况的讨论与分析 

经营环境 

 

2019 年底，一场突如其来的新冠肺炎疫情(「疫情」)席卷全球，对世界经济、安全和发展态

势产生了重大影响。面对新冠肺炎疫情带来的严峻考验和复杂多变的国内外环境，2020 年

上半年，中国疫情防控形势持续向好，复工、复产、复商、复市加快推进，经济整体走势先

降后升，二季度经济增长由负转正。根据国家统计局数据显示，上半年国内生产总值人民币

45.7 万亿元，同比下降 1.6%；一季度同比下降 6.8%，二季度则同比增长 3.2%。主要指标恢

复性增长，经济运行稳步复苏，市场预期总体向好，社会发展大局稳定。 

 

中国汽车行业受疫情严重影响，2020 年上半年销量呈现明显的 V 型增长态势。二季度开始，

由于对疫情的有效控制，企业复工、复产进度不断加快，伴随各地促进汽车消费政策的持续

带动，汽车销量自二季度以来稳步恢复，总体表现好于预期。根据中国汽车工业协会统计数

据显示，2020 年上半年汽车产销分别完成 1011.2 万辆和 1025.7 万辆，同比分别下降 16.8%

和 16.9%，而汽车产销逐月延续了回暖势头，保持了较好的发展态势。未来随着全国疫情控

制的持续稳定，经济社会发展各项工作的稳步推进，多地刺激政策的集中生效，以及国际疫

情的减弱，海外市场需求的逐步恢复，汽车行业将进一步恢复。  

 



 
数据来源：中国汽车工业协会 

 

财务回顾 

单位：元  币种：人民币 

 

 
2020年1月1日至 

6月30日止期间 

（未经审计） 

2019年1月1日至 

6月30日止期间 

（未经审计） 

变动比率 

% 

营业总收入 35,929,193,647.85 41,376,679,277.69 -13.17 

营业收入 35,929,193,647.85 40,316,927,002.63 -10.88 

整车销售收入 31,972,487,262.95 36,400,798,655.31 -12.17 

零部件及其他收入 3,956,706,384.90 3,916,128,347.32 1.04 

利息收入（注1） — 988,389,113.14 -100.00 

销售费用 1,077,470,060.82 1,470,046,177.45 -26.71 

管理费用 941,176,287.60 840,845,491.71 11.93 

研发费用（注2） 1,220,056,896.97 917,513,531.99 32.97 

财务费用（注3） 155,399,109.54 -73,647,672.37 - 

毛利 5,287,554,148.28 6,229,324,580.39 -15.12 

所得税费用（注4） 172,221,427.35 353,710,652.55 -51.31 

归属于母公司股东的净

利润 

1,146,142,722.90 1,517,169,113.68 -24.46 

基本每股收益 0.12 0.17 -25.27 

稀释每股收益 0.12 不适用 _ 

毛利率(%) 14.72 15.06 
降低 0.34

个百分点 

销售费用占营业收入比 3.00 3.65 降低 0.65



例(%) 
个百分点 

管理费用占营业收入比

例(%) 

2.62 2.09 
增加 0.53

个百分点 

 

(注 1)利息收入减少的主要原因是：天津长城滨银汽车金融有限公司于 2019 年 6 月由本公司

之子公司转为合营公司，本公司报告期不再合并其利息收入所致。 

(注 2)研发费用增长的主要原因是：本报告期研发投入增加所致。 

(注 3)财务费用增长的主要原因是：本报告期汇兑损失增加所致。 

(注 4)所得税费用减少的主要原因是：本报告期利润减少引起应纳税所得额减少所致。 

 

 

 

 

流动资产与负债 

 

          单位：元 币种：人民币 

 
2020年6月30日 

（未经审计） 

2019年12月31日 

（经审计） 

流动资产 74,285,617,947.48 68,502,163,106.36 

其中   

货币资金 18,632,156,598.48 9,723,312,735.05 

交易性金融资产 10,009,045,691.44 4,362,692,217.12 

应收账款 3,996,041,108.84 3,193,188,485.27 

应收款项融资 23,680,810,467.71 31,445,748,809.31 

预付款项 626,311,087.71 441,162,238.54 

其他应收款 1,035,327,087.27 946,974,372.15 

存货 4,441,189,345.45 6,237,193,915.62 

一年内到期的非流

动资产 

1,092,222,229.81 807,562,885.35  

其他流动资产 10,772,514,330.77 11,343,946,670.26 

流动负债 58,730,032,130.43 54,599,801,076.22 

其中   

短期借款 5,956,015,502.98 1,180,470,655.50 

应付账款 17,471,030,806.85 25,439,536,613.98 

应付票据 18,561,148,589.48 10,020,895,844.52 



合同负债 3,367,732,642.52 4,603,831,957.67 

应付职工薪酬 499,289,143.69 2,094,259,980.68 

应交税费 1,055,843,028.56 1,511,983,833.95 

其他应付款 3,302,878,981.89 2,481,286,817.71 

其他流动负债 5,747,016,214.18 4,087,539,918.81 

 

 

 

 

 

 

资本负债比率 

                                                 单位：元 币种：人民币 

 
2020年6月30日 

（未经审计） 

2019年12月31日 

（经审计） 

负债总额 66,086,830,871.19 58,697,179,552.06 

权益总额 53,276,386,139.34 54,399,229,916.90 

资本负债比率 124.05% 107.90% 

注：资本负债比率是指合并资产负债表中负债总额与权益总额的比例。 

 

收购及出售资产事项 

报告期内本公司及其附属公司并无重大收购资产事项，出售资产事项详见本报告此节第二

项”报告期内主要经营情况”中的“重大资产和股权出售”事项详细描述。 

 

资本架构 

本集团主要以自有现金及银行借款满足日常经营所需。截至 2020年 6月 30日止，本公司取

得短期借款人民币 5,956,015,502.98 元，主要用于补充日常流动资金，取得长期借款(含一

年内到期的长期借款)为人民币 5,785,264,281.95 元，主要用于海外投资及国内新工厂建

设。借款利率详见本半年度报告财务报表附注（六）相关描述。 

 

 

 

 

 

 



 

外汇风险 

外汇风险指因汇率变动产生损失的风险。因外汇风险可能对本集团的经营业绩产生影响的外

币资产和负债情况列示如下： 

 

 

单位：元 币种：人民币 

项目 
2020年 6月 30日 

(未经审计) 

2019年 12月 31日 

(经审计) 

货币资金 484,271,324.74 578,788,984.45 

交易性金融资产 68,119,800.00 76,585,824.00 

应收账款 180,186,040.77 523,220,468.89 

应付账款 -32,357,685.12 -41,582,710.36 

其他应付款 -34,269,115.31 -40,607,988.48 

长期借款(含 1年内到期) -2,399,218,244.05 -2,253,013,663.75 

本集团密切关注汇率变动对本集团外汇风险的影响。 

 

雇员、培训及发展 

截至 2020 年 6 月 30 日止，本集团共雇用雇员 60,297 名（2019 年 6 月 30 日：57,559 名）。

本集团按雇员的表现、资历及当时的行业惯例给予雇员报酬，酬金政策及组合会定期检讨。

根据雇员工作表现评估，雇员或会获发花红及奖金以示鼓励。员工成本总额占本集团截至

2020 年 6 月 30 日止营业总收入的 8.91％（2019 年 6 月 30 日：8.24％）。 

 

分部资料 

本集团主要在中国制造及销售汽车及相关配件，而且大部分资产均位于中国境内。管理层根

据本集团的内部组织结构、管理要求及内部报告制度来划分报告分部，并决定向报告分部来

分配资源及评价其业绩。由于本集团分配资源及评价业绩以制造及销售汽车及相关配件的整

体运营为基础，亦是本集团内部报告的唯一经营分部。 

 

基于外部客户的地理分布情况，本集团的营业收入呈列如下： 

 

     截至6月30日止6个月 
   2020年 2019年 

 人民币元 人民币元 

 (未经审计) (未经审计) 

中国 33,399,911,514.62 39,289,144,445.93 

俄罗斯 866,794,619.16 375,885,271.35 

南非 419,261,155.54 475,029,414.66 

沙特阿拉伯 279,256,523.66 172,431,122.90 

澳大利亚 193,054,118.09 152,174,582.55 

智利 137,792,821.86 218,782,640.15 

其他海外国家 633,122,894.92 693,231,800.15 

合计 35,929,193,647.85 41,376,679,277.69 

 



分部报告所需披露的本集团主要非流动资产，包括固定资产及投资性房地产的投资等都位于

中国境内。 

本集团不依赖于某个或某几个重要客户。 

 

业务回顾 

产品产销量分析 

 

单位：台 

车型类别 项目 

销量（辆） 产量（辆） 

本年累计 去年累计 
累计同比

增减（%） 
本年累计 去年累计 

累计同比

增减（%） 

皮卡 

内销 95,225 66,924  42.29  - - - 
出口 6,600 7,129  -7.42  - - - 
小计 101,825 74,053  37.50  97,350 78,279   24.36  

SUV 

内销 268,210 341,920  -21.56  - - - 
出口 18,579 17,007  9.24  - - - 
小计 286,789 358,927  -20.10  271,344 377,082   -28.04  

轿车(主要

为新能源

车) 

内销 9,949 25,475  -60.95  - - - 
出口 1,214 1,814  -33.08  - - - 
小计 11,163 27,289  -59.09  10,296 33,488   -69.25  

合计 

内销 373,384 434,319  -14.03  - - - 
出口 26,393 25,950  1.71  - - - 
小计 399,777 460,269  -13.14  378,990 488,849   -22.47  

 

 

上半年，在疫情和车市寒冬双重影响下，全球汽车市场受到较大冲击，但车市在不确定性中

也蕴藏着机遇，伴随着中国经济的复苏，本集团锐意变革，坚持科技创新，明晰全球化发展

航向，以更强的技术、产品、品牌和全球化体系竞争力乘风破浪，不断向前、向上，打造全

球汽车品牌。本集团上半年实现销量 399,777 辆，同比下跌 13.14%，其中，上半年海外销量

26,393 辆，同比增长 1.71%。 

 

本集团主要产品是皮卡车、SUV 及轿车，也从事生产、销售产品所用的主要汽车零部件。旗

下含四大品牌，占据中国 SUV、皮卡两大品类市场领导地位，由中国产品向中国品牌转变，

以品牌提价值。 

 

(1) 哈弗品牌  

「哈弗」品牌在原来 H 系、F 系的基础上推出全新 SUV 品类哈弗大狗，其强大的产品矩阵已

经实现各个 SUV 细分市场的全面覆盖。截至 2020 年上半年，全球累计销量已达 600 万辆，

成为中国首个进入 600 万俱乐部的专业 SUV 品牌。其中“国民神车”「哈弗 H6」累计 85 个月

稳居 SUV 月度销量冠军。未来哈弗品牌将坚定走全球化道路，将“SUV 领导者”升级为“中国

SUV 全球领导者”。 

 

(2) WEY 品牌 

「WEY」品牌是本集团旗下高端 SUV 品牌，自 2016 年推出市场以来，坚持“智能、安全、豪

华”的品牌定位，“智能科技”是 WEY 的核心价值追求，致力于成为一个以用户为中心、以技

术为驱动、以全球化为愿景的品牌。 



 

(3) 长城皮卡 

长城皮卡稳坐国内皮卡市场头把交椅，全球累计销售突破 170 万辆。2020 年上半年，累计

销售突破 10 万辆，同比大增 37.5%，市场占有率增长迅速，达到近 50%，同时包揽单车型

销量前三名。「长城炮」自推出后，供不应求，期内，月销突破 1.5 万辆，并持续蝉联高端

皮卡销量第一。上半年，风骏 5 汽油国六版、风骏 7 新冠军版、长城炮越野皮卡多款新品上

市，进一步丰富车型阵营。长城炮以媒体官方工作用车身份，保障国家 2020 珠峰高程测量

任务圆满达成，引领品牌持续向上。上半年，多地放宽皮卡进城限制政策，长城炮助力开启

皮卡消费元年。 

 

(4) 欧拉品牌 

「欧拉」品牌自创立以来，就坚持做 100%原生纯电动车，拒绝“油改电”，不做“补贴车”，

坚定精品电动车路线，通过应用场景化、人群定制化、审美专属性，满足不同消费者需求，

解决用户多场景用车痛点。主攻 C 端、坚守 B 端：同时布局 C 端和 B 端市场，服务都市生

活用车和网约车出行市场。 

 

研发战略 

1. 自动驾驶技术与智能化平台协同发展 

2009 年，本集团开始智能驾驶技术的研发，于 2015 年首次对外展示了 L3 级自动驾驶技术。

并在 2019 年已实现 L2+级别应用车型量产，计划在 2021 年将实现 L3 级别的自动驾驶技术

可商业化，将在 2023 年将达到行业领先的 L4 级别自动驾驶技术水平。目前，本集团已拥有

百万量级的智能联网车辆，并将逐步构建智能网联技术创新开放平台、互联生态服务协同开

放平台、大数据智能业务中台以及基于用户全生命周期服务运营中台，共同推动 5G、车联

网、物联网、自动驾驶、人工智能等关键技术的研发和标准制定。 

 

2. 研发与服务全球化战略布局 

基于本集团战略发展及业务管理需要，本集团成立长城汽车数字化中心，整合旗下技术中心

和营销中心资源，推动集团的数字化业务进展，加快数字化转型步伐。现时本集团已形成了

“七国十地”的全球化研发布局，实现“造中国车，走全球路”。立足国内、放眼全球，本集团

已启动向全球化科技出行公司转型的战略新时代。 

 

3. 移动出行服务生态融合 

本集团联合腾讯、百度、中国电信、中国联通、中国移动等战略伙伴共建智慧出行服务生态

圈。以用户出行体验为产品驱动力，夯实智能座舱、自动驾驶、智慧出行技术底座，围绕用

户全生命周期价值服务场景，构建出行生活空间的科技体验。本集团将不断着眼未来，为用

户创造新服务价值，设计有温度、有乐趣、好玩的人车交互体验。推进整车智能与服务智能

应用场景融合，未来将与更多合作伙伴创建一个融合发展的科技出行生态圈。 

 

4. 从用户需求出发，让技术生活化、品牌化 

今年 7 月，本集团发布“长城柠檬”、“坦克WEY”、“咖啡智能”三大技术品牌，涵盖了汽车研

发、设计、生产及汽车生活的全产业链价值创新技术体系，再一次诠释本集团以用户为中心

的产品设计理念，以及向全球化科技出行公司转型的决心。 “长城柠檬”、“坦克 WEY”两大

平台是集团整合全球优质资源，历时五年，研发投入逾人民币 200 亿元，针对不同用户的使

用场景，面向全球市场的智能化、模块化车型平台。“咖啡智能”具备“双智融合”的研发理念，



从用户体验的视角将智能驾驶和智能座舱合二为一，聚焦“交互+AI+生态”的智能化三大核心

变量，塑造未来出行的智能中枢。 

 

营销战略 

1.品牌定位精细化、准确化、专业化 

本集团坚持走品牌向上的道路，旗下四大品牌均有其清晰定位，哈弗品牌定位中国 SUV 全

球领导者、WEY 品牌定位中国豪华 SUV 领导者、欧拉定位新一代电动小车、长城皮卡定位

皮卡领导者。本集团不仅将品牌定位精细化、准确化、专业化，各品牌旗下产品也根据消费

者的喜好，强化产品特性，优化产品序列，以清晰化定位覆盖全方位市场空间。 

 

2.以数字化营销加码 构建更亲密的用户关系 

期内，本集团继续专注产品力提升的同时亦加大营销推广投入，充分利用互联网、完善的营

销网络和服务体系，着力构建用户新体验，打通线上、线下渠道，陆续开展“零接触”计划、

“云团购”、直播等活动，实行数字化营销升级，实力助阵销量增长；进一步提升品牌忠诚度。

上半年，本集团联动终端经销商开展大型直播活动 2 万余场次，累计观看总量超 4 亿人次。

同时本集团还通过大 IP 合作等，构建更为亲密的用户关系、吸引更多年轻消费者。 

 

管理战略 

2020 年，本集团从组织治理、绩效管理、岗职薪酬、长短期激励、用人育人等方面持续变

革。提出“两个打通”的变革方向，一是品牌、商企、研发的打通。在商品企划阶段就要关注

竞争、市场及客户，要有营销、品牌公司的共同参与，为商品企划提供信息输入，打通和串

联商品企划到产品开发的路径。二是作战单元的打通。通过流程及数字化变革推进，强化品

牌公司管理，品牌公司各作战单元要能够触达用户，由专业部门、职能部门进行资源支持。

本集团现已成立了企业数字化中心和产品数字化中心，前者对内重塑内部管理、流程、供应

链研发，全面打通和串联从商品企划到产品开发的路径，为产品赋能；后者围绕用户实现“车

在线、人在线、服务在线”，形成车端、厂家端和经销商端的三端融合，打通各作战单元，

最终形成产品生命周期和用户生命周期双轮驱动管理，为市场赋能。 

 

全球化战略 

1．全球研发体系 

本集团已先后在中国、日本、美国、德国、印度、奥地利和韩国设立海外研发中心，构建以

中国保定总部为核心，涵盖欧洲、亚洲、北美的“七国十地”全球化研发布局。 

 



 

2．全球生产布局 

期内，本集团广泛布局智慧工厂,今年初，与通用汽车达成协议，将收购通用汽车印度及泰

国的整车工厂，全球生产版图进一步扩大。此外，今年 5 月，蜂巢易创科技有限公司徐水智

能变速器工厂成功入选由中国智能制造领域专业媒体——e-works 数字企业网组织评选的

“2020 中国标杆智能工厂”榜单，成为中国汽车零部件制造业智能化、数字化转型的标杆之

一。此外，本集团在山东日照、浙江平湖和江苏泰州的整车生产基地建设也在稳步推进中。

未来，本集团将在国内集中形成华北、华东、华南三大整车生产区域，完成全国范围的“黄

金三角”生产布局，全面覆盖国内市场，对全球化发展形成有力支撑。 

 

 

3．全球营销网络 

本集团一直将经销商视为事业伙伴、利益共同体，以真诚协作、互利共赢的合作理念，为经

销商提供全面、优质的销售服务支持和政策支持，与旗下经销商建立了牢不可破的伙伴关系。

在全面布局国内营销网络之外，本集团海外销售网络紧盯首都、大都市、特区、都市圈等城

市作为重点规划目标市场，目前遍布 200 多个核心重点城市，形成了一定的区域辐射。同时

全球化研发 

 

美国 

 

德国 

 

奥地利 

 

日本 

 

韩国 

 

中国 

 

印度 

 

全球全工艺整车工厂 

 

印度 

 

俄罗斯 

 

中国 

 

泰国 

 



网点位置优先选择在当地城市核心汽车商圈开展建设。网点形象以高起点、高标准进行策划，

树立起自主品牌海外形象标杆。 

 

 

4. 全球人才体系 

目前，本集团已开启“万人计划”，面向未来十年，旨在全球范围内招聘超过一万名技术研发、

营销、运营及各方面等人才。“万人计划”的推出，是本集团全球化战略的重要一环，充足的

人才准备也将为本集团面对全球汽车产业变革时，提供充裕的动力。 

 

5.全球合作伙伴 

6 月 20 日，本集团与宝马集团合资的光束汽车有限公司(「光束汽车」)工厂在江苏省张家港

市开始施工，整体项目按计划稳步推进。在新冠疫情带来严峻挑战的背景下，光束汽车项目

又向前迈出坚实一步，充分体现了股东双方对合作共赢的承诺，以及对中国市场和新能源汽

车未来的信心。作为本集团和宝马集团设立的全新合资企业，“光束汽车”寓意着光明、荣耀、

清洁、能量和速度，代表了开创新能源汽车产业新格局的公司愿景，工厂将围绕“集约用地、

智慧制造、节能环保”的理念，以“打造全球化质量”为核心，聚焦产品、工艺、工厂建设同

步推进，通过新技术应用和科学布局规划，各工艺将充分整合本集团和宝马集团的先进生产

理念，应用国际前沿的生产技术及质量管理体系，成为真正满足全球市场要求的标杆工厂。 

 

2020 年上半年推出的主要新车型

 

2021 款 WEY VV6 

 

 

 

2021 款 WEY VV6 以智能安全为核心，围绕

智在笃行、智慧座舱、智享互联打造了三位

一体全维智能安全体系，新增并升级包括生

命体征监测、智能座舱清洁、智能语音交互

等领先技术，刷新业内智能安全新标准，为

顾家进取族带来全天候、全场景的安全守

护。 

 

 

全球化销售 

 



 

 

 

    长城炮——越野版 

 

 

 

 

 

长城炮越野皮卡是中国首款全地形量产越

野大皮卡，拥有十余项独有越野装备，外观

风格霸气硬派，内饰人性化设计，并配有智

能驾驶辅助等智能科技，让驾驶成为一种享

受，搭载新一代 V2 平台多媒体主机，涵盖

AI 语音指令识别，车联网远程控制，带来智

能驾驶全新体验。 

 

 

 

未来展望 

 

随着全球经济动态的影响，汽车行业正在发生革命性变化，尤其是在疫情的冲击下，每一个

车企的生存空间都在被逐渐挤压。国内的形势也不容乐观，中国品牌发展的窗口期已经关闭，

在外资品牌和造车新势力的合围之下，传统自主品牌欲顺利地度过寒冬绝非易事。 

 

危险与机会从来都是相伴而生，“而立之年”的长城汽车，将继续构建以用户为中心，以商品

战略为龙头，以四大品牌为作战群，以单车型为作战单元，以研发、产品数字化、配套采购、

生产技术及营销为资源平台拉通业务运作，以财务、人力、品质、企业数字化等职能平台为

支撑的组织运作体系，加速组织变革，坚持贯彻全球化战略，迎接新的挑战，全力推进长城

汽车的自我革命。

 

下半年将推出的主要新车型 

 

本集团将继续推出更多具竞争力的车型。 

 

 

 

 

第三代哈弗 H6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

第三代哈弗 H6 是本集团“长城柠檬”平台

首款全球战略车型，作为哈弗品牌 SUV车谱

上的重磅产品，新车将以其强大的进化程

度，继续彰显其领跑时代的实力和野心，实

现“智能”向“智慧”进阶。第三代哈弗 H6

具备整车 FOTA 升级功能，在交互式人工智

能方面，第三代哈弗 H6的 AI智能语音交互

系统采用科大讯飞定制化语音，覆盖导航出

行、生活服务、控制指令、闲聊笑话，成语

接龙等丰富功能内容，可精准识别多意图及

超长指令，为消费者提供更加智能化的用车

体验。 



 

 

 

 

 

哈弗大狗 

 

 

 

 

哈弗大狗出自本集团面向全球市场打造的

全新平台，车身大量采用高强度轻量化板

材，并优化零部件断面结构，在提升整车刚

性的同时还取得了良好的轻量化表现。同时

智能四驱系统的加持，让哈弗大狗可以在毫

秒间完成后桥扭矩的分配，大幅度提升整车

通过性和越野能力，以及它还搭载后桥电控

差速锁，在复杂路况增强了车辆脱困能力。

配合目前全球一流供应商博世提供的全地

形控制系统，这款车实现了专业越野车才具

备的泥地、沙地、雪地等模式，做到了兼顾

城市 SUV的舒适实用与硬派越野 SUV的通过

性。

 

 

 

WEY 坦克 300 

 

 

首款依托本集团“坦克 WEY”平台的 WEY品

牌全新越野车型，坦克 300 定位于紧凑级

SUV，以“3”大越野利器、“0”基础越野、

“0”门槛智能豪华的优势，在拥有强大越

野能力的同时，实现独树一帜的豪华和智能

体验。三把锁、坦克转弯、蠕行模式，搭配

专业非承载式越野底盘、9 种驾驶模式、

360°全景影像等专业配置。在设计方面，

坦克 300汲取“刚柔并济”哲学智慧，将“方”

和“圆”两种最基本而富有几何想像力的中

国传统元素融合。

 

 

欧拉白猫 

 

欧拉白猫依托于集团纯电动专属平台 ME平

台进行设计研发，定位于 A00级车型，从极

简科技的猫式设计到命名创意，“欧拉白猫”

诠释了年轻人群所追求的猫式向往、不被定

义的生活态度，更以强大的综合产品力打造

同级别标杆车型。欧拉白猫配备了同级罕见

的 23寸集成化连屏设计、智能家居互联、

高清 360°全景影像等科技配置便捷人车生

活，同时拥有强大的主被动安全配置，用心

呵护家人安全。



 

欧拉好猫 

 

 

 

基于本集团“长城柠檬”平台+“咖啡智能”

系统打造的 A0级纯电动 SUV，欧拉好猫主打

潮颜值和高智能，灵感来自复古未来主义美

学设计理念，外观极具辨识度，既有复古主

义的仪式感，又有未来主义的科技感。通过

传统与现代的碰撞融合，欧拉好猫展现出独

特的个性风格和时尚质感。 

 

 

 

此外，本集团还将于下半年推出多款升级改款车型。在今年 7月，本集团携旗下哈弗、WEY、欧拉、

长城皮卡四大整车品牌登陆第二十三届成都国际汽车展览会。依托于集团全新技术平台打造的第

三代哈弗 H6、哈弗大狗、WEY全新越野 SUV坦克 300、欧拉好猫全球首发亮相，2021 款哈弗 F7/F7x、

欧拉白猫、长城炮越野皮卡等主力产品悉数展出。新平台、新产品助力本集团进一步提升竞争力。 

 

高新技术企业税收优惠 

根据河北省科学技术厅、河北省财政厅、国家税务总局河北省税务局颁发的《高新技术企业证书》，

本公司及本公司之子公司保定市格瑞机械有限公司、曼德电子电器有限公司于 2019 年重新认定为

高新技术企业（有效期三年），本公司之子公司精诚工科汽车系统有限公司、诺博汽车系统有限公

司及诺博橡胶制品有限公司于 2019 年认定为高新技术企业（有效期三年）， 2019 年度至 2021 年

度适用所得税税率为 15%。 

 

3.2 与上一会计期间相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况、原因及其影响 

□适用 √不适用  

 

3.3 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况、更正金额、原因及其影响。 

□适用 √不适用  

 

3.4其他 

□适用 √不适用  

 

本公司于 2019 年 1 月 3 日召开的 2019 年第一次临时股东大会审议通过了《关于发行超短期融

资券的议案》，同意本公司向中国银行间市场交易商协会申请注册发行金额不超过人民币 50 亿元

（含 50 亿元）的超短期融资券。 

2019 年 3 月 27 日，本公司收到中国银行间市场交易商协会发出的《接受注册通知书》（中市协

注[2019]SCP78 号）文件，本公司本次超短期融资券注册金额为人民币 40 亿元，注册额度自注册

通知书落款之日起 2 年内有效。 

2020 年 5 月 20 日至 2020 年 5 月 21 日，公司在全国银行间市场公开发行 2020 年度第一期超短期

融资券，发行总额为人民币 20 亿元, 发行利率为 2.0%。 

2020 年 7 月 22 日，公司在全国银行间市场公开发行 2020 年度第二期超短期融资券，发行总额为

人民币 10 亿元, 发行利率为 1.4%。 

2020 年 8 月 24 日，公司在全国银行间市场公开发行 2020 年度第三期超短期融资券，发行总额为



人民币 10 亿元，发行利率为 1.4%。 

2020 年 8 月 26 日，公司完成了 2020 年度第二期超短期融资券的兑付工作，本息兑付总额为人民

币 1,001,304,109.59 元，由银行间市场清算所股份有限公司代理划付至债券持有人。 

详情请参阅本公司于 2020 年 5 月 22 日、2020 年 7 月 23 日、2020 年 8 月 24 日及 2020 年 8 月

26 日发布的相关公告。 

 



 

 

 

 

 

                                                         董事长：魏建军 

  

                                                       长城汽车股份有限公司 

                                                          2020 年 8 月 28 日 

 

 


