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证券代码：300016                                             证券简称：北陆药业 

 

2020 年 9 月 2 日投资者关系活动记录表 

编号：【2020】第 002 号 

投资者关系 

活动类别 

√特定对象调研              □分析师会议 

□媒体采访                  □业绩说明会 

□新闻发布会                □路演活动 

□现场参观          □其他 

参与单位名称 

及人员姓名 

弘则研究：郭望葳 

华融证券：李凡修 

时  间 2020 年 9 月 2 日 

地  点 公司 A1 会议室 

上市公司接 

待人员姓名 
董事会秘书：邵泽慧 

投资者关系活动

主要内容介绍 

详细内容见《2020 年 9 月 2 日调研活动附件之投资者调研会议记录

（采会纪字【2020】第 002 号）》 

附件清单 

（如有） 

2020 年 9 月 2 日调研活动附件之投资者调研会议记录（采会纪字

【2020】第 002 号） 

日  期 2020 年 9 月 2 日 
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投资者调研会议记录 

采会纪字【2020】第 002 号 

 

会议时间：2020 年 9 月 2 日 

会议地点：公司 A1 会议室 

采访机构：弘则研究、华融证券 

采访对象：董事会秘书 邵泽慧 

会议记录：张喜桐 

 

一、公司2020年上半年业绩如何？疫情影响是否已消除？ 

2020年上半年，公司实现营业收入36,761.70万元，同比下降8.44%；归属

于母公司股东的净利润9,156.38万元，同比下降18.26%；归属于母公司股东的

扣非后净利润7,783.32万元，同比下降25.37%。 

公司持续打造更加专业、高效的销售团队进行自营产品的销售和推广，

同时通过优化招商策略及代理管理模式，搭建完善的商业渠道网络进行代理

产品的销售。今年上半年，尤其是第一季度，受新冠肺炎疫情影响，全国各

地医院积极抗击疫情，药品销售终端需求受到明显影响；此外，物流运输受

到一定程度管控，因此公司业绩较去年同期有所下降。 

随着国内疫情缓解，患者阶段性推后的就医需求逐步释放，第二季度药品

销售情况已明显回暖。公司第二季度实现营业收入 24,184 万元，环比增长

92.27%；归属于母公司股东的净利润 6,478 万元，环比增长 141.85%。 

二、公司收购海昌药业是出于什么考虑？产业整合后对海昌的发展规划

是什么？ 
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海昌药业是国内为数不多的具有碘对比剂原料药生产资质的企业之一，

也是公司碘对比剂原料药的主要供应商之一。作为国家级高新技术企业，海

昌药业拥有标准化的对比剂原料药生产线和独立的研发体系。该公司利用专

有技术和生产工艺研发和生产碘海醇原料药等，在国内拥有良好声誉，并已

销售至海外。 

海昌药业正全力开展年产850吨碘造影剂原料药生产线的建设和设备安装

等工作，截至目前，该生产线已取得药品生产许可证，并通过消防、环保及

生产备案，一期项目已进行开车试运行。 

收购海昌药业是公司实现产业链整合的重要战略布局，有利于公司加强

对碘对比剂原料药供应的保障，打造对比剂“原料药+制剂”一体化模式，也是

公司拓展碘对比剂原料药市场的重要部署。未来，公司将进一步加大对比剂

产业链的整合力度；同时，利用自身研发、资金、人员等方面的优势，全力

协助海昌尽快完成生产线建设，尽早全面投产，助力海昌药业积极拓展碘对

比剂原料药国内外市场。 

三、国家带量采购政策对公司对比剂产品有何影响？公司如何应对未来

可能的集中采购？ 

虽然对比剂产品目前尚未受到带量采购政策的影响，但公司一直密切关

注相关政策动向，并积极采取多种措施应对未来可能的集中采购，包括： 

1、对比剂系列4项产品均已申报一致性评价； 

2、实现对碘对比剂原料药供应商海昌药业的控股，加强原料药供应的保

障； 

3、将投入1.7亿元新建高端智能对比剂车间，快速扩大对比剂产品的产



 

 4 

能，为集采中标后的充分供应市场奠定基础。 

4、加强内控及对药品成本的测算与控制，积极应对可能的集采。 

四、九味镇心颗粒产品的销售情况如何？疫情期间公司对其销售策略有

何调整？ 

九味镇心颗粒是公司自主研发治疗广泛性焦虑症的纯中药制剂，也是公

司重点业务板块战略品种之一。该产品采用“自营+代理”的销售模式。上半

年，公司进一步提升营销和推广的能力，具体措施如下： 

1、加强自营团队建设，强化重点医院市场开发和覆盖并拓展新渠道，同

时以重点医院辐射周边医院； 

2、组建OTC团队，拓展连锁大药房等终端零售业务； 

3、加大招商团队组建，推进招商布局； 

4、加强与好心情，平安好医生等平台合作，继续打造网上诊疗平台； 

5、探索布局电商业务，联合第三方进行全网控销，加大网上品牌宣传力

度和管理力度； 

6、为应对疫情期间的特殊情况，开展线上跨科室交流讲座，邀请各大医

院相关科室知名专家线上讲课，各个区域根据疫情情况同步开展线下跨科室

病例分享等学术活动，强化学术推广的专业性和权威性。 

疫情期间，公司为医护人员捐赠药品及抗疫物资，并积极参与并开展“迎

六一，爱心相伴抗疫医护人员子女”、“心关爱，九州行——后疫情时代国人

心理健康重塑活动”等多项公益活动。 

随着各项推广活动的深入和前期营销活动的成效积累，在新冠肺炎疫情

期间，九味镇心颗粒的销售收入仍实现了增长。上半年，公司九味镇心颗粒



 

 5 

实现销售收入3,989.45万元，同比增长45.07%；第二季度较第一季度增长

112.71%。 

五、公司出于何种考虑选择布局精准医疗领域？ 

精准医疗领域是公司的重点战略部署领域，参股的世和基因、芝友医疗和

铱硙医疗均为各自细分领域的佼佼者。 

公司主营产品对比剂主要应用于肿瘤、心血管等疾病影像学检测，其方法

学是目前医学上应用最广的诊断工具。对比剂产品处于肿瘤诊断、精准医疗领

域应用点的核心地位，同时该产品可配合高通量测序、分子诊断试剂实现从早

期筛查、肿瘤指标诊断到确诊、愈后指标的流程全覆盖。随着分级诊疗、第三

方医学检测中心及第三方医学影像中心的逐步普及，影像学检测必将与精准医

疗检测技术在不同应用环境下协同发展。 

六、公司现任高管团队倡导何种企业文化？ 

优质的企业文化是企业核心竞争力的重要组成部分。公司倡导以“质量立

本、协作共赢、结果导向、拥抱变革”为方针的核心价值观，注重营造富有活

力与创新力的企业氛围。同时，公司通过搭建科学合理的薪酬管理体系和人才

培养机制，有效激励员工不断改善工作方法和工作品质，持续不断地提高组织

工作效率，为企业的可持续发展提供人才支持与保障。 


