
证券代码：002637                              证券简称：赞宇科技 

赞宇科技集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2020-012 

投资者关系活

动类别 

 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观   

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 
诺安基金张伟民、姜思琦，国泰基金苗琦，广发证券何雄 

时间 2020 年 9 月 2 日 10:00-12:00 

地点 杭州市西湖区古墩路 702 号赞宇大厦 1815 室 

上市公司接待

人员姓名 

总经理方银军、副总经理兼董秘任国晓 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

双方就公司生产经营、行业发展等相关问题进行了沟通，相

关问答记录如下： 

1、公司基本情况介绍 

答：当前主营业务表面活性剂、油脂化工为国内龙头，市占

率均在 30%以上。未来围绕主业表活、油化进行扩张，三年再造

一个赞宇。 

（1）表面活性剂： 

公司生产的表面活性剂产品主要包括 AES（脂肪醇聚氧乙烯

醚硫酸钠）、AOS（α-烯基磺酸钠）、磺酸、MES（脂肪酸甲酯

磺钠）为代表的阴离子表面活性剂，以 6501（脂肪酸二乙醇酰

胺）为代表的非离子表面活性剂。目前在国内布局 10个工厂，

产能 65万吨，实际产销规模 55-60万吨，产能利用率较高，从

2019年下半年开始多个基地处于满产的状态。公司近几年出口

增速超 30%，发展迅速。国内表活需求稳定增长，出口也在增长，

市场运行稳健，具备成长空间。前些年行业仍处于洗牌期，近年

来通过持续整合，行业状况显著改善，集中度提高，龙头企业话



语权提升，公司主营业务业绩稳步提升。生产基地在全国布局合

理，基本覆盖了表面活性剂主要市场区域，目前国内大中型日化

企业均是公司的主要客户，比如国际公司宝洁、联合利华、欧莱

雅、利洁时、拜尔斯道夫等。国内公司立白、纳爱斯、白猫、蓝

月亮、拉芳等。主要竞争对手：台湾桐智系，湖南丽臣等。 

（2）油脂化工：杭州油化品种最多、竞争力强，杜库达规模

大，两个厂合计 65万吨产能（杭州油化 20+杜库达 45），目前

产能利用率仍有提高空间。2019年底收购了特殊油脂化学品三

个标的，总产能约 10万吨。2020年 5月通过独家加工的方式控

制了山东一家油化类企业，产能 6万吨。2019 年销量 60万吨左

右，市占率 30%以上，已成为国内龙头。尤其是印尼工厂竞争力

较强，原料供应、税收、各要素成本均有优势，未来油化板块毛

利率有望得到提升。油脂化学品主要客户为普利司通、中策橡胶、

正新轮胎、耐倍力等知名企业，主要竞争对手为丰益集团、泰柯

棕化等。 

2、正商发展入主公司情况？ 

答：正商发展入主公司后公司的发展战略不变，仍以发展主

业做大做强为宗旨。 

正商发展在河南省声誉高、资源广，可为公司业务发展提供

机遇，依托河南自身的区位、资源、交通物流优势，进一步拓展

表面活性剂、油脂化学品产业规模。赞宇科技中原日化生态产业

园由公司与正商发展共同投资建设，选址在河南省鹤壁市宝山循

环经济产业集聚区，目前已开工建设，建成投产后，将极大地改

善和优化公司的产业布局和产品结构，补齐公司在中原及西北地

区的产业短板，推进公司围绕主业、做精做强做大主业的发展战

略，持续快速提升市场占有率和综合竞争力。 

3、新增产能投产情况？ 

答：嘉兴赞宇新增 2套 3.8t/h磺化装置，已于 2020年 7月

试车成功，产品质量产量达到预期目标。眉山赞宇年产 12万吨



绿色表面活性剂项目，一期 2套 3.8 t/h磺化装置已于近期建成，

2套装置均已试车成功，产品质量产量达到预期目标。上述合计

年产 15.2万吨磺化装置投产后，将大大缓解公司在华东、西南

区域表面活性剂产能不足的状况，更好地满足市场的需要。 

4、半年报表活毛利率提升原因？ 

答：主要是行业格局发生本质变化，供需关系改善，从 2019

年 7月开始一直处于供货紧张的状态。行业集中度提升，公司议

价能力提升。同时国家安全环保措施趋严，大量小产能退出，加

速行业整合进程。当前化工领域进入门槛逐步提高，行业格局良

好，未来毛利率稳中有升比较确定。 

5、公司未来的产能规划？ 

答：公司继续围绕做大做强主业的发展战略，规划河南鹤壁、

四川眉山、广东江门等项目，表面活性剂未来实现产能翻倍。 

除了规划新建和重组表面活性剂产能外，还在江苏镇江及河

南鹤壁规划了下游日化洗护产品的加工生产项目。目的是优化结

构，强化表活竞争优势，延伸产业链进入日化下游，规划洗护用

品 OEM加工。一方面稳定表活客户稳定性，另一方面提升一定的

附加值，有望作为新的盈利增长点。 

6、日化产品 OEM加工业务介绍？ 

答：日化产品 OEM加工未来有望达到与表活接近的体量。行

业发展大趋势是品牌商将精力放在品牌推广上，我们负责 OEM生

产，专业分工。日化行业目前还没有大型专业化的 OEM工厂，只

有一些小的日化企业提供加工，因此 OEM加工的需求大，市场空

间可观。 

OEM加工毛利率相对较高。未来鹤壁产业园计划引进配套如

包装瓶、纸箱等，形成协同效应，园区内日化洗护用品竞争力加

强。例如表面活性剂直接通过管道运输至日化车间，节省包装运

输成本。以一瓶 500mL的洗发水为例，通过配套可以节省成本

0.2元，相当于 400元/吨，综合效益高。此外，面向个性化品



牌如网商、微商等，通过核定价格的方式销售，利润空间大，能

够分享部分终端的利润。 

OEM加工不会与表活业务竞争。中原地区加工厂少，公司河

南产业园市场空间大。单个品牌商建设工厂难以形成规模效应，

运营效率不高，因此下游客户也非常希望公司尽快建成以解决其

原料供给。公司预计 OEM加工可以与下游客户形成优势互补，强

化公司业务与下游客户的合作。目前镇江工厂已与联合利华、白

猫等展开合作，加工生产逐步落地。 

7、油酸未来发展趋势？ 

答：油酸的原料是油脚（色拉油精炼余料），目前国内油酸

行业近年来快速成长，正在集中度提高的过程。公司油酸产品附

加值高于硬脂酸，且当前江苏金马、湖北维顿、天门诚鑫三个工

厂合计二聚酸市场份额接近 30%，逐步整合理顺后公司对于整个

行业影响力将进一步提高。未来规划品质提升、适度技改、扩大

规模等措施，竞争力进一步加强。 

附件清单（如

有） 

无 

日期 2020 年 9 月 2 日 

 


