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2020 年福建安井食品股份有限公司公开发行 

可转换公司债券 
2020 年跟踪信用评级报告 

 

 

 

 

 

 

 

评级观点： 

中证鹏元资信评估股份有限公司（以下简称“中证鹏元”）对福建安井食品股份有限

公司（以下简称“安井食品”或“公司”，证券代码：603345.SH）及其 2020 年 7 月 8 日

公开发行的可转换公司债券（以下简称“本期债券”）的 2020 年度跟踪评级结果为：本期

债券信用等级维持为 AA，发行主体长期信用等级维持为 AA，评级展望维持为稳定。该

评级结果是考虑到：跟踪期内速冻食品行业保持较快发展势头，未来成长空间良好，公司

产品创新能力较强，产能利用及产销情况较好，公司收入和利润增长较快，以及公司经营

活动现金流表现较好，流动资金较为充足；同时，中证鹏元也关注到，速冻产品生产和流

通环节中的食品安全风险依然存在，若未来主要原材料价格持续上涨，可能对公司利润产

生不利影响以及公司新增产能能否达到预期效益尚待市场检验等风险因素。 

正面： 

 速冻食品行业保持较快发展势头，未来成长空间良好。根据中物联冷链委数据，

2019 年，食品冷链物流需求量约 2.35 亿吨，同比增长 24.65%，此外，近年速冻食

品产销量持续增长，未来市场成长空间良好。 

 公司产品创新能力较强，产能利用及产销情况较好。公司经营“安井”品牌食品，

每年推出多种新品，随着“销地产”的生产基地建设模式逐步推进，“安井”品牌

的影响力不断提升，2019 年，产能利用率和产销率分别为 108.03%和 95.33%，整

体产销情况较好，在速冻食品行业具有较强的竞争力。 

 公司营业收入和利润增长较快。受需求增长带动、公司产能扩张以及营销网络的
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深入扩充等因素，2019 年及 2020 年上半年公司营业收入和利润增长较快。2019

年和 2020 年 1-6 月，公司营业收入分别为 52.67 亿元和 28.53 亿元，净利润分别为

3.73 亿元和 2.60 亿元，净利润同比增速分别为 38.14%和 57.36%。 

 公司经营活动现金流表现较好，流动资金较为充足。公司业务回款情况较好，2019

年，公司收现比为 1.18，经营活动现金净流入 5.77 亿元，表现较好；截至 2020

年 6 月末，公司账面现金类资产余额为 12.96 亿元，其中受限货币资金为 0.44 亿

元，流动资金较为充足。 

关注： 

 速冻产品生产和流通环节中的食品安全风险依然存在。作为速冻食品生产企业，公

司对食品原料如鱼糜、肉类、粉类及其他辅料等无法完全管控，冷链储运和终端销

售等工厂之外的流通环节温度波动导致食品安全无法完全杜绝；此外，若同行企业

发生重大食品安全事故也会对整个行业产生不利影响。 

 若未来主要原材料价格持续上涨，可能对公司利润产生不利影响。公司生产成本中

原材料占比超过 75%，2019 年及 2020 年 1-6 月鱼糜和肉类原材料价格不断上涨，

未来若原材料价格持续上涨，可能对公司的利润产生不利影响。 

 公司新增产能能否达到预期效益尚待市场检验。公司不断投资进行改扩建及新建厂

房、生产线，在建项目尚需投资为 2.75 亿元，未来项目建成后新增产能能否实现预

期效益尚待市场检验。 

公司主要财务指标（单位：万元） 

项目 2020 年 6 月 2019 年 2018 年 2017 年 

总资产 540,209.11 568,455.10 456,325.62 325,096.48 

归属于母公司所有者权益合计 306,127.77 274,365.63 204,798.01 169,346.83 

有息债务 56,744.39 34,008.63 78,830.99 17,000.00 

资产负债率 43.33% 51.73% 55.12% 47.91% 

流动比率 1.35 1.21 1.33 1.25 

速动比率 0.73 0.58 0.76 0.71 

营业收入 285,269.95 526,666.30 425,909.02 348,401.09 

营业利润 33,608.27 46,805.07 33,532.65 25,192.41 

净利润 25,992.89 37,334.38 27,025.63 20,243.24 

综合毛利率 28.51% 25.76% 26.51% 26.27% 

总资产回报率 - 9.73% 9.38% 9.47% 

EBITDA - 64,948.83 48,845.31 36,757.77 
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EBITDA利息保障倍数 - 29.69 19.13 46.56 

经营活动现金流净额 14,328.00 57,657.19 29,585.09 35,474.56 

注：因 2019 年起执行新金融工具准则，总资产回报率计算使用 2019 年审计报告中的期初数与期末数 

资料来源：公司 2018-2019 年审计报告及未经审计的 2020 年半年度报告，中证鹏元整理 
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一、本期债券募集资金使用情况 

公司于2020年7月8日公开发行6年期9亿元可转换公司债券，募集资金原计划用于湖北

安井食品有限公司年产15万吨速冻食品生产建设项目、河南安井食品有限公司年产10万吨

速冻食品生产建设项目和辽宁安井食品有限公司新建年产4万吨速冻调制食品项目。根据

公司于2020年8月6日发布的《安井食品关于使用暂时闲置募集资金委托理财的公告》，公

司根据项目投入资金计划，将8亿元闲置募集资金分批购买保本型理财产品。截至2020年8

月31日，本期债券募集资金专项账户余额为2,502.92万元。 

二、发行主体概况 

跟踪期内，公司控股股东、实际控制人均未发生变动，截至2020年6月底，控股股东

仍为新疆国力民生股权投资有限公司（以下简称“国力民生”），持股比例为39.42%，公

司实际控制人仍为自然人章高路1。2019年11月，公司向张清苗等231名股权激励对象首次

授予限制性股票共计人民币普通股（A股）6,320,000股，每股面值1元，授予激励对象限

制性股票的价格为26.97元/股，最终认购人民币普通股6,310,000.00元。2020年1月6日，公

司2019年股权激励计划限制性股票在中国证券登记结算有限责任公司上海分公司完成登

记，登记完成后，公司累计发行股份由230,066,649股变更为236,376,649股。2020年4月10

日，公司进行工商变更登记手续，注册资本和实收资本均增至236,376,649.99元。 

截至2020年6月末，公司产权及控制关系图如下图所示，其中自然人张清苗持有的股

份中1,700,000股被质押2，截至2020年8月末，公司前五大股东无股份质押或冻结情况。 

  

                                                        
1
 章高路现任新疆国力民生股权投资有限公司董事长兼总经理、航天工业发展股份有限公司董事 

2
 已于 2020 年 8 月 17 日解除质押 
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图1   截至2020年6月末公司产权及控制关系图 

 

资料来源：公司2020年半年度报告，中证鹏元整理 

2020年5月26日，公司新设全资子公司广东安井食品有限公司，注册资本30,000.00万

元，主要经营范围包括食品经营、食品生产技术咨询服务；收购农副产品；货物或技术进

出口。截至2020年6月末，公司合并范围一级子公司共有9家，详见附录二。 

表1  跟踪期内新纳入公司合并范围的子公司情况（单位：万元） 

子公司名称 持股比例 注册资本 主营业务 合并方式 

广东安井食品有限公司 100.00% 30,000.00 食品加工生产 新设 

资料来源：公司 2020 年半年度报告，中证鹏元整理 

三、运营环境 

国民经济快速发展及冷链物流的逐步完善，拉动速冻食品需求不断增加，未来成长空

间良好，但也需关注冷链食品的食品安全风险 

随着经济水平的不断提高，居民人均可支配收入和人均消费支出均逐年增长，根据国

家统计局数据，2017-2019年，全国居民人均消费支出分别为18,322元、19,853元和21,559

元，增长率分别为7.1%、8.4%和8.6%，增速有所提升；其中，人均消费支出中食品烟酒

类支出分别为5,374元、5,631元和6,084元。城镇化进程持续加快和消费者购买力不断提高，

消费者对高品质、方便性食品的消费支出逐渐加大。根据国家统计局数据显示，2019年我

国常住人口城镇化率达到60.60%，按照日本和美国的速冻食品行业发展经验，在城市化率

超过50%之后，速冻食品行业将迎来爆发性的增长。随着城镇化、工业化进程的加快，居

民消费类别和行为也会发生重大转变，速冻食品可更好地适应消费者饮食需求升级的变化。 
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2017年以来，国家出台多项政策提及冷链物流产业，一方面对于冷链物流产业发展目

标、冷链运输行业标准以及冷链物流供应链体系建设等方面给予了指导；另一方面，在药

品、乳制品、农产品等冷链物流的下游产业相关政策中对冷链物流产业建设提出了需求。

这些政策的出台表明冷链物流产业作为保障食品和民生安全的重要手段，已深度融入各产

业链的核心环节当中，整个冷链产业的价值和地位愈发凸显。疫情之后，国家进一步加大

“新基建”及“国家骨干冷链物流基地”建设推进力度，冷链高成本的现状也有望在不远的未

来通过创新技术、智能设备、规范标准等实现突破性改善。 

此外，冷链配送系统的完善程度也是影响速冻食品销售的主要因素之一。近年来，伴

随着网购、物流行业的迅猛发展，我国冷链配送系统行业同时迎来快速增长。在中央政治

局会议提出实施城乡冷链物流基础设施补短板工程的要求后，我国冷链基础设施建设加快

推进。目前，我国冷库建设趋于合理，冷库总量逐年提升。根据中物联冷链委数据，2019

年，冷库总量突破6,000亿吨，新增库容814.5万吨，同比增长15.56%；2016-2019年，我国

食品冷链物流需求量保持着20%左右的增速。2019年，食品冷链物流需求量约2.35亿吨，

同比增长24.65%。2019 年，全国食品冷链物流总额约6.1万亿元，同比增长27.08%。未来，

随着冷链基础设施的不断完善和市场环境的改善，我国冷链物流的市场需求将进一步增长。 

在新冠疫情期间，进口生鲜食品外包装检测出新冠病毒，需关注冷链食品的疫情传播

风险。 

新冠疫情改变家庭消费长期观念，速冻食品餐饮端未来成长空间较大 

2019年12月8日，官方通报的首例不明原因肺炎患者发病，之后疫情传播蔓延到全国

和世界各地。2020年第一季度，受疫情影响，速冻食品企业优势凸显，推动食品行业的增

长成为工业经济发展的重要环节。相对于其他行业，速冻食品行业受疫情影响在短期内较

小，尤其是品类多、渠道多、产品档次多的企业在疫情中应对风险波动性的能力更为强大。

主打单一渠道、单一品类的企业则容易受到疫情冲击。从上市公司具体业绩来看，2020年

1-6月，主要速冻行业上市公司均实现快速增长。疫情期间，京东到家数据显示，春节防

疫期间，全平台销售额相比去年同期增长470%，其中水饺、馄饨等速冻食品销售额同比

增长790%，预计消费者未来仍会延续购买速冻产品的习惯。 

在发达国家，速冻食品在餐饮消费中占比超过一半，而国内的速冻食品消费集中在家

庭消费，餐饮业消费较少，根据国家统计局数据，2019年我国餐饮业收入达46,721亿元，

火锅店占餐饮比例超过10%，预计销往餐饮端速冻食品规模在百亿级别，未来潜力较大。

根据公开资料，我国速冻食品行业细分板块竞争格局差异较大，速冻米面制品行业集中度

较高，CR3超过60%，而速冻火锅料制品行业则呈现出高度分散化的格局，CR5仅为15%
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左右，龙头安井食品市场份额仅为5%，行业仍有进一步整合及集中度上升的空间。随着

餐饮行业标准化、规模化需求加深，带动上游规模化采集需求，速冻食品餐饮端未来成长

空间巨大。 

表2 速冻行业主要上市公司财务指标对比情况（单位：亿元） 

项目 企业名称 2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 
2020 年 1-6 月较

上年同期增速 

营业收

入 

三全食品 37.30 59.86 55.39 22.60% 

安井食品 28.53 52.67 42.59 22.14% 

海欣食品 6.68 13.85 11.45 23.38% 

惠发食品 4.77 12.10 10.42 26.31% 

综合 

毛利率 

三全食品 38.18% 35.17% 35.52% - 

安井食品 28.51% 25.76% 26.51% - 

海欣食品 25.22% 28.97% 33.28% - 

惠发食品 17.81% 17.67% 22.62% - 

净利润 

三全食品 4.52 2.19 1.01 409.43% 

安井食品 2.60 3.73 2.70 57.36% 

海欣食品 0.43 0.07 0.35 507.21% 

惠发食品 -0.08 0.05 0.45 83.68% 

资料来源：Wind，中证鹏元整理 

四、经营与竞争 

公司主要从事火锅料制品（以速冻鱼糜制品、速冻肉制品为主）和速冻面米制品、速

冻菜肴制品等速冻食品的研发、生产和销售，是行业内产品线较为丰富的企业之一，主要

经营“安井”品牌速冻食品。随着公司产能的扩大以及新产品的不断研发并投入市场，加

之营销渠道逐步完善，公司营业收入保持快速增长，2019年公司实现营业收入52.67亿元，

较上年增长23.66%；2020年1-6月，公司实现营业收入28.53元，较上年同期增长22.14%。 

毛利率方面，2019年公司综合毛利率为25.76%，较上年下滑0.75个百分点，基本保持

稳定；2020年1-6月，受提价等因素影响，综合毛利率提升至28.51%，速冻面米制品、速

冻肉制品和速冻鱼糜制品毛利率均有所提升。 

表3  公司营业收入构成及毛利率情况（单位：万元） 

项目 
2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 

金额 毛利率 金额 毛利率 金额 毛利率 

速冻面米制品 74,513.39  31.03% 138,793.20 28.77% 109,847.78 26.12% 

速冻肉制品 73,514.27  25.01% 132,016.98 22.79% 119,497.70 26.70% 
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速冻鱼糜制品 113,906.79  29.29% 200,443.44 24.85% 156,721.80 25.88% 

速冻菜肴制品 23,171.41  27.43% 54,589.34 28.82% 39,518.92  29.72% 

其他 164.09  58.82% 823.35 15.57% 322.82 1.94% 

合计 285,269.95 28.51% 526,666.30 25.76% 425,909.02  26.51% 

资料来源：公司提供 

2019年公司产能有所增加，产能利用率保持较高水平，未来新生产基地建成后产能有

望进一步扩大，但新增产能能否达到预期效益尚待市场检验 

2020年，公司经营策略转变为“全渠道、全区域、大单品”，渠道策略组合模式转变

为“BC兼顾，双轮驱动”，希望通过B端和C端渠道的同步发力，提升全渠道大单品竞争

力，不断提高公司速冻食品的市场占有率。此外，公司还通过优化商业模式，以主食类速

冻产品发力为主，提倡各种产品的均衡发展，并且进一步加强“销地产”的工程基地建设

模式与“销地研”的销售研发策略，提升公司的整体竞争力。 

截至2020年6月末，公司有厦门、无锡、泰州、辽宁、河南、四川六个生产基地，另

有湖北工厂的部分车间预计于2020年年末开始进行试生产；广东工厂目前处于筹建阶段。

公司生产基地中，无锡生产基地主要生产面米制品，其他五个生产基地主要生产鱼糜、肉

制品和菜肴制品，厂房及所在土地为公司自有。公司产品主要有速冻鱼糜制品、速冻肉制

品等火锅料制品以及速冻面米制品、速冻菜肴制品，各产品制作工艺及流程差异不大，其

中速冻鱼糜制品、速冻肉制品等经常采用共线生产。 

在新增河南、四川生产基地同时，原有生产基地也通过增加设备、技术改造等方式优

化生产、提高产能以满足市场需求，公司产品供应能力得到进一步提升。2019年及2020

年1-6月的公司各生产基地设计产能合计分别为475,254.23吨和280,353.37吨，2019年设计

产能同比增长28.15%，产能利用率分别达到108.03%和82.63%，产能利用率整体保持较高

水平。公司生产模式是通过销售订单及销售预测安排生产计划，2019年及2020年1-6月产

量分别为513,403.42吨和231,643.46吨，产销率分别达95.33%和102.19%，整体产销情况稳

中有升，表现良好。 

表4 公司主要产能情况 

项目 2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 

设计产能（吨） 280,353.37 475,254.23 370,848.32 

产量（吨） 231,643.46 513,403.42 431,861.10 

产能利用率 82.63% 108.03% 116.45% 

销量（吨） 236,710.21 489,434.39 413,404.47 

产销率 102.19% 95.33% 95.73% 

资料来源：公司提供 

公司在主板上市后，对安井品牌的全国推广形成一定推动，公司市场竞争力得到一定
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提升。为消化不断增长的产品订单，公司着力进行原有生产基地的改扩建，并坚持“销地

产”的生产基地建设模式，即在产品重要消费地建设新的生产基地。截至2020年6月末，

公司在建的厂房项目包括无锡7万吨厂区建设项目、湖北安井厂房一期工程、河南厂区项

目、辽宁年产4万吨速冻调制食品项目和四川厂区建设二期工程项目，基建项目计划总投

资合计7.57亿元，已投资4.82亿元，其中无锡7万吨厂区项目部分主体工程已经完工、河南

厂区已投产，其他项目均在土建阶段。截至2020年6月末，公司在建工程尚需投资2.75亿

元。未来随着新厂房和生产线的建成投产，公司产能有望得到进一步扩大，但能否快速消

化新增产能并实现预期效益尚待市场检验。 

表5  截至 2020 年 6 月末在建工程情况（单位：万元） 

项目名称 预算数 已投资 尚需投资 
已投资占预

算比例 

无锡 7 万吨厂区建设 21,806.81 17,347.98  4,458.83  79.55% 

湖北安井厂房一期工程 17,752.69 10,760.44  6,992.25  60.61% 

河南厂区建设 18,000.00 16,366.50  1,633.50  90.92% 

辽宁年产 4 万吨速冻调制食品

项目 
9,115.28 2,858.76  6,256.52  31.36% 

四川厂区建设二期工程 9,000.00 888.85  8,111.15  9.88% 

合计  75,674.78  48,222.53  27,452.25  63.72% 

资料来源：公司提供 

公司原材料供应渠道较为广泛，但近年鱼糜和肉类的采购价格维持上涨，一定程度使

公司成本承压，也需关注采购等环节可能存在的食品安全风险 

公司主营业务的生产成本由原材料、人工成本、制造费用三项构成，原材料占比超过

75%，公司的营业成本易受原材料的价格波动影响。 

公司产品原材料主要有鱼糜、肉类、粉类、大豆分离蛋白、蔬菜、添加剂、调味品等。

公司根据生产计划制定采购计划，其中，鱼糜、肉类、粉类、大豆分离蛋白等通用性的农

产品根据需求批量采购或锁定价格，而蔬菜、添加剂、调味品等小额物料按照年度计划，

结合销售订单、库存管理进行采购。在货款结算方面，有现款结算、信用账期30天及60

天等。 

表6 公司主要原材料采购金额及单价情况（单位：万元、万元/吨） 

项目名称 
采购金额 平均采购单价 

2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 

鱼糜 43,512.10 97,063.85  63,245.97 1.40 1.23 1.18 

肉类 57,485.22 83,037.76  70,688.28 0.95 0.94 0.77 

粉类 21,926.25 47,034.08  39,926.41 0.39 0.40 0.40 

大豆分离蛋白 7,940.90 16,141.60  14,270.01 1.46 1.25 1.31 
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合计 130,864.47 243,277.29  188,130.67 - - - 

资料来源：公司提供 

 由于公司原材料多采用批量采购模式，且随着业务规模扩大，采购量不断增加，对

供应商有一定的议价能力，2019年，鱼糜及肉类采购价格显著增长，2020年上半年，除粉

类外主要原材料平均采购价格均出现进一步上涨，鱼糜类较为突出，肉类、粉类采购价格

较为稳定，大豆分离蛋白价格波动上涨，主要采购品种价格的上涨使公司成本一定程度承

压；未来若原材料价格持续上涨，可能对公司的利润产生不利影响。 

公司有严格的采购管理制度，包括对供应商的评审制度等，在选择供应商时对其食品

安全把控能力尤为重视，但仍需关注公司采购环节可能存在其他食品安全风险，食品原料

如鱼糜、肉类、分类及其他辅料等，企业无法完全管控，冷链储运和终端销售等工厂之外

的流通环节温度波动导致食品安全问题也无法完全杜绝，同行其他企业若发生重大食品安

全事故等也会波及公司。 

公司原材料采购渠道较为广泛，供应较有保障。2019年，公司对前五名供应商的采购

额占采购总额比重为18.58%，较2018年有所提升，但整体供应商分布仍较为分散。 

表7 公司前五大供应商情况（单位：万元） 

供应商名称 2019 年采购额 占当期采购总额比例 

第一名 25,630.19 6.87% 

第二名 13,161.08 3.53% 

第三名 11,471.05 3.07% 

第四名 10,098.18 2.71% 

第五名 8,946.76 2.40% 

合计 69,307.26 18.58% 

供应商名称 2018 年采购额 占当期采购总额比例 

第一名 14,070.36 4.85% 

第二名 7,672.93 2.64% 

第三名 5,833.71 2.01% 

第四名 5,811.61 2.00% 

第五名 5,599.16 1.93% 

合计 38,987.77 13.43% 

资料来源：公司提供 

华东地区仍是公司产品销售的核心区域，公司销售以经销商批发为主，拥有较为广泛

的销售渠道，客户集中度较低，有利于分散经营风险 

公司目前已建立起覆盖全国多个城市的销售网络，公司营销中心下设5个分公司，37

个联络处和5个独立工作站。公司产品全部在国内销售，且华东地区仍是最核心销售区域，
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2019年和2020年1-6月，华东区域销售占比分别达53.19%和52.45%；2019年，华北、华中

及华南地区销售收入增速均超过30%，西北地区仍为销售规模占比最小的区域，随着公司

“销地产”的生产基地建设模式逐步推进以及未来新增产能投入，各地区销售规模有望迎

来进一步增长。 

表8 公司在国内各地区的销售收入和占比情况（单位：万元） 

区域 
2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 

收入 占比 收入 占比 收入 占比 

华东 149,635.78  52.45% 280,141.26  53.19% 238,805.33 56.07% 

华北 34,670.76  12.15% 60,833.33  11.55% 44,730.70 10.50% 

东北 27,502.18  9.64% 49,388.26  9.38% 38,422.68 9.02% 

华中 26,961.39  9.45% 48,124.28  9.14% 35,815.30  8.41% 

华南 23,002.65  8.06% 43,083.27  8.18% 32,594.83  7.65% 

西南 15,291.04  5.36% 31,226.93  5.93% 24,676.83 5.79% 

西北 8,206.16  2.88% 13,868.97  2.63% 10,863.35 2.55% 

合计 285,269.96  100.00% 526,666.30  100.00% 425,909.02 100.00% 

资料来源：公司提供 

2019年公司坚持“餐饮流通渠道为主、商超电商渠道为辅”的渠道策略组合模式；2020

年转变为“BC兼顾，双轮驱动”，目前主要有四种销售模式：经销商模式、商超模式、

特通渠道模式和电商模式。在经销商模式下，产品销售给经销商后，经销商再向一些规模

较小的经销商（二批经销商）、区域性的中小型商超及农贸市场等渠道进行销售，二批经

销商则再通过农贸市场等零售终端渠道进行销售；商超模式是公司直接供货给以大型商超

为主的零售商，特通渠道模式系将产品直接供货给酒店、餐饮等机构，目前公司与包括呷

哺呷哺、海底捞、彤德莱、永和大王、杨国福麻辣烫等在内的国内多家餐饮客户建立了合

作关系；电商模式主要系公司通过开始线上直营旗舰店方式进行销售。经销商模式为公司

最主要的销售渠道，2019年及2020年1-6月经销商模式销售额占比分别为85.99%和81.17%；

2019年，电商模式销售收入同比大幅增长329.86%，主要系京东直营旗舰店收入增长所致。

从各渠道毛利率情况来看，商超及电商模式整体毛利率较高，经销商及特通模式毛利率相

对偏低。 

表9 营业收入分销售模式构成情况（单位：万元） 

销售 

渠道 

2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 

金额 毛利率 金额 毛利率 金额 毛利率 

经销商 231,553.18 24.77% 452,893.76 23.58% 364,306.60 24.33% 

商超 46,412.27 46.91% 58,573.79 42.41% 51,296.87 42.39% 

特通 5,188.16 22.06% 12,066.99 20.86% 9,577.00 23.43% 
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电商 2,116.35 50.16% 3,131.76 48.69% 728.55 41.42% 

合计 285,269.95 28.51% 526,666.30 25.76% 425,909.02 26.51% 

资料来源：公司提供 

经销商模式下，公司对经销商的销售为买断式销售，除质量原因外，不存在销售退回

的情形，公司产品以华东地区为主面向全国销售，经销商数量众多，截至2020年6月末经

销商数量为885个，2019年公司新增经销商130家，2020年1-6月，公司经销商数量较2019

年末净增加203个，主要系西北、华北、华南地区经销商增幅较大以及公司大力拓展做C

端的经销商所致，公司主要经销商合作年限在4年以上。 

表10 公司经销商数量情况（单位：家） 

年度 期初数量 本期增加量 本期减少量 期末数量 

2020 年 1-6 月 682 231 28 885 

2019 年 618 130 66 682 

2018 年 651 94 127 618 

资料来源：公司提供 

公司与经销商签订框架性购销协议，根据经销商的订单进行销售。在经销商管理方面，

公司通过对经销规模、合作年限、履约率、区域定位等重要指标对经销商进行考核，并根

据考核结果给予经销商一定的信用额度，通常公司在与经销商签订的经销合同中约定淡季

享受信用额度为合同销售额5%，旺季会上调信用额度至合同销售额的10%。在经评估和审

批的授信额度以内，可以赊销货物，超过额度的必须支付预付款后方能继续发货，经销商

回款的坏账风险相对较小；截至2019年末，公司存货-发出商品规模为8.28亿元，预收款项

规模为8.08亿元。2019年公司存货-发出商品、预收款项规模相对较大，主要系公司在经销

商模式（含特通渠道销售）下采用“二次对账”所致，其主要模式为：首先，在年度框架

性协议范围内根据客户订单发货，公司根据出库记录及客户签收回单予以确认发出商品数

量；其次，由于公司促销政策频繁导致发货时暂时无法对价格进行确认，公司需根据实际

促销活动的结果计算销售价格，并与经销商最终确认后开票结算，确认销售收入，作为第

二次对账，公司的平均“二次对账”周期为40～70天，随着公司ERP系统的建设完善，促

销计算逐步完成自动化，对账周期将进一步缩短。2020年起，公司执行新收入准则，经销

商模式下不再采用“二次对账”，变更为年度框架性协议范围内公司根据客户订单发货，

经销商签收完毕并验收，公司确认收入；2020年1-6月，公司发出商品规模和预收款规模

均大幅下滑。商超模式下，在年度框架性协议范围内公司根据商超的采购订单进行发货，

公司依据出库记录及商超的收货回执单据核对卖场公共平台上公布的信息，开票并确认收

入；小部分商超销售为寄售代销形式，公司依照代销合同分期送货，商超定期向公司提供

代销清单，公司在收到商超代销清单并经核对后，开票确认销售收入。 
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2019年，公司各类产品量价齐升，速冻鱼糜制品、速冻面米制品和速冻菜肴制品的产

销量涨幅均在20%左右，速冻菜肴制品中蛋饺等产品收入增长使该类收入增幅达38.13%。

从产品销售单价来看，主要产品价格均有所提高，2019年速冻菜肴制品平均单价涨幅达

10.26%，2020年1-6月，各类主要产品平均单价进一步提升。 

表11 公司主要分类产品产销量情况 

产品类型 项目 2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 

速冻鱼糜制

品 

产量（吨） 86,703.41 183,592.16 148,303.13 

销量（吨） 85,659.89 173,422.90 141,896.56 

产销率 98.80% 94.46% 95.68% 

销售收入（万元） 113,906.79 200,443.44 156,721.80 

平均单价（万元/吨） 1.33  1.16  1.10 

速冻肉制品 

产量（吨） 53,008.65 115,732.38 104,534.61 

销量（吨） 53,717.87 108,820.72 101,666.03 

产销率 101.34% 94.03% 97.26% 

销售收入（万元） 73,514.27 132,016.98 119,497.70 

平均单价（万元/吨） 1.37  1.21  1.18 

速冻面米制

品 

产量（吨） 66,473.24 149,518.64 124,039.40 

销量（吨） 72,351.18 143,622.77 119,302.05 

产销率 108.84% 96.06% 96.18% 

销售收入（万元） 74,513.39 138,793.20 109,847.78 

平均单价（万元/吨） 1.03  0.97  0.92 

速冻菜肴制

品 

产量（吨） 25,458.16 64,560.24 54,983.96 

销量（吨） 24,981.27 63,568.00 50,539.83 

产销率 98.13% 98.46% 91.92% 

销售收入（万元） 23,171.41 54,589.34 39,518.92 

平均单价（万元/吨） 0.93  0.86  0.78 

资料来源：公司提供 

从整体销售规模来看，公司收入主要来自于经销商模式，但由于经销商数量多，单个

经销商销售占比不大，而商超模式下，公司主要与大润发、永辉、沃尔玛、物美、联华华

商、家乐福、华润万家、中百、新华都、麦德龙等连锁超市合作，涉及超市网点较多，相

对单个经销商来看采购额较大。从前五大客户情况来看，2019年，公司前五大客户销售收

入占公司营业收入的比重为9.55%，公司客户集中度仍较低，有利于分散经营风险。 

表12 公司前五大客户情况（单位：万元） 

客户名称 2019 年销售额 占当期营业收入比例 

第一名 16,503.38 3.13% 

第二名 11,568.09 2.20% 
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第三名 9,689.83 1.84% 

第四名 6,281.53 1.19% 

第五名  6,229.06  1.18% 

合计  50,271.89  9.55% 

客户名称 2018 年销售额 占当期营业收入比例 

第一名 14,193.57 3.33% 

第二名 8,463.16 1.99% 

第三名 7,016.44 1.65% 

第四名  6,638.60  1.56% 

第五名  6,381.20  1.50% 

合计  42,692.97  10.03% 

注：由于大润发与欧尚合并、华润万家与苏果及乐购合并，2018年部分数据有所变动 

资料来源：公司提供 

五、财务分析 

财务分析基础说明 

以下分析基于公司提供的经立信会计师事务所（特殊普通合伙）审计并出具标准无保

留意见的2018-2019年审计报告及未经审计的2020年半年度报告，报告均采用新会计准则

编制。2020年1-6月，公司合并报表范围新增广东安井食品有限公司，截至2020年6月末，

公司合并报表范围一级子公司共9家，详见附录二。 

资产结构与质量 

公司资产规模保持增长，流动资金规模较大，整体流动性较好 

截至2019年末，公司总资产规模为56.85亿元，较上年末增长24.57%，保持较快的增

速；2020年6月末，公司小幅下滑至54.02亿元。从资产结构来看，公司资产以流动资产为

主，2019年末及2020年6月末占总资产的比重分别为58.60%和54.60%。 

表13 公司主要资产构成情况（单位：万元） 

项目 
2020 年 6 月 2019 年 2018 年 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 

货币资金 79,051.97 14.63% 75,584.30 13.30% 79,243.29 17.37% 

交易性金融资产 50,518.94 9.35% 55,995.40 9.85% 0.00 0.00% 

应收账款 20,116.28 3.72% 16,938.25 2.98% 11,693.64 2.56% 

存货 136,225.55 25.22% 173,313.47 30.49% 116,286.42 25.48% 
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其他流动资产 5,283.88 0.98% 7,216.39 1.27% 62,290.01 13.65% 

流动资产合计 294,964.83 54.60% 333,140.29 58.60% 272,403.73 59.70% 

固定资产 177,045.90 32.77% 151,425.06 26.64% 138,360.04 30.32% 

在建工程 32,522.51 6.02% 48,300.34 8.50% 17,838.93 3.91% 

无形资产 14,738.73 2.73% 14,952.43 2.63% 10,321.72 2.26% 

非流动资产合计 245,244.28 45.40% 235,314.81 41.40% 183,921.89 40.30% 

资产总计 540,209.11 100.00% 568,455.10 100.00% 456,325.62 100.00% 

资料来源：公司 2018-2019 年审计报告及未经审计的 2020 年半年度报告，中证鹏元整理 

公司流动资产主要包括货币资金、交易性金融资产、应收账款、存货等。截至 2019

年末，公司货币资金余额 7.56 亿元，以银行存款为主，年末受限资金 6,484.61 万元，主

要为银行承兑汇票保证金、信用证保证金、履约保证金等，货币资金受限比例为 8.58%。

由于 2019 年 1 月 1 日起公司执行新金融工具准则，公司将理财产品划分为以公允价值计

量且其变动计入当期损益的金融资产，财务报表中以“交易性金融资产”列报，不再归入

“其他流动资产”科目，2019 年末公司交易性金融资产账面价值 5.60 亿元。公司应收账

款主要为应收各商超的货款，占款周期一般在 45~60 天，2019 年末应收账款账面余额为

1.81 亿元，扣除坏账准备后账面价值为 1.69 亿元，同比大幅增长 44.85%，应收账款账龄

基本在 1 年以内；2019 年末应收账款前五名客户合计欠款余额 1.17 亿元，占应收账款合

计数的 64.43%，较为集中，但考虑到与公司合作的商超多为具有一定规模的连锁商场或

超市，应收账款回收风险相对较小。 

公司存货规模较大，近年来为应对原材料涨价以及业务规模的增长，公司不断增加存

货备货，2019 年末账面价值为 17.33 亿元，同比大幅增长 49.04%。存货主要以原材料、

库存商品和发出商品为主，2019 年末其账面价值分别为 6.38 亿元、2.22 亿元和 8.28 亿元，

随着经营规模增长，公司扩大生产规模，增加原材料采购，发出商品的数量也随之增加，

由于在经销及特通渠道模式下，公司对销售收入实行“二次对账”，产生较多未确认收入

的发出商品使发出商品整体规模较大。2020 年 6 月末，存货规模下滑至 13.62 亿元，主要

系 2020 年起公司执行新收入准则，经销及特通渠道模式下，不再进行“二次对账”，公

司在年度框架性协议范围内根据客户订单发货，经销商验收完毕签收后公司即确认收入，

因此 2020 年上半年存货中发出商品规模大幅下滑。2019 年末，公司其他流动资产规模同

比大幅下滑，主要系理财产品转至“交易性金融资产”列报所致。 

公司非流动资产以固定资产、在建工程和无形资产为主。2019 年末，公司固定资产

账面价值 15.14 亿元，同比增长 9.44%，主要系四川安井厂区建设一期工程竣工转入所致，

公司固定资产仍以房屋建筑物、机器设备为主。2020 年 6 月末，随着无锡厂区和河南厂
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区部分在建工程完工转入固定资产，公司固定资产增至 17.70 亿元。公司在建工程是为扩

大产能在建的生产厂区建设工程及改扩建工程，2019 年末账面价值为 4.83 亿元，同比大

幅增长 170.76%，主要系对四川厂区建设一期工程、无锡 7 万吨厂区建设、湖北安井厂房

一期工程、河南厂区建设以及辽宁年产 4 万吨速冻调制食品等工程项目的投入增加所致，

2020 年 6 月末，在建工程账面价值 3.25 亿元，主要系部分工程竣工转入固定资产所致。

2019 年末，公司无形资产账面价值 1.50 亿元，同比增长 44.86%，系新购置土地使用权所

致。 

总体来看，2019年公司资产规模保持稳定增长，2020年受公司执行新收入准则影响，

资产规模有所下滑，但整体保持稳定，公司流动资金规模较大，整体资产流动性较好。 

资产运营效率 

公司整体经营效率有所降低，受发出商品规模较大及备货增加影响，存货周转率进一

步降低 

公司销售以经销商模式为主，整体应收账款规模不大，2019年公司应收账款周转天数

保持为9.78天。公司业务模式为订单销售，会储备一定的库存量，另外，由于公司仍采用

“二次对账”模式，公司在货物发出后，先行以发出商品核算，待与客户对账后再确认为

收入，导致公司存货中发出商品余额较大，存货周转率较低，2019年存货周转天数为133.33

天，较上年增长20.22天。2019年，公司净营业周期增至59.87天，整体经营效率有所降低。 

受存货增长以及经营现金流生成较多而买入理财产品的综合影响，2019年公司流动资

产周转天数增加13.07天至207.23天，拉长了流动资产的周转周期，公司总资产周转率有所

下滑，2019年总资产周转天数较上年增加21.36天。但总体来看，公司资产营运能力基本

保持稳定。 

表14   公司资产运营效率指标（单位：天） 

项目 2019 年 2018 年 

应收账款周转天数 9.78 9.79 

存货周转天数 133.33 113.11 

应付账款周转天数 83.24 79.12 

净营业周期 59.87 43.78  

流动资产周转天数 207.23  194.16 

固定资产周转天数 99.04  107.07 

总资产周转天数 351.61 330.25 

注：因 2019 年起执行新金融工具准则，2019 年相关指标计算使用 2019 年审计报告中的期初数与期末数 

资料来源：公司 2018-2019 年审计报告，中证鹏元整理 
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盈利能力 

公司收入规模保持较快增长，盈利能力较好 

随着公司销售渠道的不断开拓，以及各生产基地新增产能的逐步释放，2019年公司实

现营业收入52.67亿元，较上年增长23.66%。2019年和2020年1-6月公司综合毛利率分别为

25.76%和28.51%，2020年上半年公司综合毛利率有所增长主要系受提价因素影响所致。 

2019年，公司“销地产”的生产基地建设模式进一步推进，生产规模得到提升，使得

期间费用率较2018年有所下降，2019年及2020年1-6月分别为16.73%和17.40%。2019年计

入其他收益和营业外收入的政府补助合计3,719.64万元，对公司利润形成一定补充。2020

年1-6月，公司加强新品、次新品的销售推广，加强生产技术改造，扩大产能，使净利润

较上年同期大幅增长57.36%，盈利能力增强。 

整体来看，2019年及2020年1-6月，公司营业收入规模保持较快增长，毛利率水平稳

中有升，盈利能力较好。 

表15  公司主要盈利指标（单位：万元） 

项目 2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 

营业收入 285,269.95 526,666.30 425,909.02 

其他收益 1,759.00 1,914.03 1,355.78 

投资收益 786.11 1,195.14 1,431.65 

营业利润 33,608.27 46,805.07 33,532.65 

营业外收入 921.21 1,974.23 1,518.90 

利润总额 34,315.22 48,410.03 34,717.37 

净利润 25,992.89 37,334.38 27,025.63 

综合毛利率 28.51% 25.76% 26.51% 

期间费用率 17.40% 16.73% 18.21% 

营业利润率 11.78% 8.89% 7.87% 

总资产回报率 - 9.73% 9.38% 

净资产收益率 - 15.49% 14.45% 

营业收入增长率 22.14% 23.66% 22.25% 

净利润增长率 57.36% 38.14% 33.50% 

注：因 2019 年起执行新金融工具准则，总资产回报率及净资产收益率的计算使用 2019 年审计报告中的

期初数与期末数 

资料来源：公司 2018-2019 年审计报告及未经审计的 2020 年半年度报告，中证鹏元整理 

现金流 

公司主营业务回款能力较强，经营活动现金流表现较好 
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2019年及2020年1-6月，公司经营收现比分别为1.18和1.19，主营业务现金生成能力仍

较强且较为稳定。随着公司业务规模的增长，2019年公司FFO继续增长至5.39亿元，公司

经营活动现金生成能力继续增强。2019年公司扩大生产规模，增加原材料采购，存货及应

付账款大幅增长，整体营运资本投入减少3,792.35万元。2019年公司经营活动产生的现金

流净额为5.77亿元，表现较好。 

从投资活动来看，2019年公司投资活动资金支出仍主要用于新厂区厂房建设及机器设

备购置，此外，公司运用闲置资金购买了较大规模的银行理财产品，投资活动现金流入主

要为理财产品赎回的资金；2019年及2020年1-6月投资活动现金流分别净流出5.68亿元和

1.93亿元，投资活动现金流净流出规模较大。 

筹资活动方面，2019公司通过实施限制性股票激励计划和银行借款方式筹资流入7.97

亿元，但由于当年偿债规模较大，2019年公司筹资活动净现金流为-0.31亿元。随着公司不

断新建、改扩建厂区以及增加生产线以扩充产能，未来公司投资活动支出或将维持较高水

平，存在一定资金支出压力。 

表16   公司现金流情况（单位：万元） 

项目 2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 

收现比 1.19 1.18 1.18 

FFO 31,970.28 53,864.85 42,443.40 

营运资本变化 -17,642.28 3,792.35 -12,858.30 

其中：存货减少（减：增加） -17,846.77 -56,467.10 -36,475.66 

经营性应收项目的减少（减：增加） 17,362.55 -8,716.74 -4,284.96 

经营性应付项目的增加（减：减少） -22,600.97 67,510.79 27,902.32 

经营活动产生的现金流量净额  14,328.00 57,657.19 29,585.09 

投资活动产生的现金流量净额 -19,291.69 -56,772.53 -70,005.19 

筹资活动产生的现金流量净额 10,482.15 -3,088.68 65,642.34 

现金及现金等价物净增加额  5,524.05 -2,193.63 25,212.06 

资料来源：公司 2018-2019 年审计报告及未经审计的 2020 年半年度报告，中证鹏元整理 

资本结构与财务安全性 

公司净资产规模持续增长，资本实力增强；息税前利润对本息保障能力保持较强水平，

公司整体偿债压力较小  

受公司2018年可转换公司债券转股、公司实施限制性股票激励计划以及公司盈余积累

的综合影响，2019年末公司所有者权益为27.44亿元，同比大幅增长33.97%。受公司2020

年起执行新收入准则，合并报表合计调增期初留存收益1.12亿元，以及2020年1-6月净利润
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增加影响，2020年6月末，公司所有者权益增至30.61亿元。随着公司经营规模的不断扩大

以及工程项目的持续投入，融资需求不断增长，2019年末公司负债总额29.41亿元，同比

增长16.92%。2020年6月末负债规模下滑主要系受公司2020年起执行新收入准则影响，公

司按新收入准则调整经销商确认收入模式，期初部分预收账款被冲抵。受上述因素的综合

影响，2019年及2020年6月末公司产权比率分别为107.19%和76.47%，公司净资产对负债的

覆盖程度持续改善。 

表17   公司资本结构情况（单位：万元） 

指标名称 2020 年 6 月 2019 年 2018 年 

负债总额 234,081.34 294,089.47 251,527.61 

所有者权益 306,127.77 274,365.63 204,798.01 

产权比率 76.47% 107.19% 122.82% 

资料来源：公司 2018-2019 年审计报告及未经审计的 2020 年半年度报告，中证鹏元整理 

从负债结构来看，公司负债仍以流动负债为主，2019年末及2020年6月末流动负债占

负债总额的比重分别为93.34%和93.24%。 

公司流动负债以短期借款、应付票据、应付账款、其他应付款等构成。2020年6月末，

公司短期借款5.67亿元，主要为保证借款和信用借款；期末应付票据1.60亿元，均为银行

承兑汇票；应付账款主要为购买原材料、机器设备产生的应付货款，账期大多在一年以内，

期末账面价值7.83亿元。2020年起公司执行新收入准则，按照新收入准则的要求，公司已

收或应收客户对价而应向客户转让商品或提供服务的义务列示为合同负债，2020年6月末，

公司合同负债为1.64亿元，系预收产品销售款；期末其他应付款账面价值2.34亿元，较2018

年末大幅增长414.31%，主要系2019年公司实施限制性股票激励计划而产生的限制性股票

回购义务款项计入所致。公司其他流动负债主要为预计负债、待转销项税额和待转附加税。 

公司非流动负债主要由递延所得税负债和递延收益构成，2020年6月末，其账面价值

分别为0.88亿元和0.68亿元，递延收益主要为政府补助。 

表18 公司主要负债构成情况（单位：万元） 

项目 
2020 年 6 月 2019 年 2018 年 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 

短期借款 56,744.39 24.24% 34,008.63 11.56% 43,417.84 17.26% 

应付票据 16,020.49 6.84% 20,093.00 6.83% 17,313.35 6.88% 

应付账款 78,250.46 33.43% 102,910.21 34.99% 77,892.47 30.97% 

预收款项 0.00 0.00% 80,791.20 27.47% 50,313.07 20.00% 

合同负债 16,355.44 6.99% 0.00 0.00% 0.00 0.00% 

应付职工薪酬 5,814.70 2.48% 9,621.27 3.27% 7,864.97 3.13% 
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应交税费 12,503.62 5.34% 4,787.94 1.63% 3,923.52 1.56% 

其他应付款 23,391.46 9.99% 22,276.35 7.57% 4,548.13 1.81% 

其他流动负债 9,188.36 3.93% 0.00 0.00% 0.00 0.00% 

流动负债合计 218,268.92 93.24% 274,488.61 93.34% 205,273.36 81.61% 

应付债券 0.00 0.00% 0.00 0.00% 35,413.15 14.08% 

递延所得税负债 8,797.07 3.76% 6,231.23 2.12% 2,749.60 1.09% 

递延收益 6,800.70 2.91% 13,154.98 4.47% 7,876.85 3.13% 

非流动负债合计 15,812.42 6.76% 19,600.86 6.66% 46,254.25 18.39% 

负债合计 234,081.34 100.00% 294,089.47 100.00% 251,527.61 100.00% 

其中：有息债务 56,744.39 24.24% 34,008.63 11.56% 78,830.99 31.34% 

资料来源：公司 2018-2019 年审计报告及未经审计的 2020 年半年度报告，中证鹏元整理 

截至2020年6月末，公司有息负债规模为5.67亿元，较2019年末增长66.85%，有息债

务占公司负债总额的比重为24.24%，且均为短期有息债务，公司现金生成能力较强，短期

偿债压力较小。 

从主要偿债指标来看，公司负债结构不断优化，2020年6月末，公司资产负债率为

43.33%，较2018年末下降11.79个百分点。公司流动比率及速动比率均波动上升，2020年6

月末，分别为1.35和0.73，考虑到公司速动资产以货币资金、银行理财为主，公司实际短

期偿债尚可。2019年末，公司EBITDA规模6.49亿元，同比增长32.97%，利息保障倍数增

至29.69，有息债务与EBITDA的比值降至0.52，息税前利润对本息保障能力保持较强水平，

公司整体偿债压力较小。 

表19  公司偿债能力指标 

指标名称 2020 年 6 月 2019 年 2018 年 

资产负债率  43.33% 51.73% 55.12% 

流动比率   1.35   1.21   1.33  

速动比率   0.73   0.58   0.76  

EBITDA（万元） - 64,948.83  48,845.31  

EBITDA 利息保障倍数 -  29.69  19.13 

有息债务/EBITDA - 0.52 1.61 

债务总额/EBITDA - 4.53 5.15 

经营性净现金流/流动负债 0.07 0.21 0.14  

经营性净现金流/负债总额 0.06 0.20 0.12  

资料来源：公司 2018-2019 年审计报告及未经审计的 2020 年半年度报告，中证鹏元整理 

六、其他事项分析 



 

 
21  

（一）过往债务履约情况 

根据公司提供的企业信用报告，从2017年1月1日至报告查询日（2020年8月27日），

公司本部不存在未结清不良类信贷记录，已结清信贷信息无不良类账户；公司各项债务融

资工具均按时偿付利息，无到期未偿付或逾期偿付情况。 

八、评级结论 

速冻食品行业保持较快发展势头，未来成长空间良好。公司产品创新能力较强，产能

利用及产销情况较好；2019年及2020年上半年，公司营业收入和利润增长较快；公司经营

活动现金流表现较好，流动资金较为充足。 

同时，中证鹏元也关注到，速冻产品生产和流通环节中的食品安全风险依然存在；若

未来原材料价格持续上涨，将对公司利润产生不利影响；并且公司新增产能能否达到预期

效益尚待市场检验。 

基于以上情况，中证鹏元维持本期债券信用等级为AA，维持公司主体长期信用等级

为AA，评级展望维持为稳定。 
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附录一  公司主要财务数据和财务指标（合并口径） 

财务数据（单位：万元） 2020 年 6 月 2019 年 2018 年 2017 

货币资金  79,051.97   75,584.30   79,243.29   51,974.54  

交易性金融资产  50,518.94   55,995.40  0.00   0.00    

应收账款  20,116.28   16,938.25   11,693.64   11,471.92  

存货  136,225.55  173,313.47   116,286.42   80,386.56  

固定资产  177,045.90  151,425.06   138,360.04   114,973.43  

在建工程  32,522.51   48,300.34   17,838.93   8,675.38  

无形资产  14,738.73   14,952.43   10,321.72   8,809.24  

资产总计  540,209.11  568,455.10   456,325.62   325,096.48  

短期借款  56,744.39   34,008.63   43,417.84   17,000.00  

应付票据  16,020.49   20,093.00   17,313.35   15,472.42  

应付账款  78,250.46  102,910.21   77,892.47   59,678.83  

合同负债  16,355.44  0.00   0.00    0.00   

其他应付款  23,391.46   22,276.35   4,548.13   3,490.89  

应付债券 0.00   0.00     35,413.15   0.00    

负债合计  234,081.34  294,089.47   251,527.61   155,749.66  

有息债务 56,744.39 34,008.63 78,830.99 17,000.00  

所有者权益合计  306,127.77  274,365.63   204,798.01   169,346.83  

营业收入  285,269.95  526,666.30   425,909.02   348,401.09  

营业利润  33,608.27   46,805.07   33,532.65   25,192.41  

净利润  25,992.89   37,334.38   27,025.63   20,243.24  

经营活动产生的现金流量净额   14,328.00   57,657.19   29,585.09   35,474.56  

投资活动产生的现金流量净额  -19,291.69   -56,772.53   -70,005.19   -68,062.27  

筹资活动产生的现金流量净额  10,482.15   -3,088.68   65,642.34   48,009.75  

财务指标 2020 年 6 月 2019 年 2018 年 2017 年 

应收账款周转天数 -  9.78   9.79   11.40  

存货周转天数 -  133.33   113.11   108.01  

应付账款周转天数 -  83.24   79.12   82.22  

净营业周期 -  59.87   43.78   37.19  

流动资产周转天数 - 207.23   194.16   162.27  

固定资产周转天数 -  99.04   107.07   109.69  

总资产周转天数 - 351.61   330.25   296.01  

综合毛利率 28.51% 25.76% 26.51% 26.27% 

期间费用率 17.40% 16.73% 18.21% 18.51% 

营业利润率 11.78% 8.89% 7.87% 7.23% 
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总资产回报率 - 9.73% 9.38% 9.47% 

净资产收益率 - 15.49% 14.45% 15.01% 

营业收入增长率 22.14% 23.66% 22.25% 16.27% 

净利润增长率 57.36% 38.14% 33.50% 14.11% 

资产负债率  43.33% 51.73% 55.12% 47.91% 

流动比率   1.35   1.21   1.33   1.25  

速动比率   0.73   0.58   0.76   0.71  

EBITDA（万元） - 64,948.83  48,845.31  36,757.77  

EBITDA 利息保障倍数 - 29.69  19.13  46.56  

有息债务/EBITDA - 0.52 1.61  0.46 

债务总额/EBITDA - 4.53  5.15  4.24 

经营性净现金流/流动负债 0.07 0.21 0.14  0.24  

经营性净现金流/负债总额 0.06 0.20 0.12  0.23  

资料来源：公司 2018-2019 年审计报告及未经审计的 2020 年半年度报告，中证鹏元整理 
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附录二  截至2020年6月末纳入合并范围的子公司 

公司名称 
注册资本

（万元） 
所在地 

持股

比例 
业务性质 

取得 

方式 

无锡华顺民生食品有限公司 25,000.00 江苏省无锡市 100% 食品加工生产 收购 

无锡安井食品营销有限公司 1,200.00 江苏省无锡市 100% 食品批发零售 收购 

泰州安井食品有限公司 36,049.38 江苏省泰州市 100% 食品加工生产 设立 

香港安井食品有限公司 400 万美元 香港 100% 
速冻食品销售及配套产

业投资 
设立 

辽宁安井食品有限公司 25,000.00 辽宁省鞍山市 100% 食品加工生产 设立 

四川安井食品有限公司 35,000.00 四川省资阳市 100% 食品加工生产 设立 

湖北安井食品有限公司 10,000.00 湖北省潜江市 100% 食品加工生产 设立 

河南安井食品有限公司 15,000.00 河南省安阳市 100% 食品加工生产 设立 

广东安井食品有限公司 30,000.00 广东省佛山市 100% 食品加工生产 设立 

资料来源：公司提供 
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附录三  主要财务指标计算公式 

指标名称 计算公式 

应收账款周转天数 360/｛营业收入/ [（期初应收账款余额+期末应收账款余额）/2）] ｝ 

存货周转天数 360/｛营业成本/ [（期初存货+期末存货）/2] ｝ 

应付账款周转天数 360/｛营业成本/ [（期初应付账款余额+期末应付账款余额）/2] ｝ 

净营业周期 应收账款周转天数＋存货周转天数－应付账款周转天数 

流动资产周转天数 360/｛营业收入/[（本年流动资产合计＋上年流动资产合计）/2]｝ 

固定资产周转天数 360/｛营业收入/[（本年固定资产总额＋上年固定资产总额）/2]｝ 

总资产周转天数 360/｛营业收入/[（本年资产总额＋上年资产总额）/2]｝ 

综合毛利率 （营业收入－营业成本）/营业收入×100% 

期间费用率 （管理费用+销售费用+财务费用）/营业收入×100% 

营业利润率 营业利润/营业收入*100% 

净资产收益率 净利润/（（本年所有者权益＋上年所有者权益）/2）×100% 

总资产回报率 
（利润总额＋计入财务费用的利息支出）/（（本年资产总额＋上年资产总额）

/2）×100% 

EBITDA 利润总额+计入财务费用的利息支出+折旧+无形资产摊销+长期待摊费用摊销 

EBITDA 利息保障倍数 EBITDA/（计入财务费用的利息支出+资本化利息支出） 

产权比率 负债总额/所有者权益 

资产负债率 负债总额/资产总额×100% 

流动比率 流动资产合计/流动负债合计 

速动比率 （流动资产合计－存货）/流动负债合计 

有息债务 短期借款+应付债券 
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附录四  信用等级符号及定义 

一、中长期债务信用等级符号及定义 

符号 定义 

AAA 债务安全性极高，违约风险极低。 

AA 债务安全性很高，违约风险很低。 

A 债务安全性较高，违约风险较低。 

BBB 债务安全性一般，违约风险一般。 

BB 债务安全性较低，违约风险较高。 

B 债务安全性低，违约风险高。 

CCC 债务安全性很低，违约风险很高。 

CC 债务安全性极低，违约风险极高。 

C 债务无法得到偿还。 

注：除 AAA 级，CCC 级（含）以下等级外，每一个信用等级可用“+”、“－”符号进行微调，表示略高或

略低于本等级。 

 

二、债务人主体长期信用等级符号及定义 

符号 定义 

AAA 偿还债务的能力极强，基本不受不利经济环境的影响，违约风险极低。 

AA 偿还债务的能力很强，受不利经济环境的影响不大，违约风险很低。 

A 偿还债务能力较强，较易受不利经济环境的影响，违约风险较低。 

BBB 偿还债务能力一般，受不利经济环境影响较大，违约风险一般。 

BB 偿还债务能力较弱，受不利经济环境影响很大，违约风险较高。 

B 偿还债务的能力较大地依赖于良好的经济环境，违约风险很高。 

CCC 偿还债务的能力极度依赖于良好的经济环境，违约风险极高。 

CC 在破产或重组时可获得保护较小，基本不能保证偿还债务。 

C 不能偿还债务。 

注：除 AAA 级，CCC 级（含）以下等级外，每一个信用等级可用“+”、“－”符号进行微调，表示略高或

略低于本等级。 

 

三、展望符号及定义 

类型 定义 

正面 存在积极因素，未来信用等级可能提升。 

稳定 情况稳定，未来信用等级大致不变。 

负面 存在不利因素，未来信用等级可能降低。 
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