
证券代码：000729                        证券简称：燕京啤酒
北京燕京啤酒股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                         编号：2020-06
	投资者关系活动类别
	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观
√其他  天风证券策略会  

	参与单位名称及人员姓名
	天风证券：吴文德   上海煜德：孙佳丽   先锋基金：徐易
民生加银：徐文琪   天风自营：罗睿文   泰达宏利：师婧
泰达宏利：史佳璐   上海涌峰：刘博     中加基金：李坤元
九泰基金：卢凯     沣沛投资：李爽     拾贝基金：王鑫
华夏未来：张潇筱   中邮基金：金明     亚太财产保险：陈光
同方投资：胡畔     华夏基金：张露     北京泓澄：项洪波
天风证券：梁方昊志  

	时间
	[bookmark: _GoBack]2020年9月9日  

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	公司董事会秘书：徐月香

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、介绍公司概况
2、公司在战略上具体举措 
答：公司正在全面启动五年增长与转型战略项目。未来,燕京啤酒将以“强大品牌、夯实渠道、深耕市场、精实运营”这四大关键举措作为战略转型的重要内容。
“强大品牌”为燕京发展的先导，燕京未来将以消费者需求为核心导向，不断完善品牌架构和产品组合设计，进一步加强市场营销的力度和精准度，树立燕京品质高、认可广、口碑好的品牌与产品形象。
“夯实渠道”为燕京发展的重点，燕京未来将逐步加强全渠道的布局与发力，通过良好的渠道建设带动燕京整体销量和品牌知名度的提升。
“深耕市场”为燕京发展的根基，燕京将高度重视在区域市场的表现，致力于稳固现有基地大本营，并继续拓展和提升区域领导地位。
“精实运营”为燕京发展的支撑，燕京将进一步评估并整合内部资源，通过提升生产和管理效率，走上可持续、高质量的发展之路。
3、公司有没有推出的新品  
答：公司始终坚守产品质量，坚持科技创新，利用国家级科研中心及国家级实验室的强大研发能力，连续推出燕京白啤、燕京U8、燕京八景文创产品、冬奥定制款产品、漓泉1998等高品质产品，积极探索不同风格特色啤酒开发与创新，不断完善与丰富产品结构，逐步实现燕京产品架构品类丰富性、口味多样化，不断打造国货精品，实现品质燕京。特别是燕京U8的推出，使“小度酒 大滋味”的产品理念深入人心，开创了全新的小度啤酒品类，形成了更加灵活、更加贴近市场的产品组合，促进从品质升级、产品升级到品牌升级、消费升级。今年上半年，公司以燕京U8为代表的六款新品斩获“青酌奖”酒类新品。
4、公司的人才战略
公司有计划、有重点、有节奏地开启企业内部改革与创新，在品牌、市场、渠道、人才、信息化和成本控制等多方面持续培养与提升能力。公司按照人才引进精英化、人才发展体系专业化、人才培养常态化的战略指导思想，不断促进人才成长，达到人才效能发挥最大化。
5、公司如何实现品质升级 
近年来，啤酒行业的竞争升级、消费者需求的多元化对啤酒技术质量管理和产品内在品质提出了更高的要求，未来啤酒市场将迎来品质至上和价值回归时代。
公司未来将重点聚焦产品、渠道、区域三个重要抓手。产品上，将改变品牌架构单薄与形象老化的现状，加速高质量中高端产品的推陈出新；渠道上，将填补当前空白和弱势渠道，继续加强高利润与全国性的渠道建设；区域上，将扭转基地市场量小分散的格局，因地制宜提升区域市场的销量和市占率。从而实现公司可持续、高质量的发展。


	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年9月10日
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