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广东潮宏基实业股份有限公司投资者关系活动记录表 
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投资者关系活

动类别 

□√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □ 一对一沟通 

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 
中金公司 宋文慧 

时间 2020 年 9 月 9 日 

地点 公司会议室 

上市公司接待

人员 

董事会秘书：徐俊雄 

证券事务代表：林育昊 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、在对门店的考察中，觉得公司产品整体上较有优势，

特别是已形成了自己的品牌印记产品，在产品设计和设计师

管理上公司有哪些做法？未来会加强品牌宣传吗？ 

答：公司成立品牌伊始就坚持以质量、工艺取胜的产品差

异化战略，产品设计和工艺研发在业内具有明显的优势。产品

设计方面公司更注重团队建设，不会过度依赖某位设计师；除

自有团队，也会跟外部设计团队合作开发产品。针对每个重要

节日会开发新的产品系列并进行推广；作为时尚彩金珠宝领潮

者，公司每年均会推出彩金潮流报告，在各大时尚媒体渠道进

行传播，已经连续8年推出，今年主题是国潮，产品受到市场

的热烈追捧。在品牌推广方面，未来公司会适当加大投放力度。



2、公司的门店最新情况？下半年的开店规划？  

答：上半年在疫情的冲击下，商业渠道开业周期持续延期，

公司渠道拓展及开店筹备工作节奏有所放缓，各品牌及时调整

渠道策略，对绩差店进行关撤止损，重点推进核心和战略地域

的开拓，推动加盟渠道向三、四线下沉。上半年终端门店数量

1255家，公司旗下三大品牌新开加盟店35家。 

在上半年数字化建设推进中，公司不断提升加盟店的营运

质量。下半年将继续深化数字化建设对加盟商业务的支持，根

据市场下沉的需求情况，因地制宜拟定加盟套餐，配套政策支

持，加快加盟渠道拓展，推进成长区域地市布点及成熟区域县

级市下沉，争取完成2020年度加盟拓展业务目标。 

3、受疫情影响，各大品牌商纷纷转战线上销售，公司上

半年线上销售情况如何？ 

答：上半年在疫情的冲击下，传统线下渠道受阻。借助原

有的数字化基础，公司迅速推出智慧云店小程序，并通过微信

小程序、朋友圈、直播等私域社圈模式，将所有的销售人员转

战到线上平台，加大线上销售力度，利用品牌自身营销工具以

及商场平台资源、跨品类资源互换、直播等多种途径，强化品

牌化电商运营能力，保持线上业务的稳定增长。上半年公司珠

宝业务通过第三方平台线上销售交易额39,016.97万元，实现销

售收入31,318.18万元，占总销售收入22.21%，同比增长

25.28%。公司自建线上销售平台因与线下门店业务融合交叉，

未单独统计销售收入。 

4、FION的情况如何？上半年有推什么新品吗？目前的

门店数量有多少？ 

答：FION的产品质量不错，一直以来深受都市白领女性

所喜爱。近几年结合品牌年轻化和渠道向购物中心转型开发了

一系列新品。上半年在高级经典的设计风格上，继续尝试不同



的演绎方式，通过工艺迭代、材质创新，成功推出了“可可”、

“八音盒”、“油画”、“花悦”等系列新品，深化品牌型格；

并持续升级“小黄人”、“宠物”等IP产品系列，诠释不一样

的年轻潮流。截至6月底国内共有300家门店、海外共有22家门

店，在唯品会、天猫等线上渠道销量均位于前茅。 

 

双方还就半年报及行业前景等情况进行了交流与沟通，接

待过程中严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄

露等情况。 

附件清单 无 

日期 2020 年 9 月 9 日 

 


