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金字火腿股份有限公司投资者关系活动记录表

                                                      编号：2020-09-11
	投资者关系

活动类别


	■特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观

□其他 

	参与单位名称

及人员姓名
	上海汐泰投资管理有限公司、上海南土资产管理有限公司、
域秀资本

	时间
	2020年9月11日

	地点
	公司

	上市公司接

待人员姓名
	王启辉、王强林、马晓钟、黄特跃

	投资者关系活动主要内容介绍


	1、请问公司未来3-5年的发展战略？

答：公司接下去的发展战略是：（1）快速发展火腿及特色肉制品，作为公司基础业务，在火腿及香肠、腊肠、酱肉、腊肉、淡咸肉等特色肉制品方面不断发力。（2）大力拓展品牌肉及调理肉制品，作为公司新增业务。借助与全球各地猪肉供应厂商的合作关系，采购优质猪肉，开展品牌肉和调理肉制品业务，为企业用户和终端消费者提供方便、快捷、安全、营养的产品。（3）持续培育植物肉业务，作为公司未来业务。主要开发适合国人口味的产品，并进入各种消费场景。 公司将继续努力推进“三大改变”步伐：一是由生产企业向品牌企业发展；二是由火腿企业向肉类企业发展，从火腿细分行业进入肉制品、肉类大产业，扩大市场空间和发展维度；三是由制造企业向创新企业发展。全面发展网络销售，加大科技研发与创新能力建设，推动公司创新发展。公司的目标是打造肉类品牌消费品，以好原料、好工艺做好产品、树好品牌，不断提高金字品牌的溢价能力，从而努力推进公司的快速发展。
2、公司的销售渠道主要有哪些？目前各块占比情况怎样？
答：公司的销售渠道主要分为线下和线上，线下主要渠道有：经销商、商超、烘焙加工类、餐饮酒店及线下零售店，线上除了天猫、京东、淘宝等第三方平台外，还有生鲜电商、社交电商、直播电商、内容电商等平台和渠道，建立了一个立体化、多元化、全覆盖的线上销售网络。截止2020年6月30日，公司线上销售为9272.56万元，较上年同期增长112.78%，占销售收入的65.69%（不含品牌肉业务）。

3、公司线上和线下毛利率怎么样？广告费用投放有何计划？

答：公司线上渠道的销售，都是公司自己运营、自己定价，具有较高的品牌溢价，毛利水平上有保证的。虽然有时候参加平台的重大促销活动，可能会有些促销或优惠活动，毛利水平会相对低一点，但搞促销的目的，也是为了推广品牌，增加用户体验，带动其他产品销售。

公司目前推广主要投放以线上精准投放为主，以扩大年轻化、品牌消费观念强的用户群体，强化与用户的互动交流，并积累用户反馈与数据，为公司经营提供强有力的数据支撑。

4、公司在美食推广上有什么动作？

答：公司将在包装、形态、应用场景（消费习惯）上进行创新 ，开发方便、快捷、营养、健康的新产品。同时，公司也将通过视频、直播、公众号、美食平台合作等各种途径加大产品与美食的推广力度。
5、特色肉制品主要是指哪些产品？公司做特色肉制品的优势在哪？
答：特色肉制品是指香肠、腊肠、腊肉、酱肉、淡咸肉等产品。这些产品是我国历史传承的肉制品，具有纯肉制作、风味多样、营养丰富等优点，生产周期短，资金周转快，消费群体大，重复消费频次高，深受国人喜爱。
肉类是人们不可或缺的民生刚需消费品，市场规模很大。目前我国肉类消费中，肉制品的比例还不高，2019年大概是17%，而世界平均水平是45%，发达国家更是达到60%以上；而且随着人们生活水平的提高，对中式肉制品的需求会越来越高，因此我国肉制品的发展空间还很大。由于我国人口众多、区域广泛，各个地区均有不同的风味和产品，但产业还比较分散，没有大的品牌。今后，肉制品的产业集中度会不断提升，有品牌、技术、市场、产品等优势的企业会不断提高市场份额。公司一直以来专注特色肉制品行业，在渠道、产品、技术、品牌上都有优势。2018年来公司把特色肉制品作为重点发展，2020年上半年特色肉制品的营业收入同比增长123.9%，增长迅速。
6、猪肉价格波动对公司有何影响？
答：公司利用自有6万吨大型冷库优势，利用国内国外两个市场进行采购，猪肉价格低的时候多采购，价格高少采购，以此来平滑猪肉价格波动的影响。此外，公司品牌价值不断提升，具有较强的定价权，可以根据市场与成本情况进行价格调整，从而消化原料价格波动对公司的影响。截止2020年8月10日，公司猪肉原料库存17300吨，在途3950吨，共计21250吨，大部分都是今年采购的。猪肉的冷冻保质期是2年。公司目前原料充足，可以满足公司正常生产经营需求。
7、公司的业务未来发展重点是哪块？
答：公司将快速发展火腿及特色肉制品，同时大力拓展品牌肉及调理肉制品。火腿作为公司的基础业务，仍然是公司未来发展重点之一。特色肉制品、品牌牌肉作为增长最快的两块业务，也是公司的发展重心。
8、和其他肉类上市公司比，公司有什么不同？

答：公司的差异化比较明显，一是公司专注肉类加工，没有养殖与屠宰，原料都通过采购，在行业属性上偏向于食品消费。二是公司的目标是打造品牌消费品，主要获取品牌溢价，盈利能力较强。三是公司的定位是中式传统特色肉制品，在国内肉类上市公司中具有独特性。

9、公司对肉类产业的发展有什么判断？

答：肉类是民生消费必需品，不受经济周期的影响，也不受贸易战的影响，还不受疫情的影响。对未来的发展，我们觉得有以下几点判断，一是我国肉类产业还有很大的提升空间。肉类产业的市场规模已经很大，但从人均消费来看，我国的肉类消费还有很大的提升空间。二是肉制品的占比会不断提升，肉制品产业的集中化程度会提高，品牌企业会在这个过程中受益。三是中式肉制品、调理肉制品的份额会提高，因为中式肉制品具有纯肉制作、营养健康、风味丰富等特点，而调理肉制品则主要是满足方便、快捷、安全的消费趋势。四是今后冰鲜肉、冷鲜肉的消费占比会提高。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年9月11日


